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Studiendesign

Auftraggeber Bundesamt flir Umwelt BAFU, Christoph Grosjean

Zielsetzung Vierzehnte Messung (seit 2011), um die Wirkung der Kommunikationsmassnahmen
hinsichtlich der gesetzten Ziele zu messen. Zusatzliche Messung zu Bekanntheit des
Logos «Schweizer Parke»

Grundgesamtheit Sprachassimilierte, internetnutzende Schweizer Wohnbevolkerung im Alter ab 15 Jahren
Methode Computergesttitzte Online-Interviews (CAWI) — Ad hoc

Adressquelle Online-Panel DemoSCOPE Community

Auswahlrahmen Zufallsstichprobe mit Quotensteuerung fur Sprachregion, Alter und Geschlecht
Stichprobengrosse n = 1130 (Messgenauigkeit bei max. +/- 2.9% bei 95% Sicherheit)
Befragungszeitraum 3. September bis 17. September 2024
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Statistische Struktur der Befragten (gewichtet)
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Basis: 1’130 Befragte
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Bekanntheit von Logo «Schweizer Parke»

QO01: Haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon einmal gesehen?
Filter: ALLE

2024 (1'130) 26%

2023 (1'150) 28%
2022 (1'168) 32%
2021 (1'177)
2020 Oktober (1'168) 25%
2020 Juli (1'127) 24%
2019 (1'154) 30%
2018 (1'121) 23%
2017 (1'141)
2016 (1'166) 20%
2015 Dezember (1'118) 17%
2015 Juli (1'100) 17%
2014 (1'168) 12%
2013 (1'290) 8%
2011 (1'288) 14%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Ja, habe dieses Logo schon gesehen m Unsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht
m Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Wahrnehmung von Logo «Schweizer Parke»

Q02: Wo uberall haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon gesehen?
Filter: Wenn Logo schon gesehen

Internet / App 23%
Diverse Parke

Werbung allgemein

Zeitschrift / Zeitung / Magazin
Prospekt / Broschire

Spezifische Stadt / spezifisches Dorf
Plakat

Schweizerischer Nationalpark
Bahnhof / im Zug

Fernsehen

Autobahn / Strasse

ov

Parkekarte / Wanderkarte

Auslage an Infopoints

Auf Parkprodukten

(noch) anderes genannt

weiss nicht / keine Angabe

22%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

B Top of mind B weitere Nennungen Kumuliert

Basis: 292 Befragte
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Allgemeine Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke»

QO05: Sind Ihnen in letzter Zeit Werbung oder sonstige Kommunikationsmassnahmen flir die «Schweizer Parke» aufgefallen?

Filter: ALLE

2024 (1'130) 16% 23% 60%

2023 (1'150) 13% 29% 55%

2022 (1'168) 14% 31% 53%

2021 (1'177) 15% 33% 50%

2020 (1'127) 14% 30% 52%

2019 (1'154) 19% 29% 50%

2018 (1'121) 15% 28% 54%

2017 (1'141) AR 29% 48%

2016 (1'166) 19% 28% 50%

2015 Dezember (1'118) 17% 22% 59%
2015 Juli (1'100) 14% 20% 62%

2014 (1'168) 16% 23% 59%

2013 (1'290) 12% 17% 68%

2011 (1'288) efZ 14% 78%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Ja, habe schon Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen m Unsicher ob schon gesehen oder nicht
m Nein, habe noch keine Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern

8 | Schweizer Parke 2024 — Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne D e m OSCO P E !:i



Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke in Zeitungen und Zeitschriften

Naturpark Thal zihlt dem Bike den Naturpark Gantrisch entdecken

Von Park zu Park

stromern —

AUSFLUGSTIPP. Mit dem £ 8o auf
der Route Verte von Schatfhausen bis

Gent: durch dwe reizvolien Landschaften

des Jurabogens und sechs Naturparks.
Wir sagen, wo es sich lohnt, einen
Stopp einzulegen
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Prospekte und Flyer von einzelnen Parken

Ha‘ ).\.—:J E{EF‘_“ lE‘A:ND?‘(‘NAHSVlRi “=
7 F o a

B o

Chasseral

Natur- und Kulturerlebnisse

Gruppenausflige
im Naturpark Thal

e fsrapark

Wiesellandschaft Jurapark 2l Ein FISCH
Ein FAHRRAD
Und viel ENERGIE

Wasser Erfahren - Kleiner Ausflug auf zwel
Radern, darunter drel Elektro-Bikes um Wert,
Gefahren und die Reichhaltigkeit des
\Wiarsmer o Atsasieecisa=mabiot Phyrwald 2u

Ein vernetztes Zuhause fiir Hermelin
und Mauswiesel

Umwelthildung

im Naturpark Diemtigtal

LES VIAS DU FROMAGE

DIE KASEWEGE
THE CHEESE TRAILS

£\
AN A~
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Kommunikationsmassnahmen flir «Schweizer Parke»
Parke-Angebote bei PostAuto (z.B. auf der Website und Newsletter)

Horaive ef réseau  Voyages e senvices  Offres de loksirs  Alde ef conipgd

Posta : uto-Tour
Jurapark Aargau
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Website www.parks.swiss

PARKE UNTERSTUTZEN @ FAVORITEN O MEDIEN Joes KONTAKT DE FR T EN

Die Schweizer Parke  Parke besuchen  Uber das Netzwerk  Aktuelles KARTE

PARKE UNTERSTUTZEN i FAVORITEN MEDIEN  JOBS  KONTAXT

Die Schweizer Parke  Parke besuchen  Uber das Netzwerk  Aktuelles

DIE SCHWEIZER PARKE AUF EINEN BLICK

20 einzigartige Regionen

DIE SCHWEIZER PARKE FUR DIE NATUR FUR DIE GESELLSCHAFT
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Tauchen Sie ein in die
faszinicrenden Welten
der Schweizer Piirke

ntdecken Sie viefaitige

Lebensroume, ursprung icae

Lards. usc eben

radiicnen, Lie &

Parke beten Inen

unvergessche Erebnsse in

cer Natur.
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke-App fiir Smartphones

Foto: Tim Bradsley Smith Netzwerk Schweizer Pérke
Naturpark Thal

Die Schweizer Parke

Einmalige Landschaften, lebendige Traditionen und
regionale Spezialitaten: Entdecken Sie die Schweizer
Parke zu Fuss oder mit dem Velo

WEITERLESEN

s} 1o} ks © &

Entdecken Karte Planen Aufzeichnen  Meine Seite
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Touren € (Wanderung) (Themenweg

Musikweg Unteres Fricktal
«* 247 km 4540m
@ 6 h 50 min v386m

y Kienberger Wanderwege - Route 5

~12,2km 4374m
@ 3h 40 min v 586 m

Entfer

Kienberger Wanderwege - Route 4
«+ 7.3km 4159m

v366m

Entfer

Torrenttrail Bike
29,2 km ~332m
@ 3h5min v2021m
B o geoftnet

Entfer

WA Lsmenanidaasmindweg Sorenberg
Lad Karte [EIN

157 m
B & % x4

s © )

Planen Aufzeichnen  Meine Seite

€ Musikweg Unteres Fricktal <

ROUTE

Musikweg Unteres Fricktal

Themenweg - Jurapark Aargau

« 24,7 km «540m
@ 6 h 50 min v386m

Entfernung zum Start

121 km

Von A nach B
82 H

Herunterladen Merken

Entfernung zum Ziel

96,7 km

Geheimtipp

I &

Navigation Zu My Map hinzufd
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Informationskarte «Schweizer Parke>»

HAFTEN
DIGE LANDSCE
%gBZ%NSCHWEIZER pAR}fEN

et
Nesendere Regeen R aberd
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Willkommens- und Informationstafeln der Parke an Strassen, Platzen, Sehenswiirdigkeiten
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Kommunikationsmassnahmen flir «Schweizer Parke»
Parkflache auf digitalen Karten (Google-Maps, Schweiz Mobil etc.)

@ https://www.google.ch/maps/@45.9057748,9.1333666,7.927hl=de = & C | @ Google Maps

A o
NevsobGoREy - orN <

Zo Wb

eizMobil 3

)
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Jahrlicher Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke-Auftritt an Messen, z.B. Markt und Wettbewerb der Schweizer Regionalprodukte in Courtemelon, Salon des Golits et
Terroirs in Bulle, ...
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke bei Schweiz Tourismus (MySwitzerland.com)

swifzerland Roiseziele  Erlobnisse  Unterkiinfte  Planung Q suche

Schweizer Parke

Regionaker Naturpark
Schafthausen

Schwoeracher Natonals UNESCO Biosphire
park Entleboch

Der Weinpark der
Schweiz.

Zu Besuch bes Luo Mourss im Naturpars Phyn Finges
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage liber Parke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.)

Le porc du mois :

Schweizer Parke / Parcs suisses / Parchi

svizzeri
s e R LRl o= |
eDIRS 2% G
Boain R L ) Schweizer Pirke / Parcs suisses / Parchi svizzeri
@
Steckbrief Beitrige

e o0

* © 0

Fotos

(am | Schweizer Pirke / Parcs suisses / Parchi svizeri

@

gangenen Fretag auf dem = =
herinnen, den vielen engagierten  EEV.UFAM
p ®

Calanca erhait v
die den erst

e VCS Verkehrs-Club der Schweiz
@

infach, bequem
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kCoopzenung

Kern der Sache
Gemiss dem Motto «No Food Wastes verarbeiten Partnerbetriebe des
Naturparks Pfyn-Finges VS nicht nur Trauben, sondern auch deren Kerne.

TAT NR.107

[t

und fasst die FI
Pirke» schon Coop-Liden der Schwels
Partner. erhiitlich. Pirke.

TEXT ANOREAS EUGSTER ‘""mgw’ "m: rrod
Schon der Dichter Johann Wollgang von turpark. «Solche innovativen Engage-
Goethe (1749-1832) meinte: «Fir Sorgen - ments leisten wertvolle Beitrige zur
sorgt das liebe Leben. Und Sorgenbre-  nachhaltigen Entwicklung in den

cher sind die Reben.. Weinlich- Schweizer Picken, die von Coop
haberinnen und -liebhaber wer: durch gemeinsame Projekte
den eifrig nicken. Doch Lassen unterstitzt werden.»
sich aus der Kulturpflanze Wer sich vor Ort von
nicht nur edle Tropfen kel diesom  Nachhaltigheits:
tern - Verwendung finden engagement Gberzeugen
mittlecweile auch deren will, dem sei das Projekt
Kerne, Savurando des Netzwerks
«Im Regionalen Natur- Schweizer Picke ans Herz
park Pyn-Finges haben gelegt - eine kulinarische
winige unserer Partner- Schatzsuche, die einen
unternchmen eine Wert ins Innere der Naturpdrke
schopfungskette rund um fahrt. Dabei 16sen Interes-
die Traubenkerne aufge sierte spannende Ritsel
baut: Mehrere Weinprodu- und entdecken Spezialititen

zenten beliefern eine lokale lokaler Produzenten (Bild).
Bickerei mit diesen. Das da- Das Projekt wird von Coop und
raus gewonnene Traubenkerndl dem Stastssekretariat fiir Wirt:
und -meh! wird zur Herstellung schaft Seco unterstitzt. o

regionaler Backwaren und Kos-
metikprodukte verwendets, erklirt © ot

Die Vielfalt der Schweizer Parke entdecken

Over den Bundesplatz schiendern und dabel Spezialitien aus der ganzen Schweiz genjessen -
das ist am 6. Nationalen Pirke-Markt moghich. Er ist ein fixer Programmpunkt in manch einer

Agenda: Der Nationale Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern. Diesen Frestag, 20. Mai 2022,

st es wieder 50 weit. Die Schweizer Parke prasentieren sich und ihre mvuulpm:e von 10
bis 19 Uhr an Standen und gewahren einen Einblick in vielfaltige

Traditionen. Heuer findet zudem auf dem Gelande erstmals eine Kieine. Aus«urvum der
Kulinarischen Schatzsuche Savurando statt. Auf spielerische Art und Weise lasst sich so die
VieMalt der Schweizer Parke entdecken. Im grosseren St gibt es Savurando in den folgenden
Naturparken: Pyn-Finges. Parc regional Chasseral, Unesco Biosphare Entiebuch, Biosfera Val
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke und Parkprodukte in der Coop-Zeitung

Auch Joe und Astrid anm« bicten dlesen Fremg uM Samstag im Tagipar

28 Gemeinden umfasst das Gebiet des
Jurapark Aargau. Der regionale Natur-
park setzt sich gemeinsam mit den Park-
bewohnern fir den Erhalt der natiirli-
chen und kulturellen Schiitze und einen
respektvollen Umgang damit ein.. Audcm

duzenten zusammen. Am Freitag und
Samstag, 26. und 27. April, jeweils von 10
bis 20 Uhr, bieten im Tagipark in Wettin-
gen die Produzenten Metzgerel Schwy-

gen iho Produkte zur Degustation an

Produkte aus dem Jurapark Aargau

Weiter werden die edlen Tropfen von
Besserstein Wein, Weinbau Peter Zim-
mermann, Weingut Biichli sowie der
\Weinbaugenossenschaft Schinznach und

zerhsli, Obstbau Briindler,
Bézen und der Ziegenho! Elfingen ihre

der Wiler Trotte zur
boten. Beim Sensorik-Wettbewerb kon-

wird eine
regionalen Wirtschaft gefordert. Zu dk-

sem Zweck arbeitet der Jurapark Aargau
auch mit verschiedenen regionalen Pro-

Kauf an. So gibt es unter anderem Flos-
serwilrste, Vollfruchtessige, Ziegen-
frischkiise oder Sirups zum Probieren.

ouf die Probe stellen. An beiden Tagen
sind alle Jurapark-Produkte mit 20 Pro-
zent Rabatt erhaltlich. KON

Krokusse

auf dem Gurnigel

Im April bedeckt ein Meer von Krokussen die Wiesen ¢
dem (..urmgel BE. Der Hohenzug im Naturpark Gantrisch war und ist.ein beliebter
E: aufden Gantrisch.
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Artikel in der Zeitschrift «Schweizer Familie» und «Terre et Nature»

enan 1o REISEN

[Schweizer _ ., T
HH EITE”

R SCHWEIZER PARKE
iFamilie SEETeE AUSZEIT

VOM ALLTAG
. Grin 50 weit das Auge rscht: Wee im Jurapark Asrgau vandert,

FEINSTE WURZE
SOJASAUCE
MADE IN 5 URS MANNHART
SWITZERLAND £ 5“HERBUCHAUTOR,
Rl F DER AUFDIE
KUH KAM

AGIE

- DES WASSERS

Tradithon und Inovation ergincen.

WIEWUNS DAS KOSTBARE NASS
GLUCKLICH MACHT
EITE 48

SCHWEIZER
ILLUSTRIERTE

hren den Hof Schenkenberg - auch Weinreben gehdren dazu (oben).
dder im Schenkenbergertal (unten).

ANZEIGE

Kulinarische Schnitzeljagd

BESUCH IN DEN SCHWEIZER PARKEN Kulinansche Schnitzejagd Ein Schnitzel gibt es micht. Dafor

regionale Speziaitaten von lokalen Produzentinnen und Produzenten. «Savurandoss heisser

n kulinanschen Scwizeliagden, die Naturhebende dazu verfuti heltalt det

Schweizer Parke aus emer neuen Perspektive zu erkunden. Eine Tages oder E-Bike- Tour
i mit dem Losen von Ratseln verknOpft. Di richtige Antwort fuhit durch unibertreffiche

» Landschaften zum jeweiligen Zsel und wird dort i einer Kostprobe belohnt

Ein Geschenk fiir die Leser:innen
n und ein paar Feentage anzuhangen der Schweizer Familie:

Ob Wein mit Brot, Kase und Wurst oder mit einer vegetarischen Vanante - mrnsch und hungng fahet
memand wieder nach Hause. Dve Schvwewzer Parke zu erkun
tohnt sich von August bis Oktober ganz besonders. Schon at
ab Schwezer Wohnort gratis. Wetdere Informationet

Wow arks

jen gibts das OV-Ticket Die neue Karte der Schweizer Parke!

pite der Schwaizer Parke:

Ubern
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Werbung zum Gratis-6V-Ticket in die Schweizer Parke

g, Schweizer Pitke / Parcs sulsses  Parchl svizzerl
. % ravoriten - 17 Juni - @

Gratis mit Zug und Bus in die Schweizer Parke
Bus et train gratuits vers les Parcs suisses

Ab heute lohnen sich Ausflige in die Natur noch mehr: Buche 3 oder mehr Ubernad
einer der 90 teilnehmenden Unterkunfte in einem Schweizer Park und erhalte die Arfgl
Ruckreise mit dem oV geschenkt! Alle Informationen findest du auf unserer Websei!
parks.swiss/gratisanreise  @es

Dés aujourd hui, les sorties en nature sont encore plus avantageuses : réservez 3 nuj
dans I'un des 90 hébergements participants d'un Parc suisse et bénéficiez d'un voy:

parks.swiss/voyagegratuit %

maCopyright: PostAuto

wsch stke #parcssuisses #parchisvizzeri #swissparks #regionalematurpark Gratis An- und Riickreise
Ab 3 Nachten in einem Schweizer Park ImR
erhalten Sie An- und Ruckreise mit dem oV erwe
geschenkt!
Zud

Jetzt buchen

= 4\ blue News

News  24h-Ticker ~Schweiz  Regional International

hr staatsanwaltschaft Oberland Ermittlungen zum Unfal

erna
llew Fehler gefunden? Jetzt melden

Probleme mit dem Link "Jetzt melden"? E-Mail-Adresse kopieren

Das konnte dich auch interessieren

Réservez trois nuits ou plus dans d

voyage aller-retour gratuit en transport

valable du ler aoit au 31 octobre /‘
Mit dem &V gratis in die
Schweizer Parke reisen
Ab 3 Nachten in enem Schweizer Park
‘erhaiten Sie An- und Ruckreise mit dem:
W aecenst
it buchen i
Anzeige EM-Ticker
Mit dem 6V gratis in die Roberto
Schweizer Pdrke reisen —3 hérteste
RS Néchte in einem Schweizer Ricardo -
Ur aler:catour gratiit Park buchen und gratis mit 6V tippt auf
G Maod NZZ 2 an Lasqudahaumaen | ETEIR N Cs  n . & PP
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Croatie ou
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Digitale Werbung fiir touristische Angebote wie Savourando, Wanderungen oder Velotouren in Parken

swi*zerland S
NATURPARKE

-~ ey Z - S < DURCHWANDERN
Drel Plirke Tour SRS Weg der Pioniere &8 . . DIE'DRE| PARKE
Naturpicke Diemtigtal, Gantrisch und Gruyére Pays-  Naturpark Chasseral i ~

= i i . TOUR WARTET

q WEITW'ANDERN‘IN DEN
i NATURPARKEN

MEHR ERFAHREN

1<

Wei dern in den N. ark Jetzt Drei Par

MRS SWESOR
Jetzt Drei Pirke Tour machen
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke in «Ringier Green Circle»

Schweizer Parke zeigen, wie mehr Biodiversitat geht

G welzm'arke

Erhalt von Na T '

a . Y
und Landschze arcs suIsses
Die Schweizer Pérke sind "~ —
Modellregionen fiir nachhalti _§ = _,,ma'mmﬁmmmwwm
Entwicklung und engagieren :
den Erhalt von Natur und Lan
eine solidarische Gesellschaft

ionale Schaffen. Préservation de la
nature et des

N
L] L] P
«Biodiver paysages ‘
11 Les parcs suisses sont des modeles en : r ; ‘“‘ "
fur unser .[ matiére de développement durable. Ils £ - ‘ﬁ?t \
unve 17 lc s’engagent pour la préservation de la = S
’ Netzwerk Schweizer Pirke

nature et des paysages, la promotion
"ne société solidaire et la défense de
;onomie de proximité.

ien avec Domini Wei Abgottspon, directrice du Réseau des parcs suisses.

«[.a moitié des habitats
suisses sont menacés»

~_ s quels secteurs la durabilité est-elle mise en ceuvre avec
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke» — Top 5

Q06: Fir «Schweizer Parke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.

Haben Sie diese schon gesehen?
Filter: ALLE

Willkommens- und Informationstafeln
der Parke an Strassen, Platzen, 15% - - - 19% 27% 23% 29% 35% 28% 37% 48% 53% 55%
Sehenswiirdigkeiten

Beitrage Uber Parke und

. . - 25% 30% 19% 27% 26% 32% 33% 32% 36% 36%
Parkprodukte in der Coop-Zeitung B A ) B

Parkflache auf digitalen Karten

. . 22% 15% 17% 23% 26% 28% 32%
(Google-Maps, SchweizMobil etc.) B O I

Parke-Angebote bei PostAuto

. 13% 13% 12% 18% 19% 15% 17% 23% 25% 28% 27% 31%
(z.B. auf der Website und Newsletter) T rrrrtetrrurt

Prospekte und Flyer

. . 9% 15% 12% 13% 19% 21% 16% 18% 17% 20% 23% 25% 30%
von einzelnen Parken

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Ja, schon gesehen m Unsicher, ob gesehen oder nicht m Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe
Basis: 1’130 Befragte
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fluir «<Schweizer Parke>» — weitere

Q06: Fir «Schweizer Parke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.

Haben Sie diese schon gesehen?
Filter: ALLE

2013
2014
Dez. ‘15
2017

Beitrage Uber Parke in Zeitungen und Zeitschriften 24% 14% 16% 19% 18% 21% 14% 15% 17% 21% 22% 26%

Parke bei Schweiz Tourismus (MySwitzerland.com) - - - - - 15% 17% 22% 23% 28% 26% 28% 24%
____—

Informationskarte «Schweizer Parke» 17% 15% 6 7% 11% 10% 13% 14% 11% 11% 14% 16% 14% 16% 13% 17%

Beitrage liber Parke in sozialen Medien

. . % 7% 6% 9% 12% 13% 15% 15% 16%
(wie z.B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.) Sl A Bl Rl e e o R ek

Werbung zum Gratis-6V-Ticket in die Schweizer Parke - - - - - - - - - - - - 16%
Artikel in der Zeitschrift «Schweizer Illustrierte» oder «Landliebe» * 15% 10% = | = = | = = | = = | = = | = - 12% 15%

! [ | |

Parke-Auftritt an Messen, z.B. Markt und Wettbewerb der

. . . ! A 0 0 = S - - 6% 9% 9% 7% 13% 11% 15%
Schweizer Regionalprodukte in Courtemelon, Salon des Godts et... |IA 13% N

I N A A
Website www.parks.swiss 14% 12% 4% 6% 5% 8% 8% 5% 5% 9% 12% 7% 11% 11% 14%

____—

Jahrlicher Péarke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern [RCEARN L2 - - 3% 4% 4% 3% 4% 4% 9% 7% 12% 10% 13%

I N A A
Digitale Werbung fiir touristische Angebote wie Sav_our?ndo, 13% 20% | | | | | - - 13%

Wanderungen oder Velotouren in Parken

I N A A
Parke-App fir Smartphones [RKILZRVAZ 3% 3% 6% 9% 8% 6% 4% 3% 5% 5% 11% 8% 10%

! [ | |
Beitrage Uiber Parke in «Ringier Green Circle» WEGRRN) S = | = = | = - - - - - - 7%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Ja, schon gesehen m Unsicher, ob gesehen oder nicht m Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe
Basis: 1’130 Befragte *in der Deutschschweiz wurden die Personen zu Artikel in der «Schweizer Illustrierten» und der «LandLiebe»

befragt, in der Westschweiz zu «LTllustré» sowie «COté nature» und im Tessin zu allen Zeitschriften.
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke» —
Artikel in «Schweizer Illustrierte» / «Landliebe>» / «L'Illustré» / «Coté nature»

Q06: Fir «Schweizer Parke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.
Haben Sie diese schon gesehen?

Ja, schon gesehen

Unsicher, ob gesehen oder nicht

75%
Nein, nicht gesehen
76%

Weiss nicht/keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80%
m D-CH (803) m \W-CH (278) m I-CH (49)
Basis: 1’130 Befragte
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke» —
Werbung zum Gratis-oV-Ticket in die Schweizer Parke

Q06: Fir «Schweizer Parke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.
Haben Sie diese schon gesehen?

Ja, schon gesehen
Unsicher, ob gesehen oder nicht
Nein, nicht gesehen

75%

Weiss nicht/keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80%
W 15-34 Jahre (319) m 35-54 Jahre (376) m 55+ Jahre (435)
Basis: 1’130 Befragte
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke» —
Digitale Werbung fur touristische Angebote wie Savourando, Wanderungen, Velotouren

Q06: Fir «Schweizer Parke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.
Haben Sie diese schon gesehen?

Ja, schon gesehen
Unsicher, ob gesehen oder nicht
Nein, nicht gesehen

72%

Weiss nicht/keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80%
W 15-34 Jahre (319) m 35-54 Jahre (376) m 55+ Jahre (435)
Basis: 1’130 Befragte
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke» —
Beitrage uber Parke in «Ringier Green Circle»

Q06: Fir «Schweizer Parke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.
Haben Sie diese schon gesehen?

Ja, schon gesehen

Unsicher, ob gesehen oder nicht

Nein, nicht gesehen

Weiss nicht/keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80%
W 15-34 Jahre (319) m 35-54 Jahre (376) m 55+ Jahre (435)
Basis: 1’130 Befragte
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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten
Inhalt
2. Kommunikationsmassnahmen
3. Bekanntheit, Image und Aufenthalt

4. Zertifizierte Parkprodukte
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Spontane Bekanntheit von «Schweizer Parken» — Top 10 Antworten

Q09: Welche «Schweizer Parke» (Nationalparke, regionale Naturparke, Naturerlebnisparke) kennen Sie?

Filter: ALLE

Schweizerischer Nationalpark
Regionaler Naturpark Gantrisch
Regionaler Naturpark Thal
UNESCO Biosphéare Entlebuch
Jurapark Aargau

Parc Ela

Regionaler Naturpark Jura vaudois
Regionaler Naturpark Chasseral
Wildnispark Zirich Sihlwald

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges

499%0

0% 10% 20% 30% 40%

®m Top of mind m weitere Nennungen
Basis: 1’130 Befragte
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50%

Kumuliert

sl os oo oo s

38% 47% 59% 41% 51% 44% 41% 44% 37% 43% 41% 48% 49%
1% 4% 5% 9% 12% 10% 10% 14% 13% 16% 11% 14% 14%
1% 1% 3% 3% 5% 5% 6% 9% 5% 7% 8% 13% 10%
2% 10% 15% 11% 6% 7% 7% 6% 6% 8% 7% 9% 9%
1% 3% 4% 3% 4% 4% 5% 5% 4% 8% 4% 4% 9%
2% 4% 5% 5% 5% 6% 5% 6% 5% 6% 6% 7% 7%
- 1% 1% 1% 2% 1% 3% 2% 5% 3% 7% 7% 5%
1% 1% 4% 3% 5% 4% 2% 5% 3% 3% 5% 5% 4%
1% 4% 3% 3% 4% 5% 4% 4% 4% 3% 3% 5% 4%

- - 3% 2% 3% 3% 3% 3% 2% 3% 4% 4% 4%

60%
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Aussagen uber «Schweizer Parke»

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu «Schweizer Parke» aufgefihrt.
Bitte geben an, wie stark Sie diesen Aussagen zustimmen.
Filter: ALLE

«Schweizer Parke sind wertvoll und wichtig»

6% 3°l %5%

«Schweizer Parke stehen ) 0 o/ 40 - 0
fur attraktive Landschaften und Natur» e S8 % AV 8%

«Es ist attraktiv einen Schweizer 5 . ) ] .
Park zu besuchen» 26% 10% 1 17% 8% 4.' 10%
11% Y 0

«Schweizer Parke garantieren o o 5 o o
echte und einzigartige Erlebnisse» 21% 9% 17% 17% LD ' 9%

«In Schweizer Parken engagieren sich o o o o 0 96 o
Menschen fiir ihren eigenen Lebensraum» 15% 7Y — 10% 2" 14%
L]

«Schweizer Parke vermitteln
eine authentische Gastfreundschaft> [RRCINIAL 16% 15% 11% . i 19%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Stimme voll und ganz zu (10) m(9) m(8) (7) = (6) m(5) (4) = (3) m(2) mStimme Uberhaupt nicht zu (1) = Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’130 Befragte
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201620172018201520202021202320232024

8.80 8.72 8.68 8.93 8.57 8.59 8.62 8.89 8.82

8.51 8.44 8.27 8.75 8.33 8.42 8.38 8.48 8.59

7.79 7.82 7.57 7.96 7.85 7.82 7.76 7.92 7.89

7.39 7.31 7.15 7.45 7.51 7.40 7.39 7.50 7.52

6.78 7.41 7.16 7.59 7.43 7.36 7.41 7.21 7.22

6.50 6.92 6.67 7.24 7.11 6.98 7.10 6.97 7.02
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Aussagen uber «Schweizer Parke>» (Jahresvergleich)

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu «Schweizer Parke» aufgefihrt.
Bitte geben an, wie stark Sie diesen Aussagen zustimmen.
Filter: ALLE

Stimme voll und 10
ganz zu

6
5
4
3
2
Stimme Uberhaupt
nicht zu 1
2016 (1'166) 2017 (1'141) 2018 (1'121) 2019 (1'154) 2020 (1'127) 2021 (1'177) 2022 (1'168) 2023 (1'150) 2024 (1'130)
—8— «Schweizer Parke sind wertvoll und wichtig.» —8— «Schweizer Pédrke stehen fiir attraktive Landschaften und Natur.»
—8—«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu besuchen.» «In Schweizer Parken engagieren sich Menschen fiir ihren eigenen Lebensraum.»
=—8— «Schweizer Parke garantieren echte und einzigartige Erlebnisse.» =0—«Schweizer Parke vermitteln eine authentische Gastfreundschaft.»

Basis: Zahlen in Klammern
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Ubersichtskarte «Schweizer Pirke»

( Jurapark ’

Regionaler Naturpark ] . _A\argau
Thal 1 v
S\

@gionaler Naturpark
Schaffhausen

( Regionaler Naturpark
. Doubs

(Regionaler Naturpark 1 TN Wildnispark
—— Chasseral ‘ Ziirich Sihlwald

) Regionaler Naturpark 7 : T )
Regionaler Naturpark Gantrisch o= UNESCO Biosphare ’ Schweizerischer
L ﬂra vaudois e Entiebucs Nationalpark
| Naturerlebnispark Regionaler Naturpark
\ < Jorat Beverin P

\,./

=i Regionaler Naturpark
1 Diemtigtal

Regionaler Naturpark

Parc
Ela

7\ ' Biosfera T
) Val Miistair

/
N\
\
\
\
N
\
\
1
A

(
’ )
;
¢ 4 \\ \
- \

Gruyeére Pays-d’Enhaut ’

{
—7
o

\
|

X
\

(Emdschaftspark J '
B [ Parco

AN

IL——'\ 3
I;ieior;:a_ler Naturpark ’ inntal Val Calanca
= 4 n-Finges

/Regionaler Naturpark ‘ NP
Trient-Tal '
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Aufenthalt insgesamt in «Schweizer Parken»

Q11: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken».
In welchen von diesen waren Sie schon mal?

Filter: ALLE s
heit
Schweizerischer Nationalpark 11% 7% 4%
Regionaler Naturpark Gruyére Pays-d'Enhaut [JIFER 8% 4%
UNESCO Biosphare Entlebuch 8% 7% _
Regionaler Naturpark Jura vaudois AN 5%
Regionaler Naturpark Gantrisch AR/ _
Regionaler Naturpark Chasseral I EIBNAD 4%,
Wildnispark Ziirich Sihiwald [ IEEZRER A%
Regionaler Naturpark Doubs 7NN/ 3%
Jurapark Aargau IR _
Biosfera Val Mistair JRYARRWAZ) 3%
Regionaler Naturpark Thal [EEZEIERA _
Regionaler Naturpark Diemtigtal ELAAReI 2%
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges BRZRCSH _
Parc Ela ERAYEYA 7%
Regionaler Naturpark Schaffhausen ERAIEYA _
Landschaftspark Binntal SRR 2%
Regionaler Naturpark Beverin LG 3%
Regionaler Naturpark Trient-Tal RS/ -%
Parco Val Calanca 2%
Naturerlebnispark Jorat 2%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
®m War in letzten 12 Monaten dort ®m War vor 13 bis 24 Monaten dort
= Besuch ist langer her m Kenne ich, war aber noch nie dort
Basis: 1130 Befragte = Kenne ich gar nicht / weiss nicht
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Weiterempfehlung

Q12: Haben Sie jemandem den Besuch eines Schweizer Parks empfohlen und/oder von Ihrem Parkbesuch erzahit?
Filter: Mindestens einen Park besucht

o)
100% 4% 6% 4% 5% 5% 5%
80%
Weiss nicht, keine Angabe

60% -

® Nein
40% -

mJa
20% -

0% -

2019 (963) 2020 (887) 2021 (929) 2022 (980) 2023 (993) 2024 (975)

Basis: Anzahl Befragte in Klammern
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Besuchsabsicht «Schweizer Parke>» allgemein

Q13

Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der «Schweizer Parken>» zu besuchen?

Filter: ALLE
2 (1'130) 6%
= ! /|
DS (803) 4%
c !/ /|
S WS (278) 9%
(a4 ! /[ |
TI (49)
I
= Mann (558) 6%
. ! /- /|
Q
é Frau (570) 6%
3 . ! /- /|
O Anderes/ Divers (2) 51% 49%
! /|
15-34 1. (319) 40% 45% 12% 3%
o !/ [ |
%’ 35-54 1. (376) 38% 40% 6%
! | [ |
55-74 1. (435) 29% 39% 25% 7%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Basis: Zahlen in Klammern

W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten B Ja, Besuch vielleicht spater einmal m Nein, kein Besuch vorgesehen
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Weiss nicht, keine Angabe
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Besuchsabsicht «Schweizer Parke>» allgemein

Q13: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der «Schweizer Parken» zu besuchen?

Filter: ALLE
100%
80% |
Weiss nicht, keine Angabe

60%

® Nein, kein Besuch vorgesehen
40% ® Ja, Besuch vielleicht spater einmal

W Ja, Besuch in den ndchsten 12 Monaten
20% A

35%

0% -

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
(1'290) (1'168) (1'118) (1'166) (1'141) (1'121) (1'154) (1'127) (1'177) (1'168) (1'150) (1'130)

Basis: Zahlen in Klammern
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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten
Inhalt

2. Kommunikationsmassnahmen

3. Bekanntheit, Image und Aufenthalt

4. Zertifizierte Parkprodukte
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Bekanntheit und Kauf zertifizierte Parkprodukte

Q14:

Die Schweizer Parke bieten eine Vielfalt an regionalen
Spezialitdten (Esswaren, Getranke), die mit dem Label
«Schweizer Parke» zertifiziert sind. Ist Ihnen bekannt,
dass es zertifizierte Parkprodukte unter dem Label
Schweizer Parke gibt?

Filter: ALLE
80%

75% 73% 77% 71% 60%
40%
20%
0%

2019 2020 2021 2022 2023 2024
(1'154)  (1'127)  (1'177)  (1'168)  (1'150)  (1'130)

W Ja, ist mir bekannt
® Nein, ist mir nicht bekannt
Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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100% -

Q15: Haben Sie schon mal zertifizierte Parkprodukte gekauft?

Filter: Zertifizierte Parkprodukte bekannt

2019 2020 2021 2022 2023 2024
(276)  (273)  (262)  (307)  (316)  (266)

Weiss nicht/keine Angabe ® Nein, nicht gekauft
W Ja, bereits gekauft

100% »

80%

60%

40%

20%

0%

Q16: Wo haben Sie diese Parkprodukte gekauft?
Filter: Falls Parkprodukte gekauft

In einem Laden
vor Ort (bspw. Dorfladen,
Besucherzentrum)

Direkt beim Produzenten
vor Ort

In einer Coop-Filiale

Anderer Verkaufspunkt
(Markt, Internet,...)

Weiss nicht/
keine Antwort

2024 (157)
w2021 (157)

0% 20% 40% 60% 80%

w2023 (203) 2022 (210)
2020 (140) 2019 (162)
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Bekanntheit und Kauf zertifizierte Parkprodukte

Q14:

Die Schweizer Parke bieten eine Vielfalt an regionalen
Spezialitdten (Esswaren, Getranke), die mit dem Label
«Schweizer Parke» zertifiziert sind. Ist Ihnen bekannt,
dass es zertifizierte Parkprodukte unter dem Label
Schweizer Parke gibt?

Filter: ALLE
80%

75% 73% 77% 71% 60%
40%
20%
0%

2019 2020 2021 2022 2023 2024
(1'154)  (1'127)  (1'177)  (1'168)  (1'150)  (1'130)

W Ja, ist mir bekannt
® Nein, ist mir nicht bekannt
Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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100% -

Q15: Haben Sie schon mal zertifizierte Parkprodukte gekauft?
Filter: Zertifizierte Parkprodukte bekannt

2019
(276)

6%

2020
(273)

4% 4% 5%

2021 2022 2023
(262) (307) (316)

Ja, bereits gekauft
Nein, nicht gekauft
Weiss nicht/keine Angabe

6%

2024
(266)

.

80%

60%

40%

20%

0%

Q16: Wo haben Sie diese Parkprodukte gekauft?
Filter: Falls Parkprodukte gekauft

In einem Laden
vor Ort (bspw. Dorfladen,
Besucherzentrum)

Direkt beim Produzenten
vor Ort

In einer Coop-Filiale

Anderer Verkaufspunkt
(Markt, Internet,...)

Weiss nicht/
keine Antwort

2024 (157)
w2021 (157)

0% 20% 40% 60% 80%

w2023 (203) 2022 (210)
2020 (140) 2019 (162)
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Kaufabsicht zertifizierte Parkprodukte

Q17: Sind Sie daran interessiert, in Zukunft zertifizierte Parkprodukte zu kaufen?

Filter: ALLE
2024 (1'130) 18% 5%
2023 (1'150) 15% 5%
2022 (1'168) 16% 3%
2021 (1'177) 17% 4%
2020 (1'127) 15% 4%
2019 (1'154) 13% %
2018 (1'121) 17% 2%
2016 (1'166) 18% 2%
2015 (1'118) 21% 5%
2014 (1'168) 19% 6%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
mJa m Eventuell ® Nein Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Attribute zertifizierte Parkprodukte

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefihrt. Geben Sie bitte fir jede Aussage an, ob sie
Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder Gberhaupt nicht zutrifft.
Ihre Meinung zahlt, unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht.

Parkprodukte ...

gl 18 9% 3.58

... sind regionale Produkte

... unterstiitzen die Parkregion, aus der sie stammen - 1% 10% 3.46

... fordern die regionale Wirtschaft 1% 10% 3.42

... sind traditionelle Produkte ll’/o 17% 3.28
... sind qualitativ hochstehende Spezialitaten i’/o 23% 3.23
|
... werden nachhaltig produziert l% 27% 3.23
... erhalten die schdnen Landschaften * 18% 3.14
... sind innovative Produkte 28% 2.80
0% 20% 40% 60% 80I% 100%

m Sehr zutreffend (4) ®Eher zutreffend (3) = Eher nicht zutreffend (2) ® Uberhaupt nicht zutreffend (1) = Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’130 Befragte
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Attribute zertifizierte Parkprodukte (Jahresvergleich)

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefihrt. Geben Sie bitte fir jede Aussage an, ob sie
Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder Giberhaupt nicht zutrifft.
Ihre Meinung zahlt, unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht.
Parkprodukte ...

Filter: ALLE

EN

Sehr zutreffend

}

.. sind regionale Produkte

f

e ... unterstitzen die Parkregion, aus der sie stammen

... fordern die regionale Wirtschaft

Eher zutreffend

}

.. sind traditionelle Produkte

t

.. sind qualitativ hochstehende Spezialitaten

N

Eher nicht zutreffend
... werden nachhaltig produziert

t

.. erhalten die schonen Landschaften

t

.. sind innovative Produkte

2014 2015 2016 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
(1'168) (1'118) (1'166) (1'121) (1'154) (1'127) (1'177) (1'168) (1'150) (1'130)

Basis: Zahlen in Klammern

—

Uberhaupt nicht zutreffend
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Fazit

» Die Bekanntheit des Logos der Schweizer Parke ist im langjahrigen Vergleich zuriickgegangen. Nur noch 26% geben an, das Logo
zu kennen — eine Wert auf demselben Niveau wie 2021.

* Auch die subjektive Wahrnehmung von Werbung bzw. Kommunikationsmassnahmen zu den Schweizer Parken ist
zuriickgegangen. 60% geben an, keine Werbung diesbeziiglich gesehen zu haben.

 Bei der gestlitzten Abfrage der Werbe- und Kommunikationsmassnahmen zeigt sich allerdings, dass mehr Werbung wahrgenommen
wird als angenommen. Drei Viertel aller Personen geben schliesslich an, mindestens eine der gezeigten Werbe- und
Kommunikationsmassnahmen gesehen zu haben. Die verschiedenen Massnahmen bleiben dabei zeitlich stabil.

» Die neu dazugekommenen Massnahmen haben bereits solide Werte. Die Werbung zum Gratis-OV-Ticket mit 16% Wahrnehmung
und digitale Werbung fiir touristische Angebote mit 13% wurden dabei am haufigsten wahrgenommen.

« Die Bekanntheit, Besuche und Besuchsabsichten der Schweizer Parke bleiben auf einem stabilen Niveau.

- Bei den Parkprodukten zeichnet sich ein Riickgang der Bekanntheit und der Kaufabsicht ab. Auch die Anzahl Personen, die
Parkprodukte gekauft haben, hat sich ebenfalls reduziert im langjahrigen Vergleich. Besonders der Einkauf im Coop ist
zuriickgegangen.
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