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Studiendesign

Auftraggeber  Bundesamt für Umwelt BAFU, Christoph Grosjean

Zielsetzung  Dreizehnte Messung (seit 2011), um die Wirkung der Kommunikationsmassnahmen

  hinsichtlich der gesetzten Ziele zu messen. Zusätzliche Messung zu Bekanntheit des

  Logos «Schweizer Pärke»

Grundgesamtheit  Sprachassimilierte, internetnutzende Schweizer Wohnbevölkerung im Alter ab 15 Jahren

Methode  Computergestützte Online-Interviews (CAWI),

  Teil der Mehrthemenbefragung «Quick Survey»

Adressquelle  Online-Panel DemoSCOPE Community

Auswahlrahmen  Zufallsstichprobe mit Quotensteuerung für Sprachregion, Alter und Geschlecht

Stichprobengrösse  n = 1’150 (Messgenauigkeit bei max. +/- 2.9% bei 95% Sicherheit)

Befragungszeitraum  11. September bis 27. September 2023
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Statistische Struktur der Befragten (gewichtet)
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Bekanntheit von Logo «Schweizer Pärke»

Q01: Haben Sie das Logo «Schweizer Pärke» schon einmal gesehen? 
 Filter: ALLE
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

2023 (1'150)

2022 (1'168)

2021 (1'177)

2020 Oktober (1'168)

2020 Juli (1'127)

2019 (1'154)

2018 (1'121)

2017 (1'141)

2016 (1'166)

2015 Dezember (1'118)

2015 Juli (1'100)

2014 (1'168)

2013 (1'290)

2011 (1'288)

Ja, habe dieses Logo schon gesehen Unsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht

Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Wahrnehmung von Logo «Schweizer Pärke»

Q02: Wo überall haben Sie das Logo «Schweizer Pärke» schon gesehen?
 Filter: Wenn Logo schon gesehen
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weiss nicht / keine Angabe

Top of mind weitere Nennungen Kumuliert
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Basis: 320 Befragte



Quasi-spontane Bekanntheit Slogan «Schweizer Pärke»

Q03: Kennen Sie den Slogan, mit dem die «Schweizer Pärke» werben?

 Filter: ALLE
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Ja Nein Weiss nicht/keine Angabe
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Basis: Zahlen in Klammern



«Schweizer Pärke – Näher als man denkt»

«Schweizer Pärke – Kleine Weltwunder» (seit 2017)

«Schweizer Pärke – Natur pur»

«Schweizer Pärke – Grenzenlos schön»

«Schweizer Pärke – Kleine Paradiese» (nur 2016)

«Schweizer Pärke – Da muss ich hin»

Weiss nicht/keine Angabe

Gestützte Bekanntheit Slogan «Schweizer Pärke»

Q04: Sie kennen den Slogan nicht, mit dem die «Schweizer Pärke» werben. 

Mit welchem der nachfolgenden Slogans könnte dieses Jahr für die 

Schweizer Pärke Werbung gemacht werden?

Q04: Sie kennen den Slogan, mit dem die «Schweizer Pärke» werben.

 Bitte wählen Sie den richtigen Slogan aus.

Filter: Wenn Slogan bekannt

Filter: Wenn Slogan nicht bekannt
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Basis: Zahlen in Klammern



Allgemeine Wahrnehmung von Werbung für «Schweizer Pärke»

Q05: Sind Ihnen in letzter Zeit Werbung oder sonstige Kommunikationsmassnahmen für die «Schweizer Pärke» aufgefallen?
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2018 (1'121)
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2016 (1'166)

2015 Dezember (1'118)

2015 Juli (1'100)

2014 (1'168)

2013 (1'290)

2011 (1'288)

Ja, habe schon Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen Unsicher ob schon gesehen oder nicht

Nein, habe noch keine Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Filter: ALLE



Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»

11 |

Beiträge über Pärke in Zeitungen und Zeitschriften
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»
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Prospekte und Flyer von einzelnen Pärken
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»
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Pärke-Angebote bei PostAuto (z.B. auf der Website und Newsletter)
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»

14 |

Website www.parks.swiss

Schweizer Pärke 2023 – Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne



15 | Schweizer Pärke 2023 – Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne

Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»

Pärke-App für Smartphones



Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»
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Informationskarte «Schweizer Pärke»



Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»

17 |

Willkommens- und Informationstafeln der Pärke an Strassen, Plätzen, Sehenswürdigkeiten
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»

18 |

Parkfläche auf digitalen Karten (Google-Maps, Schweiz Mobil etc.)
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»
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Jährlicher Pärke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»
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Pärke-Auftritt an Messen, z.B. Markt und Wettbewerb der Schweizer Regionalprodukte in Courtemelon, Salon des Goûts et 

Terroirs in Bulle, …
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»
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Pärke bei Schweiz Tourismus (MySwitzerland.com)
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»
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Beiträge über Pärke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.)
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»
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Beiträge über Pärke und Parkprodukte in der Coop-Zeitung
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»
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Briefmarken Schweizer Pärke
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Kommunikationsmassnahmen für «Schweizer Pärke»

25 |

Artikel in der Zeitschrift «Schweizer Familie» und «Terre et Nature»

Schweizer Pärke 2023 – Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne



Spezifische Wahrnehmung von Werbung für «Schweizer Pärke» – Top 5

Q06: Für «Schweizer Pärke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt. 

Haben Sie diese schon gesehen?
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50%
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Sehenswürdigkeiten
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(MySwitzerland.com)

Parkfläche auf digitalen Karten (Google-
Maps, SchweizMobil etc.)

Pärke-Angebote bei PostAuto (z.B. auf
der Website und Newsletter)

Ja, schon gesehen Unsicher, ob gesehen oder nicht Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe
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Basis: 1'150 Befragte

Filter: ALLE
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Beiträge über Pärke in Zeitungen und Zeitschriften

Briefmarken Schweizer Pärke

Beiträge über Pärke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook, Twitter,
YouTube, Instagram, etc.)

Informationskarte «Schweizer Pärke»

Artikel in der Zeitschrift «Schweizer Familie» / «Terre et Nature»*

Pärke-Auftritt an Messen, z.B. Markt und Wettbewerb der 
Schweizer Regionalprodukte in Courtemelon, Salon des Goûts et …

Website www.parks.swiss

Jährlicher Pärke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern

Pärke-App für Smartphones

Ja, schon gesehen Unsicher, ob gesehen oder nicht Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe

Spezifische Wahrnehmung von Werbung für «Schweizer Pärke» – weitere

Q06: Für «Schweizer Pärke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt. 

Haben Sie diese schon gesehen?
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Basis: 1'150 Befragte

Filter: ALLE

*in der Deutschschweiz wurden die Personen zu Artikel in der «Schweizer Familie» 

befragt, in der Westschweiz zu «Terre et Nature» und im Tessin zu beiden 

Zeitschriften.



Basis: 1'659 Befragte

Bio Suisse Produzent:innenbefragung 202328 |

12%

11%

76%

1%

12%

10%

77%
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15%

80%

0% 20% 40% 60% 80%

Ja, schon gesehen

Unsicher, ob gesehen oder nicht

Nein, nicht gesehen

Weiss nicht/keine Angabe

D-CH (815) W-CH (283) I-CH (53)

Spezifische Wahrnehmung von Werbung für «Schweizer Pärke» – 
Artikel in der Zeitschrift «Schweizer Familie» / «Terre et Nature»

Q06: Für «Schweizer Pärke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt. 

Haben Sie diese schon gesehen?
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Spontane Bekanntheit von «Schweizer Pärken» – Top 10 Antworten

Q09: Welche «Schweizer Pärke» (Nationalpärke, regionale Naturpärke, Naturerlebnispärke) kennen Sie?
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Top of mind weitere Nennungen Kumuliert
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Basis: 1’150 Befragte

Filter: ALLE



Aussagen über «Schweizer Pärke»

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu «Schweizer Pärke» aufgeführt. 

Bitte geben an, wie stark Sie diesen Aussagen zustimmen.
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

«Schweizer Pärke sind wertvoll und wichtig»

«Schweizer Pärke stehen
für attraktive Landschaften und Natur»

«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu besuchen»

«Schweizer Pärke garantieren
echte und einzigartige Erlebnisse»

«In Schweizer Pärken engagieren sich
Menschen für ihren eigenen Lebensraum»

«Schweizer Pärke vermitteln eine authentische
Gastfreundschaft»

Stimme voll und ganz zu (10) (9) (8) (7) (6) (5) (4) (3) (2) Stimme überhaupt nicht zu (1) Weiss nicht/keine Angabe
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Basis: 1'150 Befragte

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

8.80 8.72 8.68 8.93 8.57 8.59 8.62 8.89

8.51 8.44 8.27 8.75 8.33 8.42 8.38 8.48

7.79 7.82 7.57 7.96 7.85 7.82 7.76 7.92

7.39 7.31 7.15 7.45 7.51 7.40 7.39 7.50

6.78 7.41 7.16 7.59 7.43 7.36 7.41 7.21

6.50 6.92 6.67 7.24 7.11 6.98 7.10 6.97

Filter: ALLE



Aussagen über «Schweizer Pärke» - Wahrnehmung Artikel in Zeitschrift 
«Schweizer Familie» / «Terre et Nature»

Q10: In Schweizer Pärken engagieren sich Menschen für ihren eigenen 

Lebensraum.
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Total

Ja, schon gesehen

Unsicher, ob schon gesehen oder nicht

Nein, nicht gesehen

Stimme voll und ganz zu (10) (9) (8) (7) (6) (5) (4) (3) (2) Stimme überhaupt nicht zu (1) Weiss nicht/keine Angabe
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Basis: 1'150 Befragte

Filter: ALLE
M

7.21

7.50

7.64

7.09



Aussagen über «Schweizer Pärke» - Wahrnehmung Artikel in Zeitschrift 
«Schweizer Familie» / «Terre et Nature»

Q10: Schweizer Pärke vermitteln eine authentische Gastfreundschaft
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3%

1%

1%

0%

1%

2%

0%

1%

2%

17%

10%

5%

20%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total

Ja, schon gesehen

Unsicher, ob schon gesehen oder nicht

Nein, nicht gesehen

Stimme voll und ganz zu (10) (9) (8) (7) (6) (5) (4) (3) (2) Stimme überhaupt nicht zu (1) Weiss nicht/keine Angabe
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Basis: 1'150 Befragte

Filter: ALLE
M

6.97

7.64

7.28

6.80



Aussagen über «Schweizer Pärke» (Jahresvergleich)

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

2016 (1'166) 2017 (1'141) 2018 (1'121) 2019 (1'154) 2020 (1'127) 2021 (1'177) 2022 (1'168) 2023 (1'150)

«Schweizer Pärke sind wertvoll und wichtig.» «Schweizer Pärke stehen für attraktive Landschaften und Natur.»
«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu besuchen.» «In Schweizer Pärken engagieren sich Menschen für ihren eigenen Lebensraum.»
«Schweizer Pärke garantieren echte und einzigartige Erlebnisse.» «Schweizer Pärke vermitteln eine authentische Gastfreundschaft.»

Stimme voll und 
ganz zu

Stimme überhaupt 
nicht zu

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu «Schweizer Pärke» aufgeführt. 

  Bitte geben an, wie stark Sie diesen Aussagen zustimmen.
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Basis: Zahlen in Klammern

Filter: ALLE



Übersichtskarte «Schweizer Pärke»
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Aufenthalt insgesamt in «Schweizer Pärken»

Q11: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Pärken». 

 In welchen von diesen waren Sie schon mal?

10%
9%
8%
8%
7%
7%
7%
7%
7%
6%
5%
5%
5%
5%
4%
4%
3%
3%
3%
2%

7%
9%

7%
5%
8%
7%

5%
5%
4%
5%

5%
4%
3%
3%

3%
3%

3%
3%
3%

2%

39%
17%

18%
11%

21%
15%

22%
12%

10%
18%

13%
9%

10%
9%

11%
7%
9%

7%
5%
10%

25%
21%

19%
15%

19%
19%

17%
20%

19%
24%

17%
17%

14%
11%

13%
16%

13%
10%

11%
17%

16%
42%

45%
57%

43%
49%

46%
53%

58%
44%

58%
62%

66%
69%
67%
67%

70%
74%
75%

66%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Schweizerischer Nationalpark

UNESCO Biosphäre Entlebuch

Regionaler Naturpark Gruyère Pays-d'Enhaut

Regionaler Naturpark Jura vaudois

Regionaler Naturpark Chasseral

Wildnispark Zürich Sihlwald

Regionaler Naturpark Doubs

Regionaler Naturpark Gantrisch

Jurapark Aargau

Biosfera Val Müstair

Regionaler Naturpark Diemtigtal

Regionaler Naturpark Thal

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges

Parc Ela

Landschaftspark Binntal

Regionaler Naturpark Beverin

Regionaler Naturpark Schaffhausen

Regionaler Naturpark Trient-Tal

Naturerlebnispark Jorat

Parco Val Calanca

War in letzten 12 Monaten dort War vor 13 bis 24 Monaten dort
Besuch ist länger her Kenne ich, war aber noch nie dort
Kenne ich gar nicht / weiss nicht

Spontane 
Bekannt-

heit

48%

9%

3%

7%

5%

5%

4%

14%

4%

4%

3%

13%

4%

7%

2%

2%

1%

1%

2%

1%
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Basis: 1'150 Befragte

Filter: ALLE



Weiterempfehlung

Q12: Haben Sie jemandem den Besuch eines Schweizer Parks empfohlen und/oder von Ihrem Parkbesuch erzählt?
 Filter: Mindestens einen Park besucht
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Basis: Anzahl Befragte in Klammern

37% 39%
44% 44% 48%

59% 54%
52% 50% 47%

4% 6% 4% 5% 5%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2019 (963) 2020 (887) 2021 (929) 2022 (980) 2023 (993)

Weiss nicht, keine Angabe

Nein

Ja



Besuchsabsicht «Schweizer Pärke» allgemein

Q13:  Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der «Schweizer Pärken» zu besuchen?

39%

39%

44%

25%

41%

38%

46%

39%

34%

40%

42%

38%

24%

39%

42%

37%

41%

42%

17%

16%

13%

40%

16%

17%

16%

16%

18%

4%

3%

5%

11%

4%

4%

4%

6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

(1'150)

DS (815)

WS (283)

TI (53)

Mann (569)

Frau (580)

15-34 J. (325)

35-54 J. (384)

55-74 J. (441)

T
o
ta

l
R
e
g
io

n
G

e
sc

h
le

ch
t

A
lt
e
r

Ja, Besuch in den nächsten 12 Monaten Ja, Besuch vielleicht später einmal Nein, kein Besuch vorgesehen Weiss nicht, keine Angabe
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Basis: Zahlen in Klammern

Filter: ALLE



Besuchsabsicht «Schweizer Pärke» allgemein

25%
33% 29%

34% 34% 32% 35% 35% 35% 34%
39%

25%

42%
44%

45% 46%
42%

45%
40% 45% 44%

40%

33%

18% 21%
18% 16%

22%
15%

17%
18% 15% 17%

17%
7% 6% 3% 3% 4% 4% 8%

3% 6% 4%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2013
(1'290)

2014
(1'168)

2015
(1'118)

2016
(1'166)

2017
(1'141)

2018
(1'121)

2019
(1'154)

2020
(1'127)

2021
(1'177)

2022
(1'168)

2023
(1'150)

Weiss nicht, keine Angabe

Nein, kein Besuch vorgesehen

Ja, Besuch vielleicht später einmal

Ja, Besuch in den nächsten 12 Monaten
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Basis: Zahlen in Klammern

Q13:  Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der «Schweizer Pärken» zu besuchen?

Filter: ALLE
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3. Bekanntheit, Image und Aufenthalt

4. Zertifizierte Parkprodukte
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Bekanntheit und Kauf zertifizierte Parkprodukte 

Q15: Haben Sie schon mal zertifizierte Parkprodukte gekauft?

61%

49%

44%

10%

1%

62%

56%

48%

16%

1%

54%

37%

36%

11%

1%

54%

42%

44%

8%

1%

46%

35%

45%

8%

49%

33%

39%

15%

2%

0% 20% 40% 60% 80%

In einem Laden
vor Ort (bspw. Dorfladen,

Besucherzentrum)

Direkt beim Produzenten
vor Ort

In einer Coop-Filiale

Anderer Verkaufspunkt

(Markt, Internet,…)

Weiss nicht/
keine Antwort

2023 (203) 2022 (210) 2021 (157)

2020 (140) 2019 (162) 2018 (97)

Q16: Wo haben Sie diese Parkprodukte gekauft?

Filter: Falls Parkprodukte gekauft

Q14: Die Schweizer Pärke bieten eine Vielfalt an regionalen 
Spezialitäten (Esswaren, Getränke), die mit dem Label 
«Schweizer Pärke» zertifiziert sind. Ist Ihnen bekannt, 
dass es zertifizierte Parkprodukte unter dem Label 
Schweizer Pärke gibt?

51%
59%

51%
60%

69%
64%

45% 31% 42%

36%
28%

31%

4%
11%

6% 4% 4% 5%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2018
(192)

2019
(276)

2020
(273)

2021
(262)

2022
(307)

2023
(316)

Weiss nicht/keine Angabe
Nein, nicht gekauft
Ja, bereits gekauft
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Basis: Zahlen in Klammern

17%
24% 24% 22%

26% 28%

81%
75% 73% 77% 71% 70%

2% 2% 3% 1% 3% 3%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2018
(1'121)

2019
(1'154)

2020
(1'127)

2021
(1'177)

2022
(1'168)

2023
(1'150)

Ja, ist mir bekannt
Nein, ist mir nicht bekannt
Weiss nicht/keine Angabe

Filter: ALLE

Filter: Zertifizierte Parkprodukte bekannt



Kaufabsicht zertifizierte Parkprodukte

Q17: Sind Sie daran interessiert, in Zukunft zertifizierte Parkprodukte zu kaufen?

31%

30%

27%

33%

33%

29%

21%

16%

16%

49%

51%

51%

48%

54%

52%

59%

58%

59%

15%

16%

17%

15%

13%

17%

18%

21%

19%

5%

3%

4%

4%

1%

2%

2%

5%

6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2023 (1'150)

2022 (1'168)

2021 (1'177)

2020 (1'127)

2019 (1'154)

2018 (1'121)

2016 (1'166)

2015 (1'118)

2014 (1'168)

Ja Eventuell Nein Weiss nicht/keine Angabe
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Basis: Zahlen in Klammern

Filter: ALLE



Attribute zertifizierte Parkprodukte 

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgeführt. Geben Sie bitte für jede Aussage an, ob sie 

Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder überhaupt nicht zutrifft.

Ihre Meinung zählt, unabhängig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. 

 Parkprodukte …

62%

52%

48%

34%

28%

26%

26%

13%

29%

37%

40%

49%

49%

47%

45%

40%

2%

4%

4%

4%

4%

6%

11%

23%

1%

2%

2%

2%

1%

1%

3%

4%

5%

6%

6%

10%

17%

21%

15%

20%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

… sind regionale Produkte

… unterstützen die Parkregion, aus der sie stammen

… fördern die regionale Wirtschaft

… sind traditionelle Produkte

… sind qualitativ hochstehende Spezialitäten

… werden nachhaltig produziert

… erhalten die schönen Landschaften

… sind innovative Produkte

Sehr zutreffend (4) Eher zutreffend (3) Eher nicht zutreffend (2) Überhaupt nicht zutreffend (1) Weiss nicht/keine Angabe

Mittelwert

3.61

3.48

3.43

3.29

3.26

3.22

3.10

2.79
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Basis: 1'150 Befragte

Filter: ALLE



Attribute zertifizierte Parkprodukte (Jahresvergleich)

1

2

3

4

2023
(1'150)

2022
(1'168)

2021
(1'177)

2020
(1'127)

2019
(1'154)

2018
(1'121)

2016
(1'166)

2015
(1'118)

2014
(1'168)

… sind regionale Produkte

… unterstützen die Parkregion, aus der sie stammen

… fördern die regionale Wirtschaft

… sind traditionelle Produkte

… sind qualitativ hochstehende Spezialitäten

… werden nachhaltig produziert

… erhalten die schönen Landschaften

… sind innovative Produkte
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Sehr zutreffend

Eher zutreffend

Eher nicht zutreffend

Überhaupt nicht zutreffend

Basis: Zahlen in Klammern

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgeführt. Geben Sie bitte für jede Aussage an, ob sie 

Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder überhaupt nicht zutrifft.

Ihre Meinung zählt, unabhängig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. 

 Parkprodukte …

Filter: ALLE



Fazit

• Im langjährigen Vergleich haben die Kennzahlen sich weiterhin stabilisiert oder sind weiter angestiegen. Zwar sind einige 

Kennwerte im Vergleich zum Vorjahr zurückgegangen, aber das Jahr 2022 in vielerlei Hinsicht Rekordergebnisse aufgestellt hatte, wird 

der langfristige Trend weiterhin fortgeführt.

• Wie bereits in den vergangenen Jahren zeigen «pärke-affine» Personen – also solche, welche bereits einen oder mehrere Pärke 

besuchten, Parkprodukte gekauft hatten usw. – positivere Gesamtwerte bei den Kommunikationsmassnahmen oder den Aussagen zu 

den Schweizer Pärken auf. 

• Wie bereits im Jahr 2022 zeigten sich auch in der aktuellen Messung von diesem Jahr besonders jüngere Personen im Segment 

von 15 bis 34 Jahre als besonders «pärke-affin» im Vergleich zu den anderen Altersgruppen. Diese Affinität zeigt sich u.A. an der 

Bekanntheit des Slogans, der Wahrnehmung von Kommunikationsmassnahmen oder der Intention, in naher Zukunft einen Schweizer 

Park zu besuchen.

• Obwohl die Kommunikationsmassnahmen im Vergleich zum Vorjahr zurückgegangen sind, konnten mit der Kombination von wenigen 

verschiedenen Massnahmen in diesem Jahr mehr Personen erreicht werden als noch im Jahr 2022. Dies spricht dafür, in 

Zukunft weiterhin auf eine Anzahl diverser, unterschiedlicher Massnahmen zu setzen, um ein grösstmögliches Publikum zu erreichen. 

• Schlussendlich konnten mehr Personen mit den wenigen Massnahmen erreicht werden, allerdings ist es denkbar, dass der Rückgang 

an Kommunikationsmassnahmen u.A. einen Einfluss auf den Rückgang von Kennzahlen wie der Bekanntheit des Slogans 

oder der spontanen Bekanntheit von verschiedensten Schweizer Pärken hatte.
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Wir freuen uns
auf Sie

Hauptsitz Adligenswil

Demo SCOPE AG

Klusenstrasse 17

6043 Adligenswil 

T 041 375 40 00

E demoscope@demoscope.ch

Dominik Bechtiger

Projektleiter Sozialforschung

dominik.bechtiger@demoscope.ch

Direktwahl 041 375 44 54

Fußzeile46 |
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