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Studiendesign

Auftraggeber Bundesamt flir Umwelt BAFU, Christoph Grosjean

Zielsetzung Dreizehnte Messung (seit 2011), um die Wirkung der Kommunikationsmassnahmen
hinsichtlich der gesetzten Ziele zu messen. Zusatzliche Messung zu Bekanntheit des
Logos «Schweizer Parke»

Grundgesamtheit Sprachassimilierte, internetnutzende Schweizer Wohnbevolkerung im Alter ab 15 Jahren
Methode Computergesttitzte Online-Interviews (CAWI),

Teil der Mehrthemenbefragung «Quick Survey»
Adressquelle Online-Panel DemoSCOPE Community
Auswahlrahmen Zufallsstichprobe mit Quotensteuerung fur Sprachregion, Alter und Geschlecht
Stichprobengrosse n = 1150 (Messgenauigkeit bei max. +/- 2.9% bei 95% Sicherheit)
Befragungszeitraum 11. September bis 27. September 2023
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Statistische Struktur der Befragten (gewichtet)
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Region Park-Einzugsgebiet Geschlecht Alter

Basis: 1’150 Befragte
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Bekanntheit von Logo «Schweizer Parke»

QO01: Haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon einmal gesehen?
Filter: ALLE

2023 (1'150)

2022 (1'168)

2021 (1'177)

2020 Oktober (1'168)
2020 Juli (1'127)
2019 (1'154)

2018 (1'121)

2017 (1'141)

2016 (1'166)

2015 Dezember (1'118)
2015 Juli (1'100)
2014 (1'168)

2013 (1'290)

2011 (1'288)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Ja, habe dieses Logo schon gesehen m Unsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht
m Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Wahrnehmung von Logo «Schweizer Parke»

Q02: Wo uberall haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon gesehen?
Filter: Wenn Logo schon gesehen

Internet / App

Diverse Parke

(noch) anderes genannt
Zeitschrift / Zeitung / Magazin
Plakat

Schweizerischer Nationalpark
Prospekt / Broschire
Werbung allgemein
Fernsehen

Autobahn / Strasse

Bahnhof / im Zug

Spezifische Stadt / spezifisches Dorf
Auf Parkprodukten

ov

Parkekarte / Wanderkarte
Auslage an Infopoints

weiss nicht / keine Angabe 20%

21%

0% 5% 10% 15% 20%

B Top of mind B weitere Nennungen

Basis: 320 Befragte
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Quasi-spontane Bekanntheit Slogan «Schweizer Parke»

Q03: Kennen Sie den Slogan, mit dem die «Schweizer Parke» werben?
Filter: ALLE

2023 (1'150)
2022 (1'168)
2021 (1'177)
2020 (1'127)
2019 (1'154)
2018 (1'121)
2017 (1'141)

2016 (1'166)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJa E Nein m Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Gestutzte Bekanntheit Slogan «Schweizer Parke»

QO04: Sie kennen den Slogan, mit dem die «Schweizer Parke» werben. QO04: Sie kennen den Slogan nicht, mit dem die «Schweizer Parke» werben.
Bitte wahlen Sie den richtigen Slogan aus. Mit welchem der nachfolgenden Slogans kénnte dieses Jahr fir die
Filter: Wenn Slogan bekannt Schweizer Parke Werbung gemacht werden?

Filter: Wenn Slogan nicht bekannt

«Schweizer Parke — Naher als man denkt»
550%

«Schweizer Parke — Kleine Weltwunder» (seit 2017)

«Schweizer Parke — Natur pur»

«Schweizer Parke — Grenzenlos schon»

«Schweizer Parke — Kleine Paradiese» (nur 2016)

«Schweizer Parke — Da muss ich hin»

Weiss nicht/keine Angabe

100% 80% 60% 40% 20% 0% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
m 2023 (76) m 2022 (119) 2021 (70) m 2023 (1'033) m 2022 (1'006) 2021 (1'052)
= 2020 (92) 2019 (49) 2018 (56) = 2020 (970) 2019 (1'051) 2018 (1'013)

Basis: Zahlen in Klammern
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Allgemeine Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke»

QO05: Sind Ihnen in letzter Zeit Werbung oder sonstige Kommunikationsmassnahmen flir die «Schweizer Parke» aufgefallen?
Filter: ALLE

2023 (1'150)
2022 (1'168)
2021 (1'177)
2020 (1'127)
2019 (1'154)
2018 (1'121)
2017 (1'141)
2016 (1'166)
2015 Dezember (1'118)
2015 Juli (1'100)
2014 (1'168)
2013 (1'290)
2011 (1'288)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Ja, habe schon Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen m Unsicher ob schon gesehen oder nicht
m Nein, habe noch keine Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Von Park zu Park
stromern

Naturpark Thal zéihlt
auf seine Gastronomen

Zwischen Aedermannsdorf

dem fordere man Austausch und
Vernetzung unter den Gastro-

AUSFLUGSTIPP. Mit dem E-Bike auf b 80 b, et o in i
der Route Verte von Schaffhausen bis verstirken G iebe :::h_m o se Hatur:
Genf: durch die reizvollen Landschaften ihre beit i ieb ni

des Jurabogens und sechs Naturparks. mit der lokalen Wirtschaft, ~ Folgen: Zwei Gastrobetriebe ha-

Wir sagen, wo es sich lohnt, einen

Stopp einzulegen.
TEXT: A WOFES

Seit Jahren geht der

ben die Partnerschaft beendet,
drei sind neu dazugekommen. Im
Teil des

sche Naturpark Thal Partner-
schaften mit ausgewihiten Res-
taurants ein. Nun wurde die Ver-

2ahlt neben dem Berghof Mont-
pelon neu auch das Restaurant
=

Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke in Zeitungen und Zeitschriften

dim Bike den Naturpark Gantrisch onfd‘ec_kgn

sbiets.

2u den

uinbuun‘g zw:'ls::l\e::fn Partnern  nern. Schon l:(nrg:n: dn‘:ex ltx.l‘\:d’e:. ot sich, sich Zeit w uod el Rowres: Mie: gelativ = Hal -,
In Zukunft verpflichten sch die  dort, Eintracht im Balsthal sowie ™ Abstecher nach Lingenbihl zu machen: zwischen 1470 und 1600 m. 6.M. miseg steil uf- und
Klein- der 1 Ochiaen i dis Besuch der essten Schaumiihle der Schweiz abwirts fihren, wird die Route ihrem Namen Panora-
susdem Obere Wechten in  : Giste alles ber die Verarbeitung von Ge- maweg mehr als gerecht. Zudem beinhaltet diese Route

Produkte fir Eigenkreationenzu N

‘er gern wandert
und die Natur
bt, sollte die-

sen Sommer auf
den berihmten Panoramaweg
und sich vom Nationalpark
verzaubern lassen. Die Region
zwischen Unterengadin und
Val Mastair lock mit in Fels
gehauenen Bergwegen, mit der
Uinaschlucht, mit dem wilden
Val Cluozza. Liebliche Talwan-
derungen, Lirchenwalder und

WANDERN MIT GENUSS < Py enare B o
$ ey 3 & i STL . auch. Kultureller Hshepunkt ist
. ) ICKNICK WIRD GESOR cin Besuch des KlostrsSt. Jo-
Sihlwald bleibt : » X hann in Mistak, aufganommen
Naturerlebnispark }:

ins Unesco-Weltkulturerbe.

Im Nationalpark selbst (1914 ge-
griindet, erster Nationalpark

Label Der Naturwald Sihlwald ﬂd\" NP‘::) “;d-e" Sl

erhilt fiir weitere zehn Jahre das L WA &K‘

nationale Label «Naturerlebni G AN

park». Der Wildnispark Ziirich

Sihlwald ist schweizweit der ers-

te und bisher einzige Park dieser

Art. Das Bundesamt fiir Umwelt

verlieh der Stiftung das Label

gestern.

Ein Naturerlebnispark bietet
Tieren und Pflanzen in Stadtni-
he ungestorte Lebensriume und
den Besuchenden die Moglich-
keit, eine intakte Natur zu erle-

Wandern im Nation
Natur pur, es gelten

== jurapark
aargau

g rund um das Jurapark-Dorf Herznach kombi-

mit Genuss, Das Picknick wurde am Vortag be-
nternct.

ahee ins Dorf des chemaligen Bergwerks, nach
\arau und Frick her gue crreichbar ist. Angekom-
w, heisst es: Auf zum «Gnuss vo dos! Beim Beck
wird das vorbestellte Picknick abgeholt. Eine Fla-

Schinkenspeck und Dérrbirnen - alles zertifizicrte

Natura Aargau das Wegenstetter «Trotte-
huus», ein ehemaliges Gast- und Bauern-

Eine Schﬁiizeljagd

ben, sc':n'eibit téie Stiftung WHT «Die Flederméuse sind ein == L B
nispark Ziirich in einer Mittei- s o ° | | DER NATIOINALPARK-PANORAMAWEG AL
lung. Dadurch, dass der Park Schatz. Darauf knnen die z u m G e n I esse n = :

mitten im Ballungsraum Ziirich Bewohner des Wegenstettertals

liegt, ist er fiir rund zwei Millio- stolz sein.»

Die Fricktaler Chriesi-Landschaft kann neu auf einer genussvollen
Schnitzeljagd entdeckt werden. Wir haben den «FoodTrail» im Jurapark Aargau entlang
von Kirschbiaumen und kulinarischen Zwischenstopps fiir Sie getestet.
deshalb hier. W

nen Menschen gut zu erreichen.
Ein Naturerlebnispark besteht
immer aus zwei Zonen: In der

ANNA HOYER PROJEKTLEITERIN JURAPARK AARGAU

Brerﬁse‘en,' Schluel
C

amanna Cluo
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Prospekte und Flyer von einzelnen Parken

K] LANDSCHAFTSPARK Parc du

H-—- ﬁ BINNTAL & “"—"—‘ Doubs
A w reconLER
THAL AT

FACTSHEET

DES FREIBERGER PFERDES Hﬁ Qﬁss%i'?lf

—

LEICHTES ZUGPFERD,

Natur- und Kulturerlebnisse e TEe e

Naturpark AN A

Gruppenausfliige : ——— - Eif= Diemtigtal
im Naturpark Thal | ; ¥ -

Vo
und praktische Informationen

aaaaa

Wiesellandschaft Jurapark = ) ‘ Ein FISCH

' Ein FAHRRAD
Und viel ENERGIE

MWasser Erfahren - Kleiner Ausflug auf zwel
Rédern, darunter drei Elektro-Bikes um Wert,

Ein vernetztes Zuhause fiir Hermelin
und Mauswiesel

Umwelthildung

im Naturpark Diemtigtal
Gefahren und die Reichhaltigkeit des

e o T T
E w g er

For Gruppen (Fmenasoge,
Vorains, )
10. 15 Pesscnen
portich oder richt (3 BeKtro
Fahvrader)
Kinder 3b 10 Jatven
Frogramem Vorschlag
13.30 U Treffpunkt am Bahahof Leck,

1400 Une i) Mo Hund st ins
Wassar getaten

LES VIAS DU FROMAGE

DIE KASEWEGE
THE CHEESE TRAILS

16.30 Une Kiine Degustation von Fisch
aus dom Naturpark

17.30 Une Rockketv an don Bahbot
Lok

Kosten:

2 (%

400. CHF pro Gruppe (o1 MWST)

atrorwn g

R«
il Informationen und A
e ¢ . S8 027452 60 60
o~ adminOpiyn finges
e o S = ot Ay 8055 ¢
——
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Kommunikationsmassnahmen flir «Schweizer Parke»
Parke-Angebote bei PostAuto (z.B. auf der Website und Newsletter)

Tageskarte am Wiriehorn im Naturpark Diemtigtal (BE)
flr Ihren nachsten Trotti- oder Downhilltag

Q) PostAuto'h

Schweizer Parke Wanderfreun
P aufgepasst =

Wel der!

Entdecken Sie kleine

Entdecken Sie mit dem Postauto, mit dem Velo oder zu Fuss die Schg
National-, Natur- und Naturerlebnisparken wird lhnen nebst einer vil
vieles geboten. Fir Sie haben wir hier einige Highlights ausgesucht,

PostAuto ist Transportpartner des Netzwerkes Schweizer Parke. Wei
Informationen finden Sie unter: www.parks swiss

© Fotos: POstAUto AG, Netzwerk Schweizer Parke, BAFU, Schweiz Tourismus

Naturparkerlebnisse mit PostAuto Jetzt Gutschein bestellen unter
postauto.ch/paerke

In Zusammenarbeit mit

Im Postauto reisen Sie ebenso bequem wie aussichtsreich zu den Schweizer Natu Neo' 4 m‘m}
parken. Fur die kommende Ausflugssaison haben wir acht Tipps aus verschieder “,—.- Ot gl Klasse.
Regionen zusammengestellt. Auf geht's! Weitere Informationen zu den Ausfluge i

und Wanderungen finden Sie unter: postauto.ch/ausflugstipps

PostAuto / CarPostal / .
AutoPostale / PostBus

an ausgeba“t

_ gahrp!

{3 Startseite > Ausflugstipps > Naturpark Thal

Mit PostAuto in die
Schweizer Parke

Naturpark Thal
Mit dem NaturparkBus auf die 2. Jurakette

| Maturpark Beverin (GR)
Witterbecbachting am Scramserberg (GF) Aut
‘erleben Sie den

jergensien sua
@ung erforderich bs Vorabend 17,00 Une. Gag bs
am 31, August 2018,

CHF 15.00 (st i 30.00)

 so% rabar

Schwelzerischer Nationalpark
Gefinrie Wandesung zur Wiege der Sarigeier Gber
Margunet (GR). Erieben Sie ganze Sachen zum
halben Pres m Scoweaeischen Natioabipart!

Die Exkursionsleiter vermitiein Inen ganznesiche
Einbicke in cen Sesten Natonalpark der Alpen
Extursionsdaten: 21 und 28. August sowie 4. und

Wanderparadies im Herzen des Naturpark Thal.

Der NaturparkBus fahrt Sie vom 1. Mai bis zum 1. November jeweils an Sonn- und Fe
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Website www.parks.swiss

PARKE UNTERSTUTZEN @ FAVORITEN O MEDIEN JOBS KONTAKT DE FR IT EN

Ro

Die Schweizer Parke  Parke besuchen  Uber das Netzwerk  Aktuelles KARTE

PARKEUNTERSTUTZEN [ FAVORITEN G MEDIEN  JOBS  KONTAKT  DF PR T EW

Die Schweizer Pirke  Pérke besuchen  Uber das Netzwerk  Aktuelles KARTE

DIE SCHWEIZER PARKE AUF EINEN BLICK

20 einzigartige Regionen

; Tauchen Sie ein in die

faszinierenden Welten
der Schweizer Piirke
ken Siz vie faltige

O ,40' @ Eot \
g Landscrafien urd cbendige

Sraume, urspru-igicnc
raditicnen. Die Scnweizer
Parke b 2eén Innen
% unvargessliche Erlebnese in
. cer Natur.
DIE SCHWEIZER PARKE ‘e ¢ é e

FUR DIE NATUR FUR DIE GESELLSCHAFT

ZUR INTERAKTIVEN KARTE

PARKE BESUCHEN
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke-App fiir Smartphones

= Q Suche nach Orten Regionen, Koordi

Jurapark Aargau

Foto: Tim Bradsley Smith Netzwerk Schweizer Parke
Naturpark Thal

Die Schweizer Parke p——

Einmalige Landschaften, lebendige Traditionen und
regionale Spezialitaten: Entdecken Sie die Schweizer
Péarke zu Fuss oder mit dem Velo.

WEITERLESEN

0 16 ® © &

Entdecken Karte Planen Aufzeichnen  Meine Seite Entdecken
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Touren & (Wanderung) CThemenweg

Musikweg Unteres Fricktal

© 24,7 km
@ 6 h 50 min

schwer

< 12,2km
@ 3 h40min

Entfernung: 87,9

4540 m
v386m

{ Entfernung: 106 km

& Kienberger Wanderwege - Route 5

«374m
v 586 m

km

Kienberger Wanderwege - Route 4

< 73km
@ 2h 10 min

Entfernung: 87,9

© 29,2 km
@ 3h5min

® gedffnet

Entfernung: 58,8

W a

*

Planen Aufzeichnen  Meine Seite

-159m
v366 m

km

Torrenttrail Bike

4332m
v2.021m

Km
daaszindweg Sorenberg

LACIIN1 56 m
157 m

[Icicht RV SR g

© &

11:53 94

& Musikweg Unteres Fricktal <

Musikweg Unteres Fricktal

m Themenweg - Jurapark Aargau

© 24,7 km 4540m
@ 6 h 50 min v 386m

Entfernung zum Start

121 km

Von A nach B
& H

Herunterladen Merken

(0)
Entfernung zum Ziel

96,7 km

Geheimtipp

P Gig

Navigation Zu My Map hinzuft.
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Informationskarte «Schweizer Parke>»

J LEBENDIGE LANDSCHAFTEN
| IN 20 SCHWEIZER PARKEN

PARCHI|

SOV

Pirke sind d ionen mit benden Natur- und
jeder Park auf seine Art einzigartig: Emdecke unbertihrte Natur, Iokale Spezialitdten,
faszinierende Geschichten und erlebe mit dy hen und i
Menschen. Die Pirke fordern einen san(lcn lichen Touri : Die Angebote der
Parke sind mit of it ichbar, die Besucherinnen und Besucher werden

ftir den achtsamen Umgang mit der Tier- und pflanzenwelt sensibilisiert und ihr Aufenthalt
schafft einen Mehrwert fiir die Region. Die «Par der Parke sich
fiir die Nachhaltigkeit und teilen die Werte der Parke.

Weitere Informationen finden Sie unter
www.parks.swiss

Naturpark Dou

A contre-courant.
£t wides s sant ot
Wyraeiten und geschchrurach
Erhoiung pwanten Enkecken
v Vel 00w mut dem Plerd
wechatbaren Geschmack regont

Naturpark Chasseral

La vie grandeus nature.
Geberge. weden und Hochebenen m
wochusin sich v Natirpart Chasserlat
Bewcnereren vod nach heuts itvend
werices Unren und besghman Kiesartes

Naturpark Thal g
Stile Natur, Lebendiges Thal <

e Haturpark That 57 der Geemfip in den Gebrgaugen des
Solorhurmes Juras, Oes Park i seven Burgrinen, Bumenwicsen.
Themenmegen und huseen kann 2u Fuss oder mit dem Velo
ertundet werden

Jurapark Aargau e ks 3w

Unsere grine Schatzkammer. von e Rhane ebene b ol 2um Tree

Doe rasgetandschatt des Katren- und Tateljuras

Lauenbory A Besucner
Ais Natur- nd Erholungarium 4t e um Entdecken und
Genessen en
Regionaler Naturpark
Gruyére
Reglonaler Naturpark Schaffhausen Un parc & vivre, un parc &
Rbhein ins Vergngen, raus sufs Land. (g M

ndelbedeckren
2 erven resasberschrmtenn Narpark e Schoea Déter und alve Brichen Gber die Sane

gensren much
wmuwmnwuﬂwwammn
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Willkommens- und Informationst
!vlfl | : I— 't'ﬂ_ . ‘Vm.g. ' e B Jur;p;rk

m > e i Perimukweg Wolflinswil
: L EWLETE

NATURPARK 1 ‘ & g ""‘zl".:“: 2 Ktton -"{::
T AI_ \ 3 2 : Bienvenue sur le site |

S e " H > del‘étangég}aefué:?_!i’ %
- S | | j

afeln der Parke an Strassen, Platzen, Sehenswiirdigkeiten

~

W e . E oo
- == oy

willkommen!

| | | = _E__‘_ ‘ Par Jur vad'c:)'i;
| Gantrisch &

Naturpark ==

> m i ') i
Willkonﬂ“( Bit’”w“m ‘w[c(mlt’

o ¥ |REET
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Kommunikationsmassnahmen flir «Schweizer Parke»
Parkflache auf digitalen Karten (Google-Maps, Schweiz Mobil etc.)

@ https://www.google.ch/maps/@45.9057748,9.1333666,7.9z2hl=de

Neuenburg ,.'4 hl‘lmo . ' G ¥ -
e igen UNESCO b

P Bern Langnau im spsaiels S

i & Morten Emmental AT o
18 "Dy

-
Schrattenfluh
° Q  Parcs susses [x]
Payeme Naturpark Engelberg
Freiburg Gantrisch

Thun Boenz
o Merriogen
Spiez Intertaken CJ
Drunengaim @ y
Buble FR Grindetwald 7 y
=] L Lauterbrunnen ) 4
b &
o Obergoms VS ‘<j
Naturpark Adetboden ;
Gruyére Gstaad
=y Pays-dEnhaut Lenk
- Montreux - ¢ 2
3 Landschaft
Leukerbad mml"”uk
noss” Les Diablerets @ B < 4 Lém an
chen y TSN\ | L ° Nl S . dASLS Evian-|.-B.
~ £» \ A N N
oo 2o AL A S HBonndorfi 5/ SRES Y-
5 -
SchweizMobil %
5 i [5
- (
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Jahrlicher Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke-Auftritt an Messen, z.B. Markt und Wettbewerb der Schweizer Regionalprodukte in Courtemelon, Salon des Golits et
Terroirs in Bulle, ...
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke bei Schweiz Tourismus (MySwitzerland.com)

Schwoelz

R > 4 & - . N— L —
- ; 2 T el o
= : g’ g R
A—
2
. - 4 Regionaler Naturpark
e ) Schaffhausen
& - “ Jois
e < —p
=
e ’

Schweizer Parke

Schweizerischer Nationals UNESCO Biosphire
park Entlebuch

Schweizer Parke

Bk

Schweiz

Der Weinpark der
Schweiz.

Zu Besuch bei Lue Mounir im Naturpark Plyn-Finges.
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage liber Parke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.)

@ swissparks » Folgen
@9 swissparks Park des Monats: @parc_ela

Naturpsrke setzten sich fir eine nachhaltige Regionalwirtschaft
ein. Die Schreinerei Uffer 2.8, ist spezialisiert im Innenausbau, in
der Kichen- und Fensterplanung. Die Fenster der Schreinerei
tragen das Parc Ela-Produktelabel. 4 Das Holz wird dabei im
Parc Ela gewonnen, die ganze Verarbeitung entlang der
Holzkette vom Wald Gber die Sagerei bis zur Schreinerei und
Endmontage auf der Baustelle erfolgt im Naturpark.

Mehr Infos zu den Parc Ela-Produkten findet inr hier:
rtp: = A .

Le parc du mois : @parc_ela@parc_ela

Schweizer Pérke / Parcs suisses / Parchi

svizzeri
4887 Gefllt mir"-Angaben « 5,462 Follower b Gefill dir
PIRSSE S

Beiage  Info  Mentions Bewertingen  Reels  Fotos  Mehr v Schweizer Pérke / Parcs suisses / Parchi svizzeri
13, Julium 1315 @

Steckbrief Beitrige

rk Schweizer Darke
eau des parcs suisses
Rete dei parch
wiss Parks Net

L'économie durable et régionale st une priorité dans les parcs
naturels régionaux. La menuiserie Uffer, spécialisée dans
Iaménagement d'intérieur, la conception de cuisines et de
fenétres, est un bel exemple de cet engagement local. Les
fenétres congues par la menuiserie portent d'ailleurs le label
Produit du Parc Ela. 4 Le bois qu'elle travaille est entiérement
traité dans le Parc, et ceci tout au long de sa chaine de
production et de transformation : de la forét 3 la menuiserie en
passant par |2 scierie et le montage final sur le chantier.

Plus diinfos sur les produits du Parc Ela : hitps://www.parc-

Schweizer Pirke / Parcs suisses / Parchi svizzeri
Juni - @

© seite- Gemeimaizige Organisstion

@ Schweizer Pirke / Parcs suisses / Parchi svizzeri

uni + @

Park des Monats: Naturpark es Parc naf

Schon mal von der Bhutanbricke im Naturpark Pfyn-Finges gehort? 2002 wurde von der UNO
zum Jahr der Berge ausgerufen mit dem Ziel, die Bevolkerung fur die nachhaltige Entwicklung der

I facebook@paerkech
Berggebiete zu sensibilisieren. G

Um diese Solidaritstszusammenhange auch in der Schweiz sichtbar zu machen, kam man auf die
Idee, einen Hangelaufsteg nach Bhutanesischem Vorbild ber den lligraben zu bauen. Entstanden
ist eine 134m lange Hang... Mehr anzeigen

Fotos

Schweizer Parke / Parcs suisses / Parchi svizzeri

1.4uni- @ 3
5 e
Wes fir ein wunderbarer Tag! Der 7. Nationale Pérke-Markt am vergangenen Freitag auf dem ST
Bundesplatz war ein voller Erfolg. & Vielen Dank an alle Besucherinnen, den vielen engagierten  )FEV.UFAM
Menschen aus den Pérken und den wunderbaren Musikerinnen. § 1 po

2
&
S
E
3
&

Wir freuen uns schon auf nachstes Jahr -> Save the date: 16. Mai 2024 &

zliche Gratulation an di

Calanca erhalt vom BAFU das #| i
die den ersten Regionalen Naturpark in der italienischsprachigen Schweiz|
at

Iy/NI39500N2

anzeigen

Mit Zug oder Bus reisen - das ist einfach, bequem und schont die Natur. Zum zweiten Mal
lancieren die Schweizer Parke, der VCS und weitere Partnerorganisationen ... Mehr anzeigen

nca regoit le élicitations 3 son organe responsa
on du premier parc d'importance régionale en Suisse italienne !

ly/uxMc ) P
alanca il oParco dell' UFAM. Congratulazioni all'ente responsabile
aaturale regionale della Svizera italiana!

v [¢)

slanca survegn dal UFAM da parc. Cordiala gratulaziun a la societ
pussibilitescha I'emprim parc natiral regiunal en la Svizra taliana!
N
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke und Parkprodukte in der Coop-Zeitung

kCoopzeitung

9 200 523(

und «s:h\vﬂu; sind bereits in umfasst die FI
Pirke» schon Coop-Liden der Schweiz
Partner. erhiiltlich. Pirke.

Gemiss dem Motto «No Food Waste» verarbeiten Partnerbetriebe des
Naturparks Pfyn-Finges VS nicht nur Trauben, sondern auch deren Kerne.
TEXT ANDREAS EUGSTER :;m:ﬁ:'m;m;?;ﬁ'twm"
Schon der Dichter Johann Wolfgangvon turpark. «Solche innovativen Engage-
Goethe (1749-1832) meinte: «Fiir Sorgen  ments leisten wertvolle Beitrige zur
sorgt das licbe Leben. Und Sorgenbre- nachhaltigen Entwicklung in den
cher sind die Reben.» Weinlieb- Schweizer Pirken, die von Coop
haberinnen und -liebhaber wer- durch gemeinsame Projekte
den eifrig nicken. Doch lassen unterstiitzt werden.»

sich aus der Kulturpflanze Wer sich vor Ort von
nicht nur edle Tropfen kel- diesem Nachhaltigkeits-
tern - Verwendung finden engagement Giberzeugen
mittlerweile auch deren will, dem sei das Projekt

Kerne. Savurando des Netzwerks
«Im Regionalen Natur- Schweizer Pirke ans Herz
park Pfyn-Finges haben gelegt - eine kulinarisc]
cinige unserer Partner- Schatzsuche, die einen
unternehmen eine Wert- ins Innere der Naturpirke

schopfungskette rund um
die Traubenkerne aufge-
baut: Mehrere Weinprodu-
zenten belicfern eine lokale

filhrt. Dabei losen Interes-
sierte spannende Riltsel
und entdecken Spezialititen
lokaler Produzenten (Bild).
Bickerei mit diesen. Das da- Das Projekt wird von Coop und
raus gewonnene Traubenkerndl dem Sustssckretarit fir Wirt-
und -mehl wird zur haft o

regionaler Backwaren und K s 3
metikprodukte verwendets, erttiry @ s

raro wame s wisun

¥ - N
Auch Joe und Astrid Brandler bicten diesen Fve[laq und Samstag im Tagipark Wettingen ihre Produkte zur chuslahon an.

28 Gemeinden umfasst das Gebiet des
Jurapark Aargau. Der regionale Natur-
park setzt sich gemeinsam mit den Park-
bewohnern fiir den Erhalt der natirli-
chen und kulturellen Schiitze und einen
respektvollen Umgangdsmll ein.Zudem
wird eine der

duzenten zusammen. Am Freitag und
Samstag, 26. und 27. April, jeweils von 10
bis 20 Uhr, bieten im Tagipark in Wettin-
gen die Produzenten Metzgerei Schwy-
zerhiisli, Obstbau Briindler, Sohrenhof
an und der Ziegenhof Elﬂngn ihre

dzum

Produkte aus dem Jurapark Aargau

Weiter werden die edlen Tropfen von
Besserstein Wein, Weinbau Peter Zim-
mermann, Weingut Biichli sowie der

h d

der Wiler Trotte zur Verkdstigung ange-
boten. Beim Sensorik-Wettbewerb kon-
= it 2

Die Vielfalt der Schweizer Parke entdecken

17.052022 + Coop-Zeitung / Region Bern-Emmental-Freiburg

Ober den und dabei aus der ganzen Schweiz geniessen -
das ist am 6. Nationalen Parke-Markt moglich. Er ist ein fixer Programmpunkt in manch einer

Agenda: Der Nationale Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern. Diesen Freitag, 20. Mai 2022,

ist es wieder so weit. Die Schweizer Parke sich und ihre Regi von 10
bis 19 Uhr an Standen und gewahren einen Einblick in vielfaltige Handwerkskunst und
Traditionen. Heuer findet zudem auf dem Gelande erstmals eine Kieine Ausfhrung der

statt. Auf ische Art und Weise lasst sich so die
Vielfalt der Schweizer Pérke entdecken. Im grosseren Stil gibt es Savurando in den folgenden
Naturparken: Pfyn-Finges, Parc regional Chasseral, Unesco Biosphare Entiebuch, Biosfera Val
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i gefordert. Zu die-
sem Zweck arbeitet der Jurapark Aargau
auch mit i Pro-

Kauf an. So gibt es unter anderem Flos-
serwurstc. Vollfruchtessige, Ziegen-
fise oder Sirups zum Probieren.

auf die Probe stellen. An beiden Tagen
sind alle Jurapark-Produkte mit 20 Pro-
zent Rabatt erhaltlich. KON

Krokusse
auf dem Gurnigel

Im April bedeckt ein Meer von Kroku

dem Gurnigel BE. Der Hohenzug im Naturpark Gantrisch war und ist ein beliebter

Aussichtspunkt -

unter anderem mit tollem Blick auf den Gantrisch.

DemoSCOPE




Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Briefmarken Schweizer Parke

5 &omission G

: pr 0,

°

Suppssa®”

Schrwelzer Pirke - Parcs sulsses - Parchl wizzeri - Parcs svizzerns
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90
HELVETIA

PIERRE-ABRAHAM ROCHAT

10 .
H E LV ET IA Naturpark Gantrisch

PEFRE -ABFAHAM ROCHAT

Parc du Doubs

PERFE -ABFAHAM ROCHAT

Naturpark Beverin

HELVETIA
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FEINSTE WURZE
SOJASAUCE

Artikel in der Zeitschrift «Schweizer Familie» und «Terre et Nature»

| EEEEEE. AUSZEIT

VOM ALLTAG
Grin, 5o weit das Auge reicht: Wer im Jurapark Aargau Yandert
1 oller Menschen

i diesem einzigartigen Naturraum machen vor, ie e
radition und Innovation erganzen.

Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

REISEN

SCHWEIZER PARKE

MADE IN* URS MANNHART

SWITZERLAND 4-:fER BUCHAUTOR,
3 SEME34 2 L " IDER AUFDIE
; < KUH KAM
7 SEITE10

DES WASSEﬁS

WIE UNS DAS KOSTBARE NASS

ﬂw
WOKULTUR GELEBT UND
* NATUR ERHALTEN WIRD
SEITE 60

REGIONALER NATURPARK

«WIR SUCHEN DIE LUCKE»

scher und kultureller
Hinsicht bietet. Und dass
man dem Sorge tragt.
Das wird schon den
Kindern beigebracht, es
gibt Schulprojekte.
Genau, da spannen unse-
re Mitarbeitenden mit
Lehrerinnen und Landwir-
ten, Winzerinnen, Fors-
tern zusammen, um die
Kinder tiber die Ort- und
Landschaften im Wandel
der Zeit zu informieren.
Anna Hoyer, 41, ist Biologin und Co-Geschiftsleiterin | Wie man der Geburts-
des Juraparks Aargau. helferkréte das Uber-
leben erleichtert, zum
Gemeinden angegan- Beispiel.

gen werden. Aber: Wir Genau. Wie man Wan-
sorgen dafiir, dass derkorridore 6ffnen und

Der Jurapark Aargau
ist ein sehr grosses,
landschaftlich vielfal-

ANZEIGE

Drei Schweizer Pirke
stellen wir im Verlauf dieses
Sommers vor. Wir zeigen, wie
sie sich auf Natur, Umwelt
und Gesellschaft auswirken.

Jurapark Aargau
Auftakt in dieser Ausgabe

Naturpark Gantrisch

tiges Gebiet. Wo liegt
Ihr Lieblingsort?
Ich habe mehrere. Aber

Gemeinden und Anwoh-
nende von den Besuche-
rinnen und Besuchern

Biotope schaffen kann.
Dies stets in Absprache
mlt dem Kanton oder
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App in die

Einzigartige Ausfliige und
Erlebnisse mit der neuen App

der Schweizer Pérke entdecken.

=%

—= 1

reieck Bern -
burg - Thun
33/17.8.2023

e

aftspark Binntal
1lis zwischen Binn,
2ngiols und Bister
37/14.9.2023

seancesoT

VERGUNSTIGTE TICKETS

AUF IN DIE
SCHWEIZER PARKE

Schuhe binden, Rucksack packen, und los gehts! Entdecken Sie einen
Schweizer Park nach Wahl, geniessen Sie die kulinarischen Schatze auf einer
schonen Wanderung oder E-Bike-Tour - umrahmt von einem Ratselspiel.

Naturnah: Monika und Markus Dietiker fiihren den Hof Schenkenberg - auch Weinreben gehdren dazu (oben).
Wie auf dem Reissbrett entworfen: Die Felder im Schenkenbergertal (unten).

Ein Geschenk fiir die Leser:innen
der Schweizer Familie:
Die neue Karte der Schweizer Parke!

DemoSCOPE &



Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke» — Top 5

Q06: Fir «Schweizer Parke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.

Haben Sie diese schon gesehen?
Filter: ALLE

Willkommens- und Informationstafeln
der Parke an Strassen, Platzen,
Sehenswirdigkeiten

19% 27% 23% 29% 35% 28% 37% 48% 53%

Beitrage Uber Parke und Parkprodukte in

. 25% 30% 19% 27% 26% 32% 33% 32% 36%
der Coop-Zeitung

Parke bei Schweiz Tourismus

. 15% 17% 22% 23% 28% 26% 28%
(MySwitzerland.com) 017%22% 23% 28% 26% 28%

Parkflache auf digitalen Karten (Google-

: ) 22% 15% 17% 23% 26% 28%
Maps, SchweizMobil etc.) 015% 17%23% 26% 28%

Parke-Angebote bei PostAuto (z.B. auf

; 13% 13% 12% 18% 19% 15% 17% 23% 25% 28% 27%
der Website und Newsletter) B [ Y Y B B B

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Ja, schon gesehen m Unsicher, ob gesehen oder nicht m Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe
Basis: 1'150 Befragte
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke>» — weitere

Q06: Fir «Schweizer Parke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.

Haben Sie diese schon gesehen?
Filter: ALLE

Prospekte und Flyer von einzelnen Parken

9% 15% 12% 13% 19% 21% 16% 18% 17% 20% 23% 25%

Beitrage Uber Parke in Zeitungen und Zeitschriften 24% 14% 16% 19% 18% 21% 14% 15% 17% 21% 22%

Briefmarken Schweizer Parke 17% 18%

Beitrége Uiber Parke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook, Twitter,
YouTube, Instagram, etc.) 5% 7% 6% 9% 12% 13% 15% 15%

Informationskarte «Schweizer Parke» 7% 11% 10% 13% 14% 11% 11% 14% 16% 14% 16% 13%

Artikel in der Zeitschrift «Schweizer Familie» / «Terre et Nature»* 12%
Parke-Auftritt an Messen, z.B. Markt und Wettbewerb der

! N 6% 9% 9% 7% 13% 11%
Schweizer Regionalprodukte in Courtemelon, Salon des Golits et... ? ? ’ ’ ? ?

Website www.parks.swiss 4% 6% 5% 8% 8% 5% 5% 9% 12% 7% 11% 11%

Jahrlicher Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern 3% 4% 4% 3% 4% 4% 9% 7% 12% 10%

Parke-App fiir Smartphones LA 3% 3% 6% 9% 8% 6% 4% 3% 5% 5% 11% 8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Ja, schon gesehen m Unsicher, ob gesehen oder nicht ® Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe
Basis: 1'150 Befragte *in der Deutschschweiz wurden die Personen zu Artikel in der «Schweizer Familie»

befragt, in der Westschweiz zu «Terre et Nature» und im Tessin zu beiden .
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke» —
Artikel in der Zeitschrift «Schweizer Familie» / «Terre et Nature»

Q06: Fir «Schweizer Parke» werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.
Haben Sie diese schon gesehen?

Ja, schon gesehen
Unsicher, ob gesehen oder nicht
Nein, nicht gesehen 77%

80%

Weiss nicht/keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80%
m D-CH (815) m W-CH (283) m I-CH (53)
Basis: 1'659 Befragte
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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten
Inhalt
2. Kommunikationsmassnahmen
3. Bekanntheit, Image und Aufenthalt

4. Zertifizierte Parkprodukte
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Spontane Bekanntheit von «Schweizer Parken» — Top 10 Antworten

Q09: Welche «Schweizer Parke» (Nationalparke, regionale Naturparke, Naturerlebnisparke) kennen Sie?

Filter: ALLE
2011201320142015201620112018201920202021202212023

18%0 38% 47% 59% 41% 51% 44% 41% 44% 37% 43% 41% 48%

Schweizerischer Nationalpark
Regionaler Naturpark Gantrisch 1% 4% 5% 9% 12% 10% 10% 14% 13% 16% 11% 14%
Regionaler Naturpark Thal 1% 1% 3% 3% 5% 5% 6% 9% 5% 7% 8% 13%

UNESCO Biosphare Entlebuch 2% 10% 15% 11% 6% 7% 7% 6% 6% 8% 7% 9%

Regionaler Naturpark Jura vaudois - 1% 1% 1% 2% 1% 3% 2% 5% 3% 7% 7%
Parc Ela 2% 4% 5% 5% 5% 6% 5% 6% 5% 6% 6% 7%
Regionaler Naturpark Chasseral 1% 1% 4% 3% 5% 4% 2% 5% 3% 3% 2% 5%
Wildnispark Zirich Sihlwald 1% 4% 3% 3% 4% 5% 4% 4% 4% 3% 3% 5%

Jurapark Aargau 1% 3% 4% 3% 4% 4% 5% 5% 4% 8% 4% 4%

Biosfera Val Mistair 24 4% - - - 0% 3% 1% 1% 2% 1% 2% 1% 4%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
®m Top of mind m weitere Nennungen Kumuliert

Basis: 1’150 Befragte
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Aussagen uber «Schweizer Parke»

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu «Schweizer Parke» aufgeflihrt.
Bitte geben an, wie stark Sie diesen Aussagen zustimmen.

Filter: ALLE
«Schweizer Parke sind wertvoll und wichtig» 12% 15% 8% 3‘4%’4%
«Schweizer Parke stehen o B 3o
fiir attraktive Landschaften und Natur» 10% ¢ /i %5 i
] |
«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu besuchen» 26% 149% 7% .%= 7%

]
18% 9% 17% 11%

«Schweizer Parke garantieren

I,
echte und einzigartige Erlebnisse» %i 9%

I
«In Schweizer Parken engagieren sich o o o 0 o o
Menschen fiir ihren eigenen Lebensraum» L7 10% 13% 9% L 15%
|
«Schweizer Parke vermitteln eine authentische 0 o 5 0 0 o
Gastfreundschaft» 12% 7% 18% 16% 10% 17%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Stimme voll und ganz zu (10) m(9) m(8) (7) = (6) m(5) (4) = (3) m(2) mStimme Uberhaupt nicht zu (1) = Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1'150 Befragte
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201612017,2018120191202020211202212023

8.80 8.72 8.68 8.93 8.57 8.59 8.62 8.89
8.51 8.44 8.27 8.75 8.33 8.42 8.38 8.48
7.79 7.82 7.57 7.96 7.85 7.82 7.76 7.92
7.39 7.31 7.15 745 7.51 7.40 7.39 7.50
6.78 7.41 7.16 7.59 7.43 7.36 7.41 7.21

6.50 6.92 6.67 7.24 7.11 6.98 7.10 6.97
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Aussagen uber «Schweizer Parke>» - Wahrnehmung Artikel in Zeitschrift
«Schweizer Familie» / «Terre et Nature»

Q10: In Schweizer Parken engagieren sich Menschen fiir ihren eigenen
Lebensraum.

Filter: ALLE n

Total

13% 9% 4% /0 15% 7.21

Ja, schon gesehen 10% 6% 8% 2%+ 8% 7.50

Unsicher, ob schon gesehen oder nicht 7.64

7.09

Nein, nicht gesehen 16% 9% 13% 9%

I I
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Stimme voll und ganz zu (10) = (9) m=(8) (7) (6) m(5) 4 (3) m(2) mStimme Uberhaupt nicht zu (1) Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1'150 Befragte
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Aussagen uber «Schweizer Parke>» - Wahrnehmung Artikel in Zeitschrift
«Schweizer Familie» / «Terre et Nature»

Q10: Schweizer Parke vermitteln eine authentische Gastfreundschaft

Filter: ALLE n

Total 12% 7% 10% 4%3% 17% 6.97

Ja, schon gesehen 18% 6% 6% 20.4' 10% 7.64

Unsicher, ob schon gesehen oder nicht 14% 10% 26% 9% °/<3‘,'/i 5% 7.28

Nein, nicht gesehen [IRERCRNREEL 14% 11% 49%39/ 20% 6.80

| | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Stimme voll und ganz zu (10) ®m(9) m(8) (7) (6) m(5) 4) (3) m(2) mStimme Uberhaupt nicht zu (1) Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1'150 Befragte
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Aussagen uber «Schweizer Parke>» (Jahresvergleich)

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu «Schweizer Parke» aufgeflihrt.
Bitte geben an, wie stark Sie diesen Aussagen zustimmen.

Filter: ALLE
Stimme voll und 10
ganz zu
9 —
&
.- === ————— —s —— +—— e
8 o— —C— ————— —— P —0
> —— } == —n o —0
’ / e —— R —
/
6
5
4
3
2
Stimme Uberhaupt
nicht zu 1
2016 (1'166) 2017 (1'141) 2018 (1'121) 2019 (1'154) 2020 (1'127) 2021 (1'177) 2022 (1'168) 2023 (1'150)
—8— «Schweizer Parke sind wertvoll und wichtig.» —8— «Schweizer Pédrke stehen fiir attraktive Landschaften und Natur.»
—8—«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu besuchen.» «In Schweizer Parken engagieren sich Menschen fiir ihren eigenen Lebensraum.»
=—8— «Schweizer Parke garantieren echte und einzigartige Erlebnisse.» =0—«Schweizer Parke vermitteln eine authentische Gastfreundschaft.»

Basis: Zahlen in Klammern
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Ubersichtskarte «Schweizer Pirke»

( Jurapark l
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. Doubs
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Aufenthalt insgesamt in «Schweizer Parken»

Q11: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken».
In welchen von diesen waren Sie schon mal?
Filter: ALLE

Schweizerischer Nationalpark 10% A
UNESCO Biosphéare Entlebuch 9% 9%
Regionaler Naturpark Gruyére Pays-d'Enhaut 8% 7%
Regionaler Naturpark Jura vaudois /NN
Regionaler Naturpark Chasseral AR 8%
Wildnispark Ziirich Sihiwald INEZEIINED
Regionaler Naturpark Doubs INEZEEELZ
Regionaler Naturpark Gantrisch ISR
Jurapark Aargau AT
Biosfera Val Mustair IR
Regionaler Naturpark Diemtigtal REZNESRZ 13%
Regionaler Naturpark Thal [ELZEES L/
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges IREZEEEZA 1L/
Parc Ela JRY/AMERA 10
Landschaftspark Binntal ESAEEANTELA
Regionaler Naturpark Beverin ESPEEAN AL
Regionaler Naturpark Schaffhausen SRR L/
Regionaler Naturpark Trient-Tal CRZRRA A
Naturerlebnispark Jorat
Parco Val Calanca

0% 20%

® War in letzten 12 Monaten dort

= Besuch ist langer her
Basis: 1'150 Befragte
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®m War vor 13 bis 24 Monaten dort
m Kenne ich, war aber noch nie dort

= Kenne ich gar nicht / weiss nicht

Spontane
Bekannt-

heit

9%

7%

5%

14%

4%

13%

7%

2%

1%

1%
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Weiterempfehlung

Q12: Haben Sie jemandem den Besuch eines Schweizer Parks empfohlen und/oder von Ihrem Parkbesuch erzahit?
Filter: Mindestens einen Park besucht

100%

4% 6% 4% 5% 5%
80% -
Weiss nicht, keine Angabe

60% -

® Nein
40%

mJa
20% A

0% -

2019 (963) 2020 (887) 2021 (929) 2022 (980) 2023 (993)

Basis: Anzahl Befragte in Klammern
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Besuchsabsicht «Schweizer Parke>» allgemein

Q13: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der «Schweizer Parken» zu besuchen?

Filter: ALLE
2 (1'150) 4%
= .../ ! |
DS (815) 3%
S ! [/ [ |
'qEJa WS (283) 5%
o .../ [/ [/ |
TI (53) 11%
o .../ [/ |
S Mann (569) 41% 39% 4%
% ! [/ [/ |
% Frau (580) 38% 42% 4%
.../ ' |
15-34 1. (325) 46% 37%
. - !/ | |
%’ 35-54 1. (384) 39% 41% 4%
.../ /' ' |
55-74 1. (441) 34% 42% 6%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten B Ja, Besuch vielleicht spater einmal m Nein, kein Besuch vorgesehen Weiss nicht, keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Besuchsabsicht «Schweizer Parke>» allgemein

Q13: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der «Schweizer Parken» zu besuchen?

Filter: ALLE
100%
80% |
Weiss nicht, keine Angabe
60%
® Nein, kein Besuch vorgesehen
40% ® Ja, Besuch vielleicht spater einmal
W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten
20% A

0% -

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
(1'290) (1'168) (1'118) (1'166) (1'141) (1'121) (1'154) (1'127) (1'177) (1'168) (1'150)

Basis: Zahlen in Klammern
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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten
Inhalt

2. Kommunikationsmassnahmen

3. Bekanntheit, Image und Aufenthalt

4. Zertifizierte Parkprodukte
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Bekanntheit und Kauf zertifizierte Parkprodukte

Q14: Die Schweizer Parke bieten eine Vielfalt an regionalen Q15: Haben Sie schon mal zertifizierte Parkprodukte gekauft? Q16: Wo haben Sie diese Parkprodukte gekauft?
Spez'a“t_aten _(_Esswaren_, _G_etrar_lke), die mit dem Label Filter: Zertifizierte Parkprodukte bekannt Filter: Falls Parkprodukte gekauft
«Schweizer Parke» zertifiziert sind. Ist Ihnen bekannt,
dass es zertifizierte Parkprodukte unter dem Label
Schweizer Parke gibt?

Filter: ALLE
1004y 100% mp
In einem Laden
vor Ort (bspw. Dorfladen,
Besucherzentrum)
80% 80%
Direkt beim Produzenten
600/0 600/0 vor Ort
40% 40% In einer Coop-Filiale
20% 20% Anderer Verkaufspunkt
(Markt, Internet,...)
1%
0% 0% . . 1%
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2018 2019 2020 2021 2022 2023 Weiss nicht/ | 19
(1'121)  (1'154)  (1'127)  (1'177)  (1'168)  (1'150) (192) (276) (273) (262) (307) (316) keine Antwort | 1%
2%
W Ja, ist mir bekannt Weiss nicht/keine Angabe
B Nein, ist mir nicht bekannt ® Nein, nicht gekauft 0% 20% 40% 60% 80%
Weiss nicht/keine Angabe W Ja, bereits gekauft m 2023 (203) m 2022 (210) 2021 (157)

] ]
Basis: Zahlen in Klammern 2020 (140) 2019 (162) 2018 (97)
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Kaufabsicht zertifizierte Parkprodukte

Q17: Sind Sie daran interessiert, in Zukunft zertifizierte Parkprodukte zu kaufen?
Filter: ALLE

2023 (1'150)
2022 (1'168)
2021 (1'177)
2020 (1'127)
2019 (1'154)
2018 (1'121)
2016 (1'166)
2015 (1'118)

2014 (1'168)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJa m Eventuell ® Nein Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Attribute zertifizierte Parkprodukte

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefihrt. Geben Sie bitte fir jede Aussage an, ob sie
Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder Gberhaupt nicht zutrifft.
Ihre Meinung zahlt, unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht.

Parkprodukte ...

... sind regionale Produkte 3.61
... unterstiitzen die Parkregion, aus der sie stammen 3.48
... fordern die regionale Wirtschaft 3.43
... sind traditionelle Produkte 3.29
... sind qualitativ hochstehende Spezialitaten 3.26
... werden nachhaltig produziert 3.22
... erhalten die schdnen Landschaften 3.10
... sind innovative Produkte 2.79

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Sehr zutreffend (4) m Eher zutreffend (3) Eher nicht zutreffend (2) m Uberhaupt nicht zutreffend (1) Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1'150 Befragte
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Attribute zertifizierte Parkprodukte (Jahresvergleich)

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefihrt. Geben Sie bitte fir jede Aussage an, ob sie
Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder Gberhaupt nicht zutrifft.
Ihre Meinung zahlt, unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht.
Parkprodukte ...

Filter: ALLE

Sehr zutreffend 4

}

.. sind regionale Produkte

f

N W ... unterstitzen die Parkregion, aus der sie stammen

... fordern die regionale Wirtschaft

i

Eher zutreffend

}

.. sind traditionelle Produkte

t

.. sind qualitativ hochstehende Spezialitaten

N

Eher nicht zutreffend
... werden nachhaltig produziert

t

.. erhalten die schonen Landschaften

t

.. sind innovative Produkte

2014 2015 2016 2018 2019 2020 2021 2022 2023
(1'168) (1'118) (1'166) (1'121) (1'154) (1'127) (1'177) (1'168) (1'150)

Basis: Zahlen in Klammern

[y

Uberhaupt nicht zutreffend
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Fazit

« Im langjahrigen Vergleich haben die Kennzahlen sich weiterhin stabilisiert oder sind weiter angestiegen. Zwar sind einige
Kennwerte im Vergleich zum Vorjahr zurlickgegangen, aber das Jahr 2022 in vielerlei Hinsicht Rekordergebnisse aufgestellt hatte, wird
der langfristige Trend weiterhin fortgefthrt.

» Wie bereits in den vergangenen Jahren zeigen «parke-affine» Personen — also solche, welche bereits einen oder mehrere Parke
besuchten, Parkprodukte gekauft hatten usw. — positivere Gesamtwerte bei den Kommunikationsmassnahmen oder den Aussagen zu
den Schweizer Parken auf.

» Wie bereits im Jahr 2022 zeigten sich auch in der aktuellen Messung von diesem Jahr besonders jiingere Personen im Segment
von 15 bis 34 Jahre als besonders «parke-affin» im Vergleich zu den anderen Altersgruppen. Diese Affinitat zeigt sich u.A. an der
Bekanntheit des Slogans, der Wahrnehmung von Kommunikationsmassnahmen oder der Intention, in naher Zukunft einen Schweizer
Park zu besuchen.

» Obwonhl die Kommunikationsmassnahmen im Vergleich zum Vorjahr zuriickgegangen sind, konnten mit der Kombination von wenigen
verschiedenen Massnahmen in diesem Jahr mehr Personen erreicht werden als noch im Jahr 2022. Dies spricht dafr, in
Zukunft weiterhin auf eine Anzahl diverser, unterschiedlicher Massnahmen zu setzen, um ein grésstmogliches Publikum zu erreichen.

» Schlussendlich konnten mehr Personen mit den wenigen Massnahmen erreicht werden, allerdings ist es denkbar, dass der Riickgang
an Kommunikationsmassnahmen u.A. einen Einfluss auf den Riickgang von Kennzahlen wie der Bekanntheit des Slogans
oder der spontanen Bekanntheit von verschiedensten Schweizer Parken hatte.
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