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Studiendesign

Auftraggeber Metzger Rottmann Blrge Partner AG, Sebastian Lorez

Zielsetzung Zwolfte Messung (seit 2011) um die Wirkung der Kommunikationsmassnahmen
hinsichtlich der gesetzten Ziele zu messen. Zusatzliche Messung zu Bekanntheit des
Logos «Schweizer Parke»

Grundgesamtheit Sprachassimilierte, internetnutzende Schweizer Wohnbevolkerung im Alter von 15 bis 74 Jahren
Methode Computergesttitzte Online-Interviews (CAWI),

Teil der Mehrthemenbefragung «Quick Survey»
Adressquelle Online-Panel DemoSCOPE Community
Auswahlrahmen Zufallsstichprobe mit Quotensteuerung fur Sprachregion, Alter und Geschlecht
Stichprobengrosse n = 1168 (Messgenauigkeit bei max. +/- 2.9% bei 95% Sicherheit)
Befragungszeitraum 23. Juni bis 4. Juli 2022
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Statistische Struktur der Befragten (gewichtet)
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Basis: 1’168 Befragte
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Bekanntheit Logo «Schweizer Parke»

Q01: Haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon einmal gesehen?

2022 (1'168) 50% 1%
2021 (1'177) | 53% 10{0
2020 Oktober (1'168) | 54% | 1%
2020 Juli (1'127) | 56% | 2%
2019 (1'154) | 50%

2018 (1'121) | 52% | 2°/<:)

2017 (1'141) 52% 2%
2016 (1'166) 60% 10{0
2015 Dezember (1'118) | 65% | 1°{o
2015 Juli (1'100) - s8% | 3%
2014 (1'168) | 69% | 1%

2013 (1'290) I73% | 2°/<:)

2011 (1'288) . . 79% I I 5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Ja, habe dieses Logo schon gesehen OUnsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht
Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Wahrnehmung Logo «Schweizer Parke»

Q02: Wo iiberall haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon gesehen?
Filter: Wenn Logo Schweizer Parke schon gesehen

Diverse Parke

Internet / App

Zeitschrift / Zeitung / Magazin
Plakat

Werbung allgemein
Prospekt / Broschire
Schweizerischer Nationalpark
Spezifische Stadt / spezifisches Dorf
Autobahn / Strasse
Fernsehen

ov

Bahnhof / im Zug

Auslage an Infopoints

Auf Parkprodukten

Parkekarte / Wanderkarte
(noch) anderes genannt
weiss nicht / keine Angabe

1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

B Top of mind B weitere Nennungen Kumuliert

Basis: 371 Befragte
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Quasi-spontane Bekanntheit Slogan «Schweizer Parke»

Q03: Kennen Sie den Slogan, mit dem die Schweizer Parke werben?

2022 (1'168)

2021 (1'177)

2020 (1'127)

2019 (1'154)

2018 (1'121)

2017 (1'141)

2016 (1'166)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJa  Nein I Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern

8 | Schweizer Parke 2022 — Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne DemOSCO P E Hi



Gestutzte Bekanntheit Slogan «Schweizer Parke»

QO04: Sie kennen den Slogan, mit dem die Schweizer Parke werben. QO04: Sie kennen den Slogan nicht, mit dem die Schweizer Parke
Bitte wahlen Sie den richtigen Slogan aus. werben. Mit welchem der nachfolgenden Slogans kéonnte dieses
Jahr fiir die Schweizer Parke Werbung gemacht werden?
Filter: Wenn Slogan bekannt Filter: Wenn Slogan nicht bekannt
«Schweizer Parke — Naher als man denkt»
66%
85%
«Schweizer Parke — Kleine Weltwunder» (seit 2017)
«Schweizer Parke — Natur pur»
«Schweizer Parke — Grenzenlos schén»
«Schweizer Parke — Kleine Paradiese» (nur 2016)
«Schweizer Parke — Da muss ich hin»
12% Weiss nicht/keine Angabe
100% 80% 60% 40% 20% 0% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
m2022 (119) m=2021(70) =2020 (92) 2019 (49) m2022 (1'006) ®™2021 (1'052) ®2020 (970) = 2019 (1'051)
m2018 (56) ®2017 (86) 2016 (67) m2018 (1'013) = 2017 (1'012) = 2016 (1'059)

Basis: Zahlen in Klammern
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Allgemeine Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke»

QO05: Sind Ihnen in letzter Zeit Werbung oder sonstige Kommunikationsmassnahmen fiir die Schweizer Parke aufgefallen?

2022 (1'168) 31% 53% 2%
2021 (1'177) 33% 50% | 2°/cl>
2020 (1'127) 30% 52% | 4% |
2019 (1'154) 29% 50% | 2°/cl>
2018 (1'121) 28% 54% | 3%I
2017 (1'141) 29% 48% | 2°/cl>
2016 (1'166) 28% 50% | 2°/cl)
2015 Dezember (1'118) 22% 59% | 2°/<|>
2015 Juli (1'100) 20% 62% | 3%I
2014 (1'168) 23% 59% | 2°/c|>
2013 (1'290) 1|7% 68% | 3%I
2011 (1'288) kR4 I 78% I 4% I
0% 20% 60% 80% 100%

B Ja, habe schon Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen
Nein, habe noch keine Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen

Basis: Zahlen in Klammern
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O Unsicher ob schon gesehen oder nicht
Weiss nicht/keine Angabe
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Von Park zu Park
stromern

AUSFLUGSTIPP. Mit dem E-Bike auf
der Route Verte von Schaffhausen bis
Genf: durch die reizvollen Landschaften
des Jurabogens und sechs Naturparks,

Wir sagen, wo es sich lohnt, einen
Stopp einzulegen,

TENT. JULIA MOFER | ALUSTRATIONEN: ANNE SEESER UND ANDRA KLABER

Naturpark Thal zihlt

.
auf seine Gastronomen
Zwischen Aedermannsdorf  dem fordere man Austsusch und
Welschenrohr/SO Vernetzung unter den Gastro-
und heisst es in e
ken G betrieb nee des Natur-
parks Thal,
ihre Z rhei
o Folgen: Zwel Gastrobetriehe ha-
mit der lokalen Wirtschaft, il 3
drei sind neu dazugekommen. Im
Seit Jahren geht der Teil des

sche Naturpack Thal Partoer-
schaften mit susgewihiten Res-
taurants ein. Nun wurde die Ver-
-lnbmum-lnnd-nrmm

23Nt peben dem Berghof Mont-
pelon nea auch das Rostaurant

Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke in Zeitungen und Zeitschriften

:Iim Bike den Naturpark Gantrisch entdecken

i,

Oberddefer zu den
mern. Schon linger dabei sind die

In Zukunft mpﬂm sich die

Krome in Laupers-
dorf, Eintracht in Balsthal sowie
der L Ochsen und das

Barghulisen.
ot sich, sich Zeit zu nehmen und einen Routes. Mit relativ Héhenmetern, welche

wenigen
 Abstecher nach Lingeobilhl 2 maches: zwischen 1470 und 1600 m. 6.M. mdssig stell suf- und
Besuch der essten Schaumihle der Schweiz. sbwiss fibren, wird die Route threm Namea Panora-

dem Obere Wechten in
Produkte fiir Eigenkreationen zu ¥

 Giiste alles aber dic Verarbeitung von Ge- maweg mehe als gerecht. Zudem belnhaltet diese Route
ewegen; 2um griwsten Tell sind
oder Kieowege, aber auch an-
o gen wandert L] iiber sockeakaulire Singlesrails
und die Natur
liebt, solite die-
sen
den berilhmten Panoramaweg
und sich vom Naticnalpark
verzaubem lassen Die Region
2wischen Unterengadin und
Val Mastair locke met in Fels

Val Cluozza. Lisbliche Tabvan-

Wandern
derungen, Lirchermaids und oo e s

Natur pur, es gelten

WANDERN MIT GENUSS

ICKNICK WIRD GESORG

wch Kn‘ru-dlu Hohownlnn
¢in Besuch des Klosters St. Jo-

Sihlwald bleibt il il
Naturerlebnispark im Natonalpark sabst 1974 ge-

griindet, wester Nationalpack
er Alpen) wardert men nach

H;— jurapqyk

o vand am das Jurapatk-Dorf Heranach kombi-
e Gemuss, Das Pickaick wurde am Vortag be-

Label Der Naturwald Sihlwald
erhiilt fur weitere zehn Jahre das
ionale Label bnis
park». Der Wildnispark Ziirich
Sihlwald ist schweizweit der ers-
te und bisher einzige Park dieser
Art. Das Bundesamt fir Umwelt
verlich der Stiftung das Label
gestern.

Ein Naturerlebnispark bietet
‘Tieren und Pflanzen in Stadtni-
he ungestorte Lebensriume und
den Besuchenden die Moglich-
Kkeit, eine intakte Natur zu erle-

aternet.
ahre i Docf des ehemalagen Bergwerks, nach
st und Frick her gt erreichbar ist. Angekom-
n, het e Auf zam «Gnoss vo dos! Bam Beck
wird day varbesteller Pickrick abgrholr. Eine Fla
Schinkenspeck und Doerbernen - alles zernbinerte

Natura Aargau das Wegenstetter «Trotte-
huus», ein ehemaliges Gast- und Bauern-

bcl:n,asrc‘:ueit::cgin: Stiftung V’Vild~ «Die Fledermause sind ein Elne SChnltzeljagd ”
nisp: Zi n einer Mittei- Schatz. Darauf kénnen die DER NATIONALBARK-PANORAMAWEG * ¥ |
lung. Dadurch, dass der Park zu m G e n I esse n h l
EeEaeEs OGSO BerF een, Schlue
1amanna Cluo

Die Fricktaler Chriesi-Landschaft kann neu auf einer genussvollen
Schnitzeljagd entdeckt werden. Wir haben den -hxxn'ml- im Jurapark Aargau entlang
i von Kirsch und hy fiir Sie getestet.
deshaln hier. w

nen Menschen gut zu erreichen.
Ein Naturerlebnispark besteht
immer aus zwei Zonen: In der

ANNA HOYER PROJEKTLEITERIN JURAPARK AARGAU
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Prospekte und Flyer von einzelnen Parken

. LANDSCHAFTSPARK
BINNTAL ol
ﬂ [ C o n

Natur- und Kulturerlebnisse

Gruppenausfilige
im Naturpark Thal

- == jurapark
e ereRtl

Wiesellandschaft Jurapark

Ein vernetztes Zuhause fiir Hermelin
und Mauswiesel

Umweltbildung

im Naturpark Diemtigtal

LES VIAS DU FROMAGE
DIE KASEWEGE
THE CHEESE TRAILS

o $T
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Ein FISCH
Ein FAHRRAD
Und viel ENERGIE

Wasser Erfahren - Kleiner Ausfiug auf zwel

Radern, darunter drei Elektro-Bikes um Wert,

Gefahren und die Reichhaltigkeit des
Plymwald

L \Niarrnes e Mt e aamabigt

16.30 Uty Kikoe Dogrtion o Foch
ot

1730 e Boakete an den Badated
vy
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Kommunikationsmassnahmen flir «Schweizer Parke»
Parke-Angebote bei PostAuto (z.B. auf der Website und Newsletter)

Tageskarte am Wiriehorn im Naturpark Diemtigtal (BE)
fir Ihren nachsten Trotti- oder Downhilitag

Ne' 4 PostAuto'=

Schweizer Parke wanderfreun_.

aufgepasst

Entdecken Sie kleine Wel der!

Entdecken Sie mit dem Postauto, mit dem Velo oder zu Fuss die Schd
National-, Natur- und Naturerlebnisparken wird thnen nebst einer vi
vieles geboten, Fir Sie haben wir hier einige Highlights ausgesucht,

PostAuto ist tner des sch Parke. Wei
Informationen finden Sie unter: yoo,narks swiss

© Fotos: PostAuto AG. Netzwerk Schwelzer Parke. BAFU, Schwelz Touritmus

Naturparkerlebnisse mit PostAuto Jetzt Gutschein bestellen unter
postauto.ch/paerke

Im Postauto reisen Sie ebenso bequem wie aussichtsreich zu den Schweizer Nall — aesr o oo QF  PostAutos
parken. Fur dee kommende Ausflugssason haben wir acht Tipps aus verschieder “r o gl e
Regionen zusammengestellt. Auf geht's! Weitere Informationen zu den Ausflug e

und Wanderungen finden Sie unter: postauto.ch/ausflugstipps

PostAuto / CarPostal /
D5 autopostale ! PostBus

i Parc naturel régional
M Gruyére-Pays d'Enhaut

{2} Startseite > Ausflugstipps > Naturpark Thal

Mit PostAuto in die
Schweizer Parke

Naturpark Thal
Mit dem NaturparkBus auf die 2. Jurakette

CHF 15.00 s 0l 39 09

. =3

Scvmesemines
Gt e

R tevern (589
- 180 2et
0 L ove! rtinesn rteageons
- g -
; Gt s Wegertee i Anves
g ke abnd U156 U G4 g 0 il
on 31 gm0t !
Lt

Wanderparadies im Herzen des Naturpark Thal.

Mevconpan
459 2.0 Winge oue Bangea aer
Magire 10 Eretes She garse Sacoen 2
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Der NaturparkBus fahrt Sie vom 1. Mai bis zum 1. November jeweils an Sonn- und Fe
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Plakate «Kleine Weltwunder»

‘-‘ Kleme Weh‘wunder

k W der Im Regionalen
Nulurpavk Schaﬂhuusen

Kleine Weltwunder
4/ in 2-0 Schweizer Parken.

14 | Schweizer Parke 2022 — Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne D e m 0 Sc 0 P E !:I



Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Website www.kleineweltwunder.ch

H'ﬂ Aktuelles Die Schweizer Parke Parke entdecken Uber das Netzwerk Kleine Weltwunder
_u

Entdecken Sie kleine
Weltwunder in 20 Schweizer
Parken.

Die 20 Schweizer Pirke kennzeichnen ganz besondere Gebiete in der Schweiz. Sie sind
entstanden, um unverwechselbare Natur und Kulturlandschaften zu erhalten und zu fordern.
Mit diesen lebendigen Landschaften inspirieren die Pirke die Menschen immer wieder neu:
kulturell, kulinarisch und fiir einen nachhaltigen und innovativen Umgang mit den natiirlichen
Ressourcen. In den Schweizer Parken sind unzéhlige kleine Weltwunder daheim. Sie alle warten
nur darauf, dass man sie entdeckt, erlebt, ihnen zuhort oder sie ganz einfach auf der Zunge
zergehen ldsst.
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Website www.parks.swiss

PARKE UNTERSTUTZEN @ FAVORITEN < MEDIEN JOBS KONTAKT DE FR IT

Aktuelles Die Schweizer Parke Pérke entdecken Uber das Netzwerk Kleine Weltwunder

PARKE ENTDECKEN

DIE VIELFALTIGEN ANGEBOTE DER SCHWEIZER PARKE

Parke bieten den Besucherinnen und Besuchern echte Naturerlebnisse, faszinierende Geschichten,

Kontakte zur Bevolkerung und den Genuss regionaler Spezialitdten.

Winteraktivititen Sommeraktivitdten Buchbare Angebote
Auch im Winter bieten lhnen die Schweizer Parke Velofahren, wandern, staunen - entdecken Sie die Ferien-Packages, spannende Mehrtagesangebote, sowie
vielfaltige Méglichkeiten. Uberzeugen Sie sich selbst! Schweizer Parke.

@ WINTERAKTIVITATEN
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gefuhrte Exkursionen warten darauf, entdeckt zu

werden
@ SOMMERAKTIVITATEN

@ BUCHBARE ANGEBOTE
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Schweizer Parke - Parcs suisses

Parke-App fiir Smartphones

]
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Informationskarte «Schweizer Parke>»

)

TTE T W ) .g_. s Y
, » Roliih S N,
D
b
-
o

Entdecken Sie

: Kleine Weltwyﬂer_
kleine Weltwunder in z in 20 Schweizer Péarken.
20 Schweizer Parken. ==
i -

kle_ino\gveltwundcr.ch

DemoSCOPE &
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Willkommens- und Informationstafeln der Parke an Strassen, Platzen, Sehenswiirdigkeiten

jurapark
o

Perimukweg Walflinswil
Waldhaus

e Doubs @ Bhitoe fi

Blenvenue sur le site
de 'Etang de la Grudre!

Herzlich
willkommen!

| Gantrisch

Naturpark

n ’ )
Willkom=™ pionventt® yiolcome @8

e
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Kommunikationsmassnahmen flir «Schweizer Parke»
Parkflache auf digitalen Karten (Google-Maps, Schweiz Mobil etc.)

@ hitps://www.google.ch/maps/@45.9057748,9.1333666,7.927hl=de . & C | @ Google Maps
- NG
w ] Ribyes UNESCO s & S5

< & o= Biosphiite # St
(T < Wuten o = Eoones o
/ o - ap y

2 o 7

| 7 Scheattenfiuh @ 1, (e— °

Payerne H ot Naturpatk & Engelbery

m %
; Landschattspark |
Lekertiod [

i SchweizMobil %
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Jahrlicher Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke-Auftritt an Messen, z.B. Markt und Wettbewerb der Schweizer Regionalprodukte in Courtemelon, BEA, Salon des Goiits
et Terroirs in Bulle, ...
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke bei Schweiz Tourismus (MySwitzerland.com)

Schweizer Parke

Regionaler Naturpark
Schatthausen

.-—:'.‘r'”/
-

2% A‘

~a
» Schweizerischer Nationals UNESCO Biosphiire
park Entlebuch

Schweizer Parke

Der Weinpark der
Schweiz.

Zu Besuch bel Lua Mounir im Naturpark Pfyn-Finges.
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.)

Schweizer Piirke / Parcs
.. Schweizer Piirke / Parcs
wk’_‘f‘ / .P.d“ svizzerl X suisses / Parchi svizzeri
Erlebe dein kleines Weltwunder auf dem '
Erlebe lels Weltwur
Wasserweg im Parc Ela und entdecke Orte zum e ‘dem k: aes w':" o den
Staunen, Verwellen und Beobachten. traditionelle Baukunst,

kleineweltwunder.ch kleineweitwunder.ch
Entdecke den Wasserweg Mehr dazu Entdecke die Diemtigtaler
Ansaina Hauswege

Gerpornent

smaipans . a wwissparks
1

Pizexhursion im Natueriebnispark Jorat und be.
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swisaparks Erlebe Gein Meines Weltwundsr bel der

Mehr dazu

R

x e

Schweizer Pirke [ Parcs
sunsses ] Parchl svizzeri

ponsert

v X

Erlebe dein kleines Weltwunder in 20
Schweizer Parken und entdecke tiber 800

Entdecke die
20 Schweizer

wwssparks
Gonporment

tolle Angebote und Aktivitaten,

Mehr dazu

Mehr dazu

N
v

wwinsparks Eriebe dein kienes Wettwunder im

Brandgeblet im Naturpark Plyn-Finges wnd

wnt

Schweizer Pirke / Parcs
= suisses / Parchi svizzeri e X
B te die Wettbewerbsfrage und g

mit etwas Gliick einen der drei prlptelse oder
einen Geschenkkorb.

klelneweltunder.ch
Mitmachen und gewinnen Mehr dazu

. Schweizer Plirke / Parcs...

Entdecke den Wiweg Beringes Latwingen

Erieba dein Henes Weltwunder auf dem Wiweg im
Segonalen Natperk Schaf®ausen und erfabve

Spennendes (er den Wenbau

ere dens

ﬂ Schweizer Plirke | Parcs musshlpu
Moc‘“es‘t d\.l

wieder “‘a‘

Mchr dazu
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke und Parkprodukte in der Coop-Zeitung

kCoopzehung

TAT NR. 107

c .
G0 Tcw w debtens ¢ e Ykt w4 g b o Loea! procharariae Somciab
-

ot

[ pee————l

Jahre sind Coop

wid n

Piricen schon Coop-Liden der Schweis
Partner. erhiitiich. Plirke.

Kern der Sache

Gemiss dem Motto «No Food Waste verarbeiten Pa des

Naturparks Pyn-Finges VS nicht nur Trauben. sondern auch deren Kerne.

dreas ), Fachiere chadet

FEXT-ANDABAS SUSSTSR ki Regoamiet kg s o
Schan der Dichter Johann Welfgang von turpark. «Solche innovativen Engage
Goethe (1743112 meinte: «FUr Sorgen  messis letsten wertvolle Beitrign mur

sargt dus lebe Leben. w0 den
cher sind die Hebeo.. Weindish: Schweiser Pirken, die von Coop
Raberinnen und lebhaber wer durch gemesnsame Projekte

Wer sich vor Ort von
diesem  Nachhaltighests
engagement uberzesgrn
will, dem sei das Projeit

Kerne. Savurando des Netrwerks

<im Begronalen Natur- Schmeszer Pirke acs Herr
park Plyn-Finges haben grlegt eine kulinarische
winige unserer Partner- Schatesache. die enen
unternehmen eine Wert ins Innere der Naturparke

#hrt. Dabei bosen interes
secte spannende iitsel
and entdeckes Spezialitaten
lokaler Produsenten (Red)
Skt wied von g w
flr Wit

die Treubenkerne aufige
Baut: Meheere Wesniprodu
semten beliefern ewne lokale
Rickerei mit diesen. Das da-

und -emebl wird mur Herstellung
regiomaler Backwaron und Koo,
metikprodukte verwendet.. © o crmsrnts
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Die Vielfalt der Schweizer Parke entdecken

Ober den Bundesplatz schiendem und dabel Spezialtaten aus der ganzen Schweiz geniessen -
das ist am 8. Nationalen Pire-Markt moghch. Ef ist ein fuer Programmpunkd in manch ener
Agenda: Der Natonale Parke-Markt auf dem Sundesplatz in Bem. Diesen Freitag, 20. Mal 2022
iat o8 wiecer 50 weil. Die Sctweizer Picke prilsentieren sich und ihre Regionalprodukte von 10
bis 19 Uhe an Standen und gewahren einen Einblick in vielfaltige Handwackskunst und
Traditionen. Heuar findet Zudem auf dem Gelande erstmals eine Keine Austinnng dor
wulmarischen Schatzsuche Savarando statt. Aut splelerische Art und Weise lasst sich 5o de
Viefak der Schweszer Parke ertdecken. Im grosseren Stl gibt es Savurando in den folgenden
Naturparken: Plyn-Finges, Parc regional Chiassers!. Unesco Biosphare Entiebuch, Blosfers Val

28 Gemeinden umfasst das Gebiet des
Jurapark Aargau. Der regionale Natur-
park setzt sich gemednsam mit den Park-
bewohnern fiir den Erhalt der natiirii-
chen und kulturellen Schitze und einen
respektvollen ummmuz.m

duzenten zussmmen. Am Freitag und
Samstag, 26. und 27. April. jeweils von 10
bis 20 Uhe, bieten im Tigipark in Wettin-
gen die Produzenten Metzgerel Schwy-
zerhsl, Obstbau Brndler, Sshrenhof
Bazen und der Ziegenho! Elfingen ihre

9en Ihre Produitr 2ur Degustation an.

Produkte aus dem Jurapark Aargau

Weiter worden die edien Tropfen von
Besserstein Wein, Weinbou Peter Zim-
mermann, Weingut Bachli sowie der
Weinbar Schinznachund
der Wiler Trotte zur Verkdetigung ange-
boten. Beim Sensorik-Wettbewerb kon-

wird eine
regionalen wmmnmn.uu
sem Zweck orbeitet der Jurapark Aargau
auch mit verschiedenen regsonalen Pro-

Kauf an. So gibt es unter anderem Flos-
serwirste. Vollfruchtessige, Ziegen
frischkise oder Sirups zum Probleren.

nuf die Probe stellen. An belden Tagen
sind alle Jurapark-Produkte mit 20 Pro-
zent Rabett erhilitlich. KON

Krokusse

auf dem Gurnigel

Im April bedeckt ein Meer von Krokussen die Wies

yurnigel BE, Der Hoh:

Aussichtspunkt

zug aturpar

n

T Gantrisch war und ist ein beliebter
unter anderem mit tollem Blick aufden Gantrisch

DemoSCOPE!




Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Bannerwerbung auf Newsplattformen oder im Internet

JRAE URCLOIEI DU E LIRS UK F S, WL S AL LA DUEE W e
Sommer und Herbstsaivon rnlnr erschliesst die rmmnllp e Jungfrau-Region
im Bemer Oberland. Damit man sich ein attraktives Progmmm rusammen

stellen kann, bieten die jungfraubahnen die «<Must see Tours an mit 16 Top-

Highlights. Darunter findet sich unter anderem die Schynige Platte

Fir die Vielfalt der Kulinarik

Wiahrend der Bahnfahrt zeigt sich die Natur in ihrer ganzen Pracht kithle
Wilder und saftige Alpweiden, steile Blumenwiesen und immer wieder
grandiose Ausblicke auf Thuner und Brienzersee. An der Bergstation geben
wir uns der Aussicht hinc Auf der einen Seite die Region Interlaken mit den
Seen, auf der anderen, weit unten, das Latschental, vom gigantischen Dred

‘ faszinierende Erlebnisreise *
3 L. L5 \ \
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2 |
' 19 Schweizer Parke

. - N .
Entdecke jetzt S

Eiir die Vielfalt der Kultur
pflegen wir

die kleinen Weltwunder

in den 19 Schweizer Péarken.

19 Schweizer Parke

Fir die Vielfalt der Kultur
= ) i pflegen wir 1\ \

{\All.l‘ F ’

Reise zu den Wurzeln magischer

Sagen und Geschichten

die kleinen Weltwunder

‘ in den 19 Schweizer Parken.
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Briefmarken Schweizer Parke

90

H ELV ETIA Naturpark Beverin

PIERRE-ABRAHAM ROCHAT

Schwalzer Pirke ~ Parcs sulsses - Parchl svizzeri - Parcs svizzen

PEFRE -ABFAHAM ROCHAT 202 PERFE-ABAAHAM ROCHAT

HELVETIA H E LV ET'A Naturpark Gantrisch Parc du Doubs H ELV ETI A
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Werbung in den Berner Bussen und Trams zum Parke-Markt (Visuals in der Keynote)

#kleineweltwunder

#kleineweltwunder

remgamc .

En
n g 12 s 2 1L shning
kw Wandef“ gq{ﬁ, % X n-Lon

* Bering®

by ‘fiii""‘
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke» — Top 5

Q06: Fiir Schweizer Parke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen
umgesetzt. Haben Sie diese schon gesehen?

Willkommens- und Informationstafeln

der Parke an Strassen, Platzen, 34% 1% - - - 19% 27% 23% 29% 35% 28% 37%
Sehenswiurdigkeiten
| |
Beitrage Uber Parke und Parkprodukte in o |
- - - 0, (o) 0, (o) 0, (o) o,
der Coop-Zeitung 45% 1% 25% 30% 19% 27% 26% 32% 33%
| |
Parke-Angebote bei PostAuto (z.B. auf
g ( 51% 1% - 13% 13% 12% 18% 19% 15% 17% 23% 25%

der Website und Newsletter)

Parke bei Schweiz Tourismus

. 0 g = = = = - 15% 17% 22% 23% 28%
(MySwitzerland.com) 2270 1yo T

| |

Parkflache auf digitalen Karten (Google-

. . Y 0 - - - = = - 22% 15% 17% 23%
Maps, SchweizMobil etc.) 60% e N

| | | |

0% 20% 40% 60% 80% 100%
M Ja, schon gesehen OUnsicher, ob gesehen oder nicht Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’168 Befragte
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke>» — weitere

Q06: Fiir Schweizer Parke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen
umgesetzt. Haben Sie diese schon gesehen?

Prospekte und Flyer von einzelnen Parken

Beitrage Uiber Parke in Zeitungen und Zeitschriften
Briefmarken Schweizer Parke

Bannerwerbung auf Newsplattformen oder im Internet
Informationskarte «Schweizer Parke»

Plakate «Kleine Weltwunder»

Beitrége Uber Parke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook,
Twitter, YouTube, Instagram, etc.)

Website www.kleineweltwunder.ch

Parke-Auftritt an Messen, z.B. Markt und Wettbewerb der
Schweizer Regionalprodukte in Courtemelon, BEA, Salon des...

Jahrlicher Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern
Website www.parks.swiss
Werbung in den Berner Bussen und Trams zum Parke-Markt

Parke-App fiir Smartphones

0%

B Ja, schon gesehen  OUnsicher, ob gesehen oder nicht

Basis: 1’168 Befragte
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1%

Nein, nicht gesehen

57%

| 58% | 10'/0

I71% | 10'/0

| 63% | 10'/0

| 66% | 10'/0

| 63% | 10'/0

I70% | 10'/0

e 9

7'3% | 10'/0

78I°/o | 10'/0

7I6% | 10'/0

79I% | 10'/0

84%I | 10'/0
60% 80% 100%

Weiss nicht/keine Angabe

2013
2014
Dez. ‘15
2016
2017

9% 15% 12% 13% 19% 21% 16% 18% 17% 20%

- 24% 14% 16% 19% 18% 21% 14% 15% 17%

=l === =|=|=|= [25%
7% 11% 10% 13% 14% 11% 11% 14% 16% 14%
=l === == == [Es5%
- - - - 5% 7% 6% 9% 12% 13%
- - - - - 6% 4% 4% 11% 7%
- - - - - - 6% 9% 9% 7%
- - 3% 4% 4% 3% 4% 4% 9% 7%

4% 6% 5% 8% 8% 5% 5% 9% 12% 7%

3% 3% 6% 9% 8% 6% 4% 3% 5% 5%
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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten
Inhalt

2. Kommunikationsmassnahmen

3. Kampagne «Kleine Weltwunder»

4. Bekanntheit, Image und Aufenthalt
5. Zertifizierte Parkprodukte
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Kampagne — Wahrnehmung und Wahrnehmungshaufigkeit

Q07: Haben Sie diesen TV-Spot zur aktuellen Kampagne fiir Schweizer Parke bereits schon mal gesehen?

100% 1% 2% 1% 1%
80% —  — S— E— I ]

’ 46% 46% 45% 46% 44% 43%
60% [— _ E_— E— I |

40%
20%
0%
2017 (1'141) 2018 (1'121) 2019 (1'154) 2020 (1'127) 2021 (1'177) 2022 (1'168)
m Ja, ganz sicher m Ja, vermutlich ® Nein, vermutlich nicht Nein, ganz sicher nicht Weiss nicht / keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

QO8:

Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

«In erster Linie verbinde ich ein Park mit Natur, das heisst
Pflanzenwelt, Tierwelt und Naturphanomene, die man
bewundern, geniessen, entdecken kann.

Jedoch kann ein Schweizer Park auch einen historischen,
kulturellen oder technischen Wert haben, jedoch steht bei
diesen Parks dann das Thema Erholung weniger im
Zentrum als bei einem "Naturpark".»

«Gegenden, die speziell
geschlitzt sind,
touristisch genutzt

Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was

werden, etwas
Spezielles zu bieten
haben.»

«Wichtige Natur- und
Kulturdenkmaler»

«De merveilleux endroits ou la faune, la
biodiversité et la nature sont protégés et
concervés. A | abri des dégradations.
Nécessaire a la vie pour nous ressourcer
dans le calme et la sérénité.»

a a Y4
sa sa MAd

Basis: 1’168 Befragte
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«Eine Flache (meistens
in Stadten) mit Rasen,
Baumen und Blumen,
welcher in der Schweiz
liegt. Bei dem auch wert
auf Sauberkeit und
Sicherheit gelegt wird.»

avh

«Natur pur,
Tradition,
Innovation.»

«Grinflache mit vielen verschiedenen
Blumen, ein Wasserspiel und diverse
Banke.»

«Natura,
Preservazione.»

«Unterschiedliche Parke, die
alle auf Naturschutz aber auch
offentliche Kommunikation und
Umweltbildung ausgelegt sind.
In den Parken erwarte ich eine

gewisse Infrastruktur
(Wanderwege, Routen,

Ausschilderung) damit man

sich darin bewegen kann.»

@,

™M avh
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

100%
20%
0% 27% 28% 33%

80% |— e e e —
12%

60%

40%

20%

0%

2019 (1'154) 2020 (1'127) 2021 (1'177) 2022 (1'168)
® Mindestens 1 Kernmerkmal wiedergegeben m 2 Kernmerkmale wiedergegeben m 3 Kernmerkmale wiedergegeben
4 Kernmerkmale wiedergegeben Vollig daneben Weiss nicht / keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was

Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

g (1'168) 17% 33%
\ \
C Gesehen (371) % 16% 27%
(]
9% 3 | ‘ ‘
=¥ Unsicher (195) i 17% 36%
a5 :m
A \ \
v Nicht gesehen (589) 17% 35%
- \ \
c N4 Kenner (119) 45%
©c LU
8’5 f‘;a \ \
n & & Nicht-Kenner (1'006) 14% 17% 32%
. = \ \
€c, Gesehen (166) 21% 31%
O vV g
B EN 4 \ \
X L0 .
R 2 Unsicher (359) % 15% 29%
S5 ¢ S
= \ \
§ €Y Nicht gesehen (619) 17% 34%
I |
0% 20% 40% 60% 80%
m Mindestens 1 Kernmerkmal wiedergegeben =2 Kernmerkmale wiedergegeben m 3 Kernmerkmale wiedergegeben 4 Kernmerkmale wiedergegeben
m 5 Kernmerkmale wiedergegeben Vollig daneben Weiss nicht / keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern / Gruppiert nach Anzahl Kernmerkmale, welche in der Antwort genannt wurden
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100%
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was

Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

g (1'168) % 33%
|
Q Besucher (977) 30%
DG i®
258 |
€e g Kenner (131) 40%
LCo
5% =2 |
< m =
o Nicht-Kenner (48) 63%
|
o Bekannt (85) 12% 22%
E |
3
g_ Gekauft (210) 16% 34%
v
kS | |
Weder noch (827) 18% 32%
I I
0% 20% 40% 60% 80%
m Mindestens 1 Kernmerkmal wiedergegeben m 2 Kernmerkmale wiedergegeben m 3 Kernmerkmale wiedergegeben 4 Kernmerkmale wiedergegeben
m 5 Kernmerkmale wiedergegeben Vollig daneben Weiss nicht / keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern / Gruppiert nach Anzahl Kernmerkmale, welche in der Antwort genannt wurden
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100%
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

Haufigkeit der genannten Kernmerkmale

70%

60%

50%

44%

40%

30%

20%

10%

0%

Kernmerkmal A Kernmerkmal G Kernmerkmal B Kernmerkmal C Kernmerkmal D Kernmerkmal F Kernmerkmal E
(Natur und (Erholung, Genuss) (Kultur) (Wirtschaft) (Umweltbildung) (Kulinarik) (Schweizer
Landschaft) Qualitaten)

Basis: 1’168 Befragte
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

Logo Slogan Kommunikationsmassnahmen
«Schweizer Parke» «Schweizer Parke» «Schweizer Parke»
Total
: Nicht : : Nicht
(1'168) G%s;\)en Ur(L;,lchh)er ge(ggg)en K(elnlr;)ar Nlc?’lc:OKO%r;ner G(Eigg)en Urzg:scglger ge(z(ig)en
Kernmerkmal A (Natur und Landschaft) 44% 50% 39% 42% 26% 45% 42% 49% 43%
Kernmerkmal B (Kultur) 7% 10% 6% 4% 8% 6% 8% 9% 5%
Kernmerkmal C (Wirtschaft) 6% 11% 8% 2% 5% 6% 8% 8% 4%
Kernmerkmal D (Umweltbildung) 4% 4% 5% 4% 2% 4% 2% 4% 5%
Kernmerkmal E (Schweizer Qualitaten) 2% 1% 2% 2% 1% 2% 2% 2% 2%
Kernmerkmal F (Kulinarik) 3% 4% 3% 2% 2% 3% 4% 4% 1%
Kernmerkmal G (Erholung, Genuss) 7% 6% 6% 8% 5% 7% 7% 7% 8%
Weiss nicht / keine Angabe 33% 27% 36% 35% 45% 32% 31% 29% 34%

Basis: Zahlen in Klammern
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

Kernmerkmal A (Natur und Landschaft)
Kernmerkmal B (Kultur)

Kernmerkmal C (Wirtschaft)
Kernmerkmal D (Umweltbildung)
Kernmerkmal E (Schweizer Qualitaten)
Kernmerkmal F (Kulinarik)
Kernmerkmal G (Erholung, Genuss)

Weiss nicht / keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Total

(1'168)

44%
7%
6%
4%
2%
3%
7%

33%

Besucher

(977)

46%
7%
7%
5%
2%
3%
8%

30%

Aufenthalt/
Bekanntheit

«Schweizer Parke>»

Kenner

(131)

42%
4%
2%
3%
2%
1%
5%

40%

Nicht-Kenner

(48)

18%
-%
2%
-%
-%
-%
2%

63%

Bekannt
(85)

56%
14%
18%
4%
3%
4%
4%

22%

Parkprodukte
Gekauft Weder noch

(210) (827)
40% 45%
9% 5%
11% 3%
7% 4%
1% 2%
7% 2%
9% 8%

34% 32%
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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten
Inhalt

2. Kommunikationsmassnahmen

3. Kampagne «Kleine Weltwunder»

4. Bekanntheit, Image und Aufenthalt
5. Zertifizierte Parkprodukte

40 | Schweizer Parke 2022 — Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne De m osc 0 P E !:i




Spontane Bekanntheit von «Schweizer Parken» —
Top 10 Antworten

Q09: Welche Schweizer Parke (Nationalparke, regionale Naturparke, Naturerlebnisparke) kennen Sie?

s 0] 10 201 ot 2017 0] 010 00

41% 38% 47% 59% 41% 51% 44% 41% 44% 37% 43%

Schweizerischer Nationalpark

Regionaler Naturpark Gantrisch 1% 4% 5% 9% 12% 10% 10% 14% 13% 16%

Regionaler Naturpark Thal 1% 1% 3% 3% 5% 5% 6% 9% 5% 7%

UNESCO Biosphare Entlebuch 2% 10% 15% 11% 6% 7% 7% 6% 6% 8%

Regionaler Naturpark Jura vaudois - 1% 1% 1% 2% 1% 3% 2% 5% 3%

Parc Ela 2% 4% 5% 5% 5% 6% 5% 6% 5% 6%

Jurapark Aargau 1% 3% 4% 3% 4% 4% 5% 5% 4% 8%
Wildnispark Ztrich Sihlwald 1% 4% 3% 3% 4% 5% 4% 4% 4% 3%
Regionaler Naturpark Gruyere Pays-d'Enhaut - 1% 3% - 2% 1% 2% 2% 3% 3%

Tierpark Arth Goldau - 7% 8% 7% 4% 4% 3% 3% 3% 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

® Top of mind m weitere Nennungen Kumuliert

Basis: 1’168 Befragte
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Aussagen uber «Schweizer Parke»

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu Schweizer Parken aufgefiihrt. Bitte geben Sie mittels Schieberegler an, wie
stark Sie diesen Aussagen zustimmen.

201037 018 203] 20 021 2023

.
«Schweizer Parke sind wertvoll und wichtig» 13% 18% 10% 5%3%%.6% 8.80 8.72 8.68 8.93 8.57 8.59 8.62

|
i ekt ooetzer Parke stehen 11% 6%3%i6% 851 844 827 875 8.33 8.42 838

|
«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu besuchen» 15% 9% 8% 3%0% 9% 7.79 7.82 7.57 7.96 7.85 7.82 7.76

| |
«In Schweizer Pérken engagieren sich s 12% 18% 15%  10% 8% 3%@5 13% 6.78 7.41 7.16 7.59 7.43 7.36 7.41

Menschen fiir ihren eigenen Lebensraum» |

I | |
echt:i%hdwsiirf;;:ftzgi gEflf;::ssrg: 16% | 10% 17%  11%  10% 3%% 9% 739 7.31 7.15 7.45 7.51 7.40 7.39

] | |
«Schweizer Parke Vermitte'”g;gfffe‘f:jgisggi 12% 9% . 18% 16%  10%  12% 40/%0/! 16% 6.50 6.92 6.67 7.24 7.11 6.98 7.10

. . !

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Stimme voll und ganz zu (10) = (9) m(8) =(7) (6) " (5) =(4) m(3) m(2) = Stimme Uberhaupt nichtzu (1) = Weiss nicht/keine Angabe
Basis: 1’168 Befragte
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Aussagen uber «Schweizer Parke>» (Jahresvergleich)

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu Schweizer Parken aufgefiihrt. Bitte geben Sie mittels Schieberegler an, wie
stark Sie diesen Aussagen zustimmen.

Stimme voll und 10
ganz zu
9 R
— —e — —
o —— .—I — —e
— ¢ ® —0
7 . —— /} ————— —— ——
H
6
5
4
3
2
Stimme Uberhaupt 1
nicht zu 2016 (1'166) 2017 (1'141) 2018 (1'121) 2019 (1'154) 2020 (1'127) 2021 (1'177) 2022 (1'168)
—e— «Schweizer Parke sind wertvoll und wichtig.» —o— «Schweizer Parke stehen flr attraktive Landschaften und Natur.»
—0—«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu besuchen.» «In Schweizer Parken engagieren sich Menschen fiir ihren eigenen Lebensraum.»
=8 «Schweizer Parke garantieren echte und einzigartige Erlebnisse.» =o-«Schweizer Parke vermitteln eine authentische Gastfreundschaft.»

Basis: Zahlen in Klammern
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Ubersichtskarte «Schweizer Pirke»

( Jurapark l

Regionaler Naturpark ] G _A\argau
Thal 1 v
ey

( Regionaler Naturpark ’
. Doubs

@gionaler Naturpark
Schaffhausen

-

e

—=

A N
( Regionaler Naturpark 1 ~ Wildnispark
—— Chasseral ‘ Ziirich Sihlwald

[

[ Regionaler Naturpark

Regionaler Naturpark Gantrisch o=y UNESCO Biosphare ’ Schweizerischer
L Era vaudois e Entiebucs Nationalpark
x‘ { Naturerlebnispark ) Regionaler Naturpark
Jorat Beverin P

=i Regionaler Naturpark
1 Diemtigtal

Regionaler Naturpark

Parc
Ela

\‘ {: S = ///
W\ Biosfera
) Val Miistai

@ |

Gruyére Pays-d’Enhaut '

\

* \ \., N

X

——
/
N
\
\
\
\ /
\
\
A
~N \

andschéftspark J -

Val Calanca

( Regionaler Naturpark ’ A
h Trient-Tal

Pfyn-Finges

L
R ) (_ Parco
‘ Regionaler Naturpark Binntal
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Aufenthalt in «Schweizer Parken»

Q11: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken>. In welchen von diesen waren Sie schon mal?

Spontane
Bekannt-

heit

Schweizerischer Nationalpark ESKOEZ 8% 41%
UNESCO Biosphdre Entlebuch 7%
Regionaler Naturpark Gruyére Pays-d'Enhaut 3%
Regionaler Naturpark Doubs 2%
Regionaler Naturpark Chasseral 2%
Wildnispark Zirich Sihlwald 3%
Biosfera Val Mustair 1%

Regionaler Naturpark Gantrisch 11%
Regionaler Naturpark Jura vaudois AT 12% 7%
Regionaler Naturpark Diemtigtal JSRZRNSRL) 14% 2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m War in letzten 12 Monaten dort ®War vor 13 bis 24 Monaten dort ® Besuch ist langer her = Kenne ich, war aber noch nie dort ®Kenne ich gar nicht / weiss nicht

Basis: 1’168 Befragte
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Aufenthalt in «Schweizer Parken»

Q11: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken>. In welchen von diesen waren Sie schon mal?

Spontane
Bekannt-
heit

Jurapark Aargau [ERZEESEZ RN 01 4%

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges BRYANC7NNE K72 2%
Regionaler Naturpark Thal RGN/ 8%
Landschaftspark Binntal ERZ¥ LMoL 1%

LEUSEN 6% 4% 7% 6%

Regionaler Naturpark Beverin EXZYEE/RNVAT 13% 1%
Regionaler Naturpark Schaffhausen sRZERZE IR 12% 1%
Parco Val Calanca SRAESZICE I13% 1%

Regionaler Naturpark Trient-Tal SRAGNZIReL/ 10% -
Naturerlebnispark Jorat SRAZS/IRR 10°/c|) 1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

® War in letzten 12 Monaten dort ®War vor 13 bis 24 Monaten dort mBesuch ist langer her = Kenne ich, war aber noch nie dort mKenne ich gar nicht / weiss nicht

Basis: 1’168 Befragte

46 | Schweizer Parke 2022 — Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne D e m 0 Sco P E !:i



Weiterempfehlung

Q12: Haben Sie jemandem den Besuch eines Schweizer Parks empfohlen und/oder von Ihrem Parkbesuch erzahlt?
Filter: Mindestens einen Park besucht

100%

4% 6% 4% 5%

80% —— —— —— o

o 0,
59% 54% 22% B0 Weiss nicht, keine Angabe

60% | ——— ——— ——— o

Nein
40%

mJa
20%

0%

2019 (963) 2020 (887) 2021 (929) 2022 (980)

Basis: Anzahl Befragte in Klammern

47 | Schweizer Parke 2022 — Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne D e m (0] Sc 0 P E !:i



Allgemeine Besuchsabsicht «Schweizer Parke»

Q13: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der Schweizer Parke zu besuchen?

£ (1'168) 15% 6%
= |
DS (831) 16% 5%
c |
o
'GE; WS (288) 11% 8%
o |
TI (49) 12%
'S Mann (587) 16% 6%
% \ |
§ Frau (581) 15% 6%
|
15-34 1. (370) 11% 4%
. |
g 35-54 J. (441) 16% 8%
\ |
55-74 1. (358) 19% 6%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten B Ja, Besuch vielleicht spater einmal Nein, kein Besuch vorgesehen Weiss nicht, keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Allgemeine Besuchsabsicht «Schweizer Parke»

Q13: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der Schweizer Parke zu besuchen?

100% 7%, 6% 3% 3% 49/, 49, 8% 3% 6%
17% o
18% 16% 15% 18% 15%
. 18%  21% 22t 17% ’
b [ | | [

60%

40%

20%

0%

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
(1'290) (1'168) (1'118) (1'166) (1'141) (1'121) (1'154) (1'127) (1'177) (1'168)

Basis: Zahlen in Klammern
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Weiss nicht, keine Angabe

Nein, kein Besuch vorgesehen

B Ja, Besuch vielleicht spater einmal

W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten
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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten
Inhalt

2. Kommunikationsmassnahmen

3. Kampagne «Kleine Weltwunder»

4. Bekanntheit, Image und Aufenthalt
5. Zertifizierte Parkprodukte
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Bekanntheit und Kauf zertifizierte Parkprodukte

Q14:

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Die Schweizer Péarke bieten eine Vielfalt an
regionalen Spezialitdten (Esswaren, Getrianke), die
mit dem Label «Schweizer Parke» zertifiziert sind.
Ist Ihnen bekannt, dass es zertifizierte Parkprodukte
unter dem Label Schweizer Parke gibt?

84%
° 7% g% g0 81%

—75% —73% —77%  71% |

4% 4% 1o 10 2% 2% 3% 19, 3%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
(1'168)(1'118) (1'166)(1'141)(1'121)(1'154) (1'127)(1'177)(1'168)

Weiss nicht/keine Angabe
Nein, ist mir nicht bekannt
W Ja, ist mir bekannt

Basis: Zahlen in Klammern

51 | Schweizer Parke 2022 — Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne

Q15: Haben Sie schon mal zertifizierte
Parkprodukte gekauft?
Filter: Falls Parkprodukte bekannt

=

100%
80% 43%@41%
50%Q48% 51, 51%
59% 60%
60%
40%
549 54%
’ B% D% 450, 3105 42%
i B & & § 1§ 36%
20% 28%
11%
0o, L4% 5% 7% 6% 4% T 6% 4% 4%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
(142) (199) (202) (206) (192) (276) (273) (262) (307)

W Ja, bereits gekauft
Nein, nicht gekauft
Weiss nicht/keine Angabe

Q16: Wo haben Sie diese Parkprodukte gekauft?
Filter: Falls Parkprodukte gekauft

In einem Laden
vor Ort (bspw. Dorfladen,

Besucherzentrum) 0%

Direkt beim Produzenten
vor Ort

In einer Coop-Filiale

Anderer Verkaufspunkt
(Markt, Internet,...)

/i
1o

1%

Weiss nicht/ 0
keine Antwort I 2%
2%
0% 20% 40% 60% 80%
w2022 (210) m2021 (157) =2020 (140) = 2019 (162)

m2018 (97) ®2016 (100) =2015(82) m2014 (61)
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Kaufabsicht zertifizierte Parkprodukte

Q17: Werden Sie in Zukunft wieder zertifizierte Parkprodukte kaufen? / Sind Sie daran interessiert, in Zukunft zertifizierte
Parkprodukte zu kaufen?

2022 (1'168) 51% 16% 3%
| |
2021 (1'177) 51% 17% 4%
| |
2020 (1'127) 48% 15% 4%
| |
2019 (1'154) 54% 13% 1%
| |
2018 (1'121) 52% 17% 2%
|
2016 (1'166) 59% 18% 2%
| |
2015 (1'118) 58% 21% 5%
| |
2014 (1'168) 59% 19% 6%
0% 20% 40I% 60I% 80I% 10&)%
mJa OEventuell Nein Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Attribute zertifizierte Parkprodukte

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefiihrt. Geben Sie bitte fiir jede Aussage
an, ob sie Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder iiberhaupt nicht zutrifft.
Ihre Meinung zahlt, unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. Parkprodukte ...

... sind regionale Produkte kR 6% 3.60

... unterstiitzen die Parkregion, aus der sie stammen 8% 3.47
... fordern die regionale Wirtschaft 7% 3.46

... sind traditionelle Produkte % 12% 3.29

... sind qualitativ hochstehende Spezialitaten 15% 3.23
... werden nachhaltig produziert 19% 3.21
... erhalten die schdnen Landschaften 16% 3.11
... sind innovative Produkte 20% 2.86
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Sehr zutreffend (4) B Eher zutreffend (3) B Eher nicht zutreffend (2) Uberhaupt nicht zutreffend (1) Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’168 Befragte
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Attribute zertifizierte Parkprodukte (Jahresvergleich)

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefiihrt. Geben Sie bitte fiir jede Aussage
an, ob sie Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder iiberhaupt nicht zutrifft.
Ihre Meinung zahlt, unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. Parkprodukte ...

Sehr zutreffend 4

W —e— .. sind regionale Produkte
% ——

Eher zutreffend 3 —o— .. fordern die regionale Wirtschaft

—e— ... unterstiitzen die Parkregion, aus der sie stammen

I

=e—_.. sind traditionelle Produkte

... sind qualitativ hochstehende Spezialitdten

Eher nicht
zutreffend —e— ... werden nachhaltig produziert

... erhalten die schonen Landschaften

=o— .. sind innovative Produkte

Uberhaupt nicht 1 | | | | | | |

zutreffend 2014 2015 2016 2018 2019 2020 2021 2022
(1'168) (1'118) (1'166) (1'121) (1'154) (1'127) (1'177) (1'168)

Basis: Zahlen in Klammern
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Hauptsitz Adligenswil

Demo SCOPE AG
Klusenstrasse 17
6043 Adligenswil

T 0413754000
E demoscope@demoscope.ch

Dominik Frohli
Leiter Sozialforschung

dominik.froehli@demoscope.ch
Direktwahl 041 375 44 50
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