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Studiendesign

Auftraggeber Metzger Rottmann Birge Partner AG, Silvan Metzger

Zielsetzung Elfte Messung (seit 2011) um die Wirkung der Kommunikationsmassnahmen
hinsichtlich der gesetzten Ziele zu messen. Zusatzliche Messung zu Bekanntheit des
Logos «Schweizer Parke»

Grundgesamtheit Sprachassimilierte, internetnutzende Schweizer Wohnbevélkerung im Alter von 15 bis 74 Jahren
Methode Computergesttitzte Online-Interviews (CAWI),

Teil der Mehrthemenbefragung «Quick Survey»
Adressquelle Online-Panel DemoSCOPE Community
Auswahlrahmen Zufallsstichprobe mit Quotensteuerung fur Sprachregion, Alter und Geschlecht
Stichprobengrosse n = 1177 (Messgenauigkeit bei max. +/- 2.9% bei 95% Sicherheit)
Befragungszeitraum 21. September bis 5. Oktober 2021
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Statistische Struktur der Befragten (gewichtet)
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Basis: 1’177 Befragte
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Bekanntheit Logo «Schweizer Parke»

Q01: Haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon einmal gesehen?

2021 (1'177) 53% 1%
2020 Oktober (1'168) | 54% | 10}0
2020 Juli (1'127) | 56% | 2°/cI>
2019 (1'154) | 50% | |
2018 (1'121) | 52% | 2°/cIJ
2017 (1'141) | 52% | 2°/cI)
2016 (1'166) | 60% | 10}0
2015 Dezember (1'118) | 65% | 10}0
2015 Juli (1'100) | 58% | 3%I
2014 (1'168) | 69% | 10}0
2013 (1'290) I73% | 2°/<I)
2011 (1'288) . . 79% I I 5% I
0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Ja, habe dieses Logo schon gesehen OUnsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht
Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Wahrnehmung Logo «Schweizer Parke»

QO02:

Diverse Parke

Zeitschrift / Zeitung / Magazin
Internet / App

Plakat

Werbung allgemein
Prospekt / Broschire
Fernsehen

Schweizerischer Nationalpark
Bahnhof / im Zug

Auf Parkprodukten

Autobahn

Parkekarte / Wanderkarte
Auslage an Infopoints

ov

(noch) anderes genannt
weiss nicht / keine Angabe

Wo liberall haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon gesehen?
Filter: Wenn Logo Schweizer Parke schon gesehen

0%

Basis: 308 Befragte
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Quasi-spontane Bekanntheit Slogan «Schweizer Parke»

Q03: Kennen Sie den Slogan, mit dem die Schweizer Parke werben?

2021 (1'177)

2020 (1'127)

2019 (1'154)

2018 (1'121)

2017 (1'141)

2016 (1'166)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJa = Nein I Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Gestutzte Bekanntheit Slogan «Schweizer Parke»

QO04: Sie kennen den Slogan, mit dem die Schweizer Parke werben. QO04: Sie kennen den Slogan nicht, mit dem die Schweizer Parke
Bitte wahlen Sie den richtigen Slogan aus. werben. Mit welchem der nachfolgenden Slogans kéonnte dieses
Jahr fiir die Schweizer Parke Werbung gemacht werden?
Filter: Wenn Slogan bekannt Filter: Wenn Slogan nicht bekannt

«Schweizer Parke — Naher als man denkt»

85%

«Schweizer Parke — Kleine Weltwunder» (seit *17)

«Schweizer Parke — Natur pur»

«Schweizer Parke — Grenzenlos schon»

«Schweizer Parke — Kleine Paradiese» (nur 2016)

«Schweizer Parke — Da muss ich hin»

Weiss nicht/keine Angabe

(0]

100% 80% 60% 40% 20% 0% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
m 2021 (70) m 2020 (92) = 2019 (49) m 2021 (1'052) 2020 (970) 2019 (1'051)
2018 (56) m 2017 (86) = 2016 (67) 2018 (1'013) m2017 (1'012) 2016 (1'059)

Basis: Zahlen in Klammern
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Allgemeine Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke»

QO05: Sind Ihnen in letzter Zeit Werbung oder sonstige Kommunikationsmassnahmen fiir die Schweizer Parke
aufgefallen?

2021 (1'177) 33% | | 50% 2%
2020 (1'127) 30% | | 52% | 4% |
2019 (1'154) 29% | | 50% | 2°/cl>
2018 (1'121) 28% | | 54% | 3%I
2017 (1'141) 29% | | 48% | 2°/cl>
2016 (1'166) 28% | | 50% | 2°/cIJ
2015 Dezember (1'118) 22% | | 59% | 2°/cl>
2015 Juli (1'100) 20% | | 62% | 3%I
2014 (1'168) 23% | | 59% | 2°/cl)
2013 (1'290) 1I7% | | 68% | 3%I
2011 (1'288) ERA I I 78% I I 4% I

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Ja, habe schon Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen O Unsicher ob schon gesehen oder nicht
Nein, habe noch keine Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke in Zeitungen und Zeitschriften

Von Park zu Park

stromern

AUSFLUGSTIPP. Mit dem E-Bike auf
der Route Verte von Schaffhausen bis
Genf: durch die reizvolien Landschaften
des Jurabogens und sechs Naturparks.
Wir sagen, wo s sich lohnt, einen
Stopp einzulegen

B e )

Sihlwald blcib(
Naturerlebnispark

Label Der Naturwald Sihiwald
erhdlt flr weitere zehn Jahre das
nationale Label «Natureriebnis-
parks, Der Wildnispark Zirich
Sihlwald Ist schwebzwelt der ers-
e und bisher einzige Park dicser
Art. Das Bundesamt flir Umwelt
verlich der Stiftung das Label
gestern.

Ein Naturerlebnispark bietet
Tieren und Planzen In Stadind-
he ungestorte Lebensriume und
den Besuchenden die Moglich-
Kkeit, eine intakte Natur zu erle-
ben, schreibt die Stiftung Wild-
nispark Zirich in einer Mittei-
lung. Dadurch, dass der Park
mitten im Ballungsraum Zlrich
liegr, Ist er flir rund zwel Millio-
nen Menschen gut zu erreichen.

Ein Naturericbnispark bestehe
immer aus swei Zonen: In der

€ rond wm du Jerspere-Doel Herssach hombi
mat Grmom. Des Pichach wurde am Vortag be

Wbt ion Dhewt des eherubgen Bergwerin, sach

Aaras wod Frck ey gor ervmchbae we. Angrbon-
. et ox Auf sum oliouw w0 doo! Bewm Beck
wind s warbeteliee Pubmick sdygeivab. e Flo

Sehimbempeeh wmi [Nerinenen = slles rrevdiomite

Natura Aargau das Wegenstetter «Trotte gin Grund, s
huuss, ein ehemaliges Gast- und Bauern- porr, wie auch

«Die Fledermduse sind ein
Schatz. Darauf kénnen die

Mit dem Bike den Naturpark Gantrisch entdecken

Naturpark Thal zéihlt

b

schaften mit scsgewihiten Res-
taurants ein. Nun wurde die Ver-
winbarung swischen den Partnern
herarbeitet und nea sulgeetelit
In Zukunft verpfichten sich die

auf seine Gastronomen
Zwischen Aedermannsdorf  dem feders man Asstausch wod
Wolerh P Vermetiung wnter den Gastro-
N und 0 belwt o In o
AR AT L2
Thal

ihre Z narbeit -

““mm" FPolgrn Zwes Gastrodwiziobe ha

e b

peion nre such das Restaursst
Oberdicfer wu dun Gustropart-
mern Schon linger dades sind die
Restuarants Ko in Laupers
o-v.u-:-u--.uu--

Ocharn und das

Obere Wechten in

o gern mandent
ot Ao Nans
bt solte de-
ren Somer md
vertmdem lmsen Die Regon
rbscher Urtesengadin d
Vil Mastar lockt met in Fely
Gehamsren Bergmegon mt der
Uraschbucte ma dom eiden
Val Ouozza Libiche Tha
derungen. Lirchermbide: und
orkinfarbene Bergiven gbes
wuch Kudtreber Hobepunkt ot

o Nacionalpark salbet (1914 go
e eoter Nt orakowk
b Algar) mardnt o 1 h

von der Meh
hauss, werder
mdusen und «

Bewohner des Wegenstettertals ~ *Dic Fledermi

stolz sein.»

ANNA HOYER PROUTCTLEITTRIN JURAPARK AARGAL

konnen die Bex
stolz sein», sag
sind die Flede
deshalb hier. w
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2021 lauft das Parc-Ela-Bundes

In anderthalb Jahren missen die Gemeinden des Reglonalen Naturparks i
entscheiden, ob sic weiterhin im Park bleiben wollen

won Jane Felice Pajarcla

«Regonaler Naturpack von natonaler
Bedeutungs: Noch bis Ende 2021 darf
sich der Parc [l mit diesem Labed des
Bundes schmdcken. Dann allerdings
Lafl Come rehayalinige Auzexiioung
nu\nmmﬂnnmnubdmhlr

zum Geniessen

e Fricktaler Ohrles Landschaft kann neu suf elner geoussvollen
Sehnitzetjapd entdeckt werden. Wir haben den « Food Traile im Jurspurk Asngau entlang
von Kirsehhacmen und kilinacischen Zwischenstopps fur Sie greestet

Jahoe wurde beicn Kanton eingeveicht. gen am Pest
Vo Kanton gebt es zur Prfung wet Zu den v
ter an dens Bund. £ habe sich grzeigt, ren grhon
dass (le Msherige ADelt mit Keioen  rensuche na
ANpassngen wetergrfihrt werden rinnen in 2
solle, teilt der Verein mit. Linige The  «Think Mak
men wiiden new sufgrgrffen oder gnin
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Prospekte und Flyer von einzelnen Parken

=l=-- Doubs

PROGRAMME
DECOUVERTES

Natur- und Kulturerlebnisse

Gruppenausfilige
im Naturpark Thal

Do

== jurap‘.:a.‘r'lf ‘ Ein FISCH W
Ein FAHRRAD HYDRD
- : Und viel ENERGIE o
Freizeitkarte Umwe'tb"dung .,..':.,.:..l:..o.....m.um
Jurapark Aargau im Naturpark Diemtigtal s

A rae b Sve o ot eyt Phywald 7

LES VIAS DU FROMAGE

DIE G

TRAIL
F.‘
A
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke-Angebot bei PostAuto (z.B. im Fahrgastmagazin «mobilissimo>», auf Bildschirmen im PostAuto)

ic z - . Tageskarte am Wiriehorn im Naturpark Diemtigtal (BE)
o oA g fur Ihren nachsten Trotti- oder Downhilltag

T
8
mo— Regionalpark Naturpark Thal
% Chasseral Mit dem
' B
e Entde ken Sie den NaturparkBus auf die
Regionalparm 2. Jurakette Jetzt Gutschein bestellen unter
o postauto.ch/paerke
n Zusammenarbet mt
No' 4 PostAuto
b— F e

-

Parc du Doubs Parc naturel re mObi I iSSi mo 0} mm

Gruyére-Pays d

[INTININNTHONS O PoeAfumt Sawnmaiies 268 | s pevean o Die getunrte Hatbtagestour im Naturpark
des-Iosses Bevern (GR) fuhrt aich vom Schamserderg in
Gen Ledensraum der Stenbockkolonie Safien-
Rheinwald, Wahrend der Tour kannst du mit
etwas Gluck den majestatischen Stenbock
beodachien Proftiere jetzt von 50% Rabatt aut
@ese Exiarsion von PostAuto und den
Schweizer Parken

Mittendrin

Mit PostAuto direkt in
iy Wandey. |,
B Ausfiugsideen

‘7.
P
¢
e
o«
—
(GR) | mew DazY |

otverens

ntieron  Tedon

Jetzt Gutschein bestellen unter
www.postauto.ch/paerke postauto.ch/paerke

In Zusarnmenarbet mat 0 m?
“F OF  PostAuto’s BB S
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Plakate «Kleine Weltwunder»

\ é Kleine ngtwunder
v PR %7 in 19 Schweizer Péarken.
— FAv 4

{
1

Kleine Weltwunder | e Kleine Weltwunder

e in 19 Schweizer Parken. <
e -

Naturpark Beveein

4ELE \A{eltwunder -

in 19 Schweizer Pérken. i -  in19 Schweizer Parken.

Dowd 3 e e i 57 e

i

14 | Schweizer Parke 2021 — Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne

DemoSCOPE &



Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Website www.kleineweltwunder.ch

Sagi

kieineweltwunder.ch

DIE KAMPAGNE MEDIEN IMPRESSUM DISCLAIMER

Aktuelles Die Schweizer Pirke Pérke entdecken Ober das Netzwerk Kleine Weltwunder

Kleine Weltwunder laden zum
Entdecken ein.

Die 19 Schweizer Piirke kennzeichnen ganz besondere Gebiete in der Schweiz. Sie sind
entstanden, um unverwechselbare Natur und Kulturlandschaften zu erhalten und zu fordern. Mit
diesen lebendigen Landschaften inspirieren die Piarke die Menschen immer wieder neu: kulturell,
kulinarisch und fiir einen nachhaltigen und innovativen Umgang mit den natiirlichen Ressourcen.

In den Schweizer Pirken sind unziihlige kleine Weltwunder daheim. Sie alle warten nur darauf,
dass man sie entdeckt, erlebt, ihnen zuhort oder sie ganz einfach auf der Zunge zergehen lasst.

'Schweizer Pirken
!LGEW|NNEN!
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Website www.parks.swiss

9 < m * & parks, swiss (" u) o B

PARKE UNTERSTUTZEN é; FAVORITEN O MEDIEN Joes KONTAKT DE FR IT EN

A

Aktuelles Die Schweizer Parke Parke entdecken Uber das Netzwerk Kleine Weltwunder KARTE

e T
uste |IRTLAE
oo | SOMMER
AKTIVITATEN
747 ANGEBOTE PARKE ENTDECKEN
PARC NATUREL REGIONAL JURA VAUDOIS O Suchbegriff eingeben- Q

Bike Tour Jura vaudois

— Alle Parke

el SO

L A =

Die beiden SchweizMobile Routen JurasOdfuss Nr5S0 und Jura Nr.7 ergeben
zusammen eine komplette Tour durch den Park Jura vaudois, die in zwei oder

Alle Angebote
drei Tagen zu schaffen ist

Das Angebot ist geeignet far

O O

Routenlange: O km 50+ km

PARC DU DOUBS @
Chemins de la Contrebande Routen: Zeltbedarf

Glissez-vous dans la peau d'un contrebandier sur I'un des quatre chemins de
Routen: Anforderungen

la contrebande et profitez de sites naturels totalement préservés.

R s—— m
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Kommunikationsmassnahmen flir «Schweizer Parke»
Parke-App fiir Smartphones
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Informationskarte «Schweizer Parke»

v . » | @ | Kleine Weltwunder 3
Entdecken Sie . | .3 19 schweizer Parken,

kleine Weltwunder in |

19 Schweizer Parken.

twunder.ch
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Willkommens- und Informationstafeln der Parke an Strassen, Platzen, Sehenswiirdigkeiten

e A Gantrisch S

P\\*

4 Naturpark 33
_ THAL ’

Herzlich
willkommen!

]
o " gt ey om, ., SR
e T L /
"
- "

-l

L e <

» 22

Baavyeman ror |o dite
0 1 Rrang o 1 Grudee
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Kommunikationsmassnahmen flir «Schweizer Parke»
Parkflache auf digitalen Karten (Google-Maps, Schweiz Mobil etc.)

@ https//www.google.ch/maps/@45.9057748,9.1333666,7.927hl=de > @ C | @ Google Maps

el \nm«-o : - H 4‘ f

chen: ™ \?- f 8 Py«
A ' S +MBonndort 18/ 0 4

g’ SchweleoblI *
ll &

&

Sl
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Jahrlicher Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke-Auftritt an Messen, z.B. Markt und Wettbewerb der Schweizer Regionalprodukte in Courtemelon, BEA, Salon des Goiits
et Terroirs in Bulle,...
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Parke bei Schweiz Tourismus (MySwitzerland.com)

Schweizer Parke

Regionaler Naturpark
Schaffhausen

Schweizerischer National« UNESCO Biosphare
park Entlebuch

Biosfera Val Mustair

Reses

..~ La Route Verte -
7 Schétze des Jurabo-
7. gens.

p X o
! _\ ‘nlnm:-mmo.ucmww
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.)

FOr die Vielfalt
der Kultur
% - =

Fir die Vielfalt der Traditiopen '

3'“« V! leben wir w a4
. die kleinen_We_ltwunder_l'

3 ' in>den 19 Schweizer Parken.

Weitere Infos

Qv

swissparks 19 Schweizer Parke Entdecke
aussergewohnliche Regionen, einzigartige
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‘Wanderferien
l@wdd Schweizer Parke
JGEWINNEN!

N

"+ ) lurapark.aargau

~/ Jurapark Aargau

View More on Instagram

oQud
42 likes
jurapark.aargau

Fotowettbewerb! Lass dein Auto zuhause und
entdecke die Schweizer Parke mit dem 6V!

-~

% Landschaftspark
¥ ginntal

Weitere Infos

Qv A

swissparks Langschanspark Binntal. Begib dich auf eine
Erfebnisreise durch das Walliser Seitental und s
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Beitrage iiber Parke und Parkprodukte in der Coop-Zeitung

kCoopzmunq

Ob Batern, Beizéroder
Wirtscha

Biezer lm R,| malen
eige eng zusammen, Bimdhie vielfalt
eren Gewerbe

u.nmrk .\-‘h.aﬂh.mn\ngpdl nen etliche
1 Schiit Cebiet ge IL'" 11‘
und Giiste wié Faunaund Flora

fordern. Davon prof

FOTO

Frlsches aus dem Naturpark

Die Sehnsucht nach unberiihrten Landschaften sitzt tief in uns drin. Aber leben und arbeiten
missen wir auch. Die Naturpicke versuchen beides zu verbinden.

Rl Genussvolle
Schnitzeljagd

die Schweiz. Kin sechaehater }
park. der Parco Val Calscs GR.
schon bald daru. Als regianaler !
Kulturelle Schitze, Spezialititen von lokalen Produzenten und eine malerische
undnhaﬁ.mdclphum!dmnmn-rmdrnu-im Naturpark Gantrisch zu
Die Schnitzeljagd fur G hat vor Kurzem erdffnet.

park kémnen sich Gegenden qual
ren lassen. die sich durch eloe t
TEETY CATN SCMWARZENBACH POTO ANDREAS VON GUNTEN

ders schioe Natur- und Kultueland
ssterchinen D regonaen Natus
sitd abwe 0xht nur schose Erhol
wonen See wnd sach Woher und A1
ram vieler Merchen and sedier
nachhaltige Wirtscha®t ermegli
Deen trigt such Coop Recherang. A
sind etwa 170 Produkte sus Park
Conop-Sortiment erhaltbeh, viele 1

Buch Joe und Astrid Brandies tiaten cmier Frestag und Sa=11tag m Thgioark Wemingsn i e Orod.

Produkte aus dem Jurapark Aa

28 Gemeinden umfasst das Geblet des  dusenten susammen. Am Freitag und  \Welter werde
Jurapark Aargau. Der regionale Natur-  Samstag, 26 und 27. April jeweils von 10 Besserstein V
o phcrogur ok 29l b drenné Heitinie park secz: sich pemeinsam tit des Park.  bis 20 Uy, bleten i Thgipark in Wettin-  mermann, W
— vohinern flir den Erhalt der natQrl)  gen die Produzenten Metzgecel Schwy-  Weinbougeno:
e solfiin o iy S ches und kubureCen undeinen Obstbuu Brundlee, Sohrenbol  der Wikr Tro
wHeod dlkom respektvollen Ungang damit cin, Zuden  Bosen und der Ziogenhof Eifingen fhee  boten. el ¢
M Aorsemt clne " der die
o wch v regionalen Wirtschalt pefordert. Zudie.  Kauf an. S0 gibe es unter anderem Fids  auf die Prode
tuand som Zwexk arbeitet der Jurspark Aargau  serwiirste. Vollfruchtessige. Ziegen-  sind alle Jury
JURAPARK AARGAU 1 ®
Einzigartige Vielfalt Métairies - willk Rast auf g
Viess Bausrmbetrebe m Naturpark Necht verpassen
Der eJurapark Wu puh setztsich ; Crassersl sind gemitiche Borg T ehweg Gurch o Covoe
2usammen mit arkDeviikerung s i . G
die Erhaltung und Autwertung der gasthauser Jugleicn. hausgemachte

Natur- und Kuturschiitze sowie eine
Rogr

o
Produkte mit dem Jurapari-Label wie die
Frischidise von Karin und Thomas With-
rich stammen garantient aus dem Gebiet
des Regionaien Naturparks und forderm
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Kommunikationsmassnahmen fir «Schweizer Parke»

Bannerwerbung auf Newsplattformen oder im Internet

Rl A usflugstiPP

JORLE UELAIUEIL DV ERRINERL, UL F ARy, WEED 105 @LII L age DUl We galiee i i}
Sommer- und Herbstsaison gltg, erschliesst die einmalige Jungfrau-Region ‘ des Tages.
im Berner Oberland. Damit man sich ein attraktives Programm zusammen ®

stellen kann, bieten die Jungfraubahnen die «<Must see Tours an mit 16 Top-

Highlights. Darunter findet sich unter anderem die Schynige Platte.

- s .
s i Entdecke jetzt #558
' 19 Schweizer Parke

Fir die Vielfalt der Kulinarik
A Fiir die Vielfalt der Kultur

' ) t pflegen wir 3\ \

Wihrend der Bahnfahrt zeigt sich die Natur in ihrer ganzen Pracht kithle
Willder und saftige Alpweiden, steile Blumenwiesen und immer wieder
grandiose Ausblicke auf Thuner- und Brienzersee. An der Bergstation geben
wir uns der Aussicht hin: Auf der einen Seite die Region Interlaken mit den
Seen, auf der anderen, weit unten, das Liitschental, vom gigantischen Drej

Fur drie Vielfalt der Kultur

pflegen wir
die kleinen Weltwunder
in den 19 Schweizer Péarken.
die kleinen Weltwunder

‘ in den 19 Schweizer Parken.

=Y
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19 Schweizer Parke

Reise zu den Wurzeln magischer

Sagen und Geschichten

- -
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke» — Top 5

Q06: Fiir Schweizer Parke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen

umgesetzt. Haben Sie diese schon gesehen?

Willkommens- und Informationstafeln der
Parke an Strassen, Platzen,
Sehenswirdigkeiten

Beitrage Uber Parke und Parkprodukte in
der Coop-Zeitung

Parke bei Schweiz Tourismus
(MySwitzerland.com)

Parke-Angebot bei PostAuto (z.B. im
Fahrgastmagazin «mobilissimo», auf
Bildschirmen im PostAuto)

Parkflache auf digitalen Karten (Google-
Maps, SchweizMobil etc.)

B Ja, schon gesehen OUnsicher, ob gesehen oder nicht

Basis: 1’177 Befragte
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Nein, nicht gesehen

44% 1%
|

42% 1%
|

48% 1%
|

55% 1%
|

59% 1%
|

80% 100%

Weiss nicht/keine Angabe

- - - 19% 27% 23% 29% 35% 28%

- - - 25%30% 19% 27% 26% 32%

- - - - - 15% 17% 22% 23%

- 13% 13% 12% 18% 19% 15% 17% 23%

- === = - 22%15% 17%
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung fur «Schweizer Parke>» — weitere

Q06: Fiir Schweizer Parke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen

umgesetzt. Haben Sie diese schon gesehen?

Prospekte und Flyer von einzelnen Pérken 60% 1%
| |
Beitrage Uiber Pérke in Zeitungen und Zeitschriften 60% 1%
| |
Plakate «Kleine Weltwunder» 59% 1%
| |
Bannerwerbung auf Newsplattformen oder im Internet 60% 1%
| |
Informationskarte «Schweizer Parke» 65% 1%
Beitrage tber Pdrke in sozialen Medien | 67% | 10
(wie z.B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.) | o | 0
Website www.kleineweltwunder.ch YA 77% 1%
|
Jahrlicher Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern WA 81% 1%
Parke-Auftritt an Messen, z.B. Markt und Wettbewerb der Schweizer 81% | 10
Regionalprodukte in Courtemelon, BEA, Salon des Golits et... |° : 0
Website www.parks.swiss 82% 1%
| |
Parke-App fiir Smartphones § 89% 1%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Ja, schon gesehen
Basis: 1’177 Befragte

OUnsicher, ob gesehen oder nicht Nein, nicht gesehen
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Weiss nicht/keine Angabe

2017

9% 15% 12% 13% 19% 21% 16% 18% 17%
- 24% 14% 16% 19% 18% 21% 14% 15%
Sl === = = | = | = &%
=l =l ==1=1=|=1°=[|2Z%
7% 11% 10% 13% 14% 11% 11% 14% 16%
- - - - 5% 7% 6% 9% 12%
- - - - - 6% 4% 4% 11%
- - 3% 4% 4% 3% 4% 4% 9%
- - - - = - 6% 9% 9%
4% 6% 5% 8% 8% 5% 5% 9% 12%

3% 3% 6% 9% 8% 6% 4% 3% 5%
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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten
Inhalt

2. Kommunikationsmassnahmen

3. Kampagne «Kleine Weltwunder»

4. Bekanntheit, Image und Aufenthalt
5. Zertifizierte Parkprodukte
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Kampagne — Wahrnehmung und Wahrnehmungshaufigkeit

Q07: Haben Sie diesen TV-Spot zur aktuellen Kampagne fiir Schweizer Parke bereits schon mal gesehen?

100% 1% 2%, 1%
80% |[— 46% — 46% | 45% - 46% - 44% .
60% — —— — — — —
40%
20%

0%

2017 (1'141) 2018 (1'121) 2019 (1'154) 2020 (1'127) 2021 (1'177)

m Ja, ganz sicher m Ja, vermutlich ® Nein, vermutlich nicht Nein, ganz sicher nicht Weiss nicht / keine Angabe
Basis: Zahlen in Klammern
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

«Zusammenhangende Gebiete, die zu
Bewegung und anderen Aktivitaten in der
Natur einladen und die Vielfaltigkeit der
Schweiz aufzeigen.»

«Ein "Naturpark", wo bauliche und andere «Erholung, Genuss, Schweiz,
menschliche Tatigkeiten ein bisschen eingeschrankt Natur, Platz fir Tiere.»
sind, um "die Natur", die Landschaft, die noch
bestehenden Okosysteme weniger zu schéadigen als

«Eine gute
Sache, die den
Regionen hilft.»

an anderen Orten. Und daraus Kapital zu schlagen
im Rahmen von Tourismus, sowie Wissen Uber

Okosysteme zu vermitteln.»

«Ein Gebiet, dessen Natur einen
bestimmten Charakter aufweist, und

«Ein Ort fiir die « BIOdlvel‘Sltat, welches durch dep l?und geschUtzt
«Typische Schweizer Eigenheiten und ganze Familie. Erholun «Griine Oasen und subventioniert wird.»
wunderschone Naturlandschaften werden Irgendwo wo es gl in der
herausgehoben und vorgestellt. Diese laden zum Spass macht und W H 5 Schweiz.»
Besuch ein und fordern so den Tourismus.» man was lernen Aktl‘"taten > V
kann.»

® & 3

Y ¢
a1d avh avh

~ \
s 9 &

Wy,
adid
Basis: 1’177 Befragte
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

100%

0
20% 27% 28%
80% — B ——

60%
40%

20%

0%

2019 (1'154) 2020 (1'127) 2021 (1'177)
m Mindestens 1 Kernmerkmal wiedergegeben m 2 Kernmerkmale wiedergegeben m 3 Kernmerkmale wiedergegeben
m 4 Kernmerkmale wiedergegeben Vollig daneben Weiss nicht / keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Qo8
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Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

©
E (1'177)
5 Gesehen (308)

) _

o Unsicher (233)

= 5 :©

] o
v Nicht gesehen (623)
0]

c N a Kenner (70)

c L

D 2 X

O = Heo .

& & Nicht-Kenner (1'052)
_é g5 Gesehen (172)
®EN ]

X C 0O .

R 2 Unsicher (386)
S5 ¢ < (O

EQ@

5 =S Nicht gesehen (592)

28%
6% 18%
31%
30%
34%
27%
ﬂ 4% 16%
25%

30%

0%

® Mindestens 1 Kernmerkmal wiedergegeben

20%

m 2 Kernmerkmale wiedergegeben

40% 60%

m 3 Kernmerkmale wiedergegeben

Basis: Zahlen in Klammern / Gruppiert nach Anzahl Kernmerkmale, welche in der Antwort genannt wurden

Vollig daneben

80%

100%

Weiss nicht / keine Angabe
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

8 (1'177) 28%
|_
é Besucher (929) 24%
TGO
5%
€c 8 Kenner (116)
U © g
5% =2
<m 5
o Nicht-Kenner (101)
o Bekannt (95) 21%
<
>
O
o Gekauft (157) 20%
<
&
Weder noch (901) 29%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Mindestens 1 Kernmerkmal wiedergegeben  m 2 Kernmerkmale wiedergegeben  m 3 Kernmerkmale wiedergegeben Vollig daneben Weiss nicht / keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern / Gruppiert nach Anzahl Kernmerkmale, welche in der Antwort genannt wurden
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

Haufigkeit der genannten Kernmerkmale

70%

60% 500/6

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Kernmerkmal A Kernmerkmal G Kernmerkmal C Kernmerkmal E Kernmerkmal B Kernmerkmal D Kernmerkmal F
(Natur und (Erholung, Genuss) (Wirtschaft) (Schweizer (Kultur) (Umweltbildung) (Kulinarik)
Landschaft) Qualitaten)

Basis: 1’177 Befragte
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

QO08:
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

Total

(1'177)
Kernmerkmal A (Natur und Landschaft) 56%
Kernmerkmal B (Kultur) 3%
Kernmerkmal C (Wirtschaft) 3%
Kernmerkmal D (Umweltbildung) 2%
Kernmerkmal E (Schweizer Qualitaten) 3%
Kernmerkmal F (Kulinarik) 1%
Kernmerkmal G (Erholung, Genuss) 15%
Weiss nicht / keine Angabe 28%

Basis: Zahlen in Klammern
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Logo
«Schweizer Parke>»

Gesehen Unsicher Mierit
(308) (233) ge(zgg\;:n
66% 57% 52%

6% 3% 1%
5% 5% 2%
2% 3% 2%
5% 1% 4%
2% 1% 1%
14% 14% 15%
18% 31% 30%

Slogan

«Schweizer Parke>»

Kenner
(70)

48%
7%
8%
1%
4%
3%
9%

34%

Nicht-Kenner
(1'052)

57%
2%
3%
2%
4%
1%

15%

27%

Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was

Kommunikationsmassnahmen
«Schweizer Parke»

Gesehen Unsicher e
(172) (386) 962;‘32;3”
68% 59% 53%

5% 2% 2%

5% 6% 2%

2% 2% 2%

4% 3% 3%

1% 1% 1%
14% 16% 14%
16% 25% 30%
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittiung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was
Sie unter einem Schweizer Park verstehen.

Aufenthalt/
Bekanntheit Parkprodukte
«Schweizer Parke»

Total
1'177) Besucher Kenner Nicht-Kenner Bekannt Gekauft Weder noch
(929) (116) (101) (95) (157) (901)
Kernmerkmal A (Natur und Landschaft) 56% 60% 47% 45% 60% 59% 56%
Kernmerkmal B (Kultur) 3% 3% *% 1% 1% 6% 2%
Kernmerkmal C (Wirtschaft) 3% 4% -% 3% 4% 7% 3%
Kernmerkmal D (Umweltbildung) 2% 2% 3% -% 2% 1% 2%
Kernmerkmal E (Schweizer Qualitaten) 3% 4% 2% 3% 2% 3% 3%
Kernmerkmal F (Kulinarik) 1% 1% -% 1% 1% 3% 1%
Kernmerkmal G (Erholung, Genuss) 15% 16% 14% 10% 11% 18% 15%
Weiss nicht / keine Angabe 28% 24% 36% 40% 21% 20% 29%

Basis: Zahlen in Klammern
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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten
Inhalt

2. Kommunikationsmassnahmen

3. Kampagne «Kleine Weltwunder»

4. Bekanntheit, Image und Aufenthalt
5. Zertifizierte Parkprodukte
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Spontane Bekanntheit von «Schweizer Parken» —
Top 10 Antworten

Q09: Welche Schweizer Parke (Nationalparke, regionale Naturparke, Naturerlebnisparke) kennen Sie?

2011j201302014f2015(2016(2017201802019(2020

439%, 38% 47% 59% 41% 51% 44% 41% 44% 37%

Schweizerischer Nationalpark

Regionaler Naturpark Gantrisch 1% 4% 5% 9% 12% 10% 10% 14% 13%

UNESCO Biosphare Entlebuch 2% 10% 15% 11% 6% 7% 7% 6% 6%

Jurapark Aargau 1% 3% 4% 3% 4% 4% 5% 5% 4%
Regionaler Naturpark Thal 1% 1% 3% 3% 5% 5% 6% 9% 5%
Parc Ela 2% 4% 5% 5% 5% 6% 5% 6% 5%
Wildnispark Ztrich Sihlwald 1% 4% 3% 3% 4% 5% 4% 4% 4%
Regionaler Naturpark Chasseral 1% 1% 4% 3% 5% 4% 2% 5% 3%
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges - - 3% 2% 3% 3% 3% 3% 2%
Regionaler Naturpark Gruyere Pays-d'Enhaut - 1% 3% - 2% 1% 2% 2% 3%

Tierpark Arth Goldau - 7% 8% 7% 4% 4% 3% 3% 3%

Regionaler Naturpark Jura vaudois - 1% 1% 1% 2% 1% 3% 2% 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

® Top of mind m weitere Nennungen Kumuliert
Basis: 1’177 Befragte
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Aussagen uber «Schweizer Parke»

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu Schweizer Parken aufgefiihrt. Bitte geben Sie mittels Schieberegler an, wie
stark Sie diesen Aussagen zustimmen.

2016/2017(2018(2019/2020(2021

9% 4% 1%{%5% 8.80 8.72 8.68 8.93 8.57 8.59
| 4% 1
4% a|
10% 5% l‘ir; 7% 8.51 8.44 8.27 8.75 8.33 8.42
A
(7]

«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu besuchen» 18% 14% 8% 7% 3°}ni 9% 7.79 7.82 7.57 7.96 7.85 7.82
| |

«Schweizer Parke sind wertvoll und wichtig»

«Schweizer Parke stehen
fUr attraktive Landschaften und Natur»

. .. . 20
echt:iihdwgﬁ;;apftzg‘; gE?I?bn::S;ES 18% 11% 16% 11% 9% 3%'! 11% 739 7.31 7.15 7.45 7.51 7.40
I | |
«In Schweizer Pérken engagieren sich 18% 12% 15% 14% 8% 8% 4% 16% 6.78 7.41 7.16 7.59 7.43 7.36
Menschen fiir ihren eigenen Lebensraum» 0 0 o 0 0 ° " o ‘ : : ‘ : :
] |
. .. . . . 0,
«Schweizer Perke Verm'tte'"Ge;rs'fffelfjt:j:g;f;frt‘f 11% | 11% 16% 14%  11% 10% 5% 17% 6.50 6.92 6.67 7.24 7.11 6.98
| |
0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Stimme voll und ganz zu (10) = (9) m(8) (7) (6) (5) @ (3) m(2) Stimme Uberhaupt nicht zu (1) Weiss nicht/keine Angabe
Basis: 1’177 Befragte
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Aussagen uber «Schweizer Parke>» (Jahresvergleich)

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu Schweizer Parken aufgefiihrt. Bitte geben Sie mittels Schieberegler an, wie
stark Sie diesen Aussagen zustimmen.

Stimme voll und 10
ganz zu
9
— ——
o = - —s —3
8 ——C ————
o= —C— —— —0
/ —— === :I -9
7 — T —— -
(*r—
6
5
4
3
2
Stimme Uberhaupt
nicht zu 2016 (1'166) 2017 (1'141) 2018 (1'121) 2019 (1'154) 2020 (1'127) 2021 (1'177)
—e— «Schweizer Parke sind wertvoll und wichtig.» —o— «Schweizer Parke stehen flr attraktive Landschaften und Natur.»
=8—«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu besuchen.» «Schweizer Parke garantieren echte und einzigartige Erlebnisse.»

=—8— «In Schweizer Parken engagieren sich Menschen fir ihren eigenen Lebensraum.» =—o=«Schweizer Parke vermitteln eine authentische Gastfreundschaft.»
Basis: Zahlen in Klammern
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Ubersichtskarte «Schweizer Pirke»

. » ’ Jllrapark |
' Regionaler Naturpark | Aargau )

L. ~ | Regionaier Naturpark
’ Regtonaler Naturpark =R Scineassn "
N 8 \":-:__—- Rt |
} Regionaler Naturpark ~— Wildnispark
Chasseral R Zirich Sihlwald
‘ , Regionaler Naturpark = Thy, 1 , \
Regionaler Naturpark | _ngqisdt : l g'l:gSfOBlnosphare h o ’ Schweizerischer

Jura vaqdois

J

~ Nationalpark
Naturedebmspark , SR

iorat

= 2 ReQnona]er Naturpark ]
: Beverin

% Reglonaler Naturpark : rr '
Diemtigtal )i RN _ /|
= N 4 & Parc | | Biosfera ‘
: [ 489 - o VP ~Ela | Val Miistair
Regionaler Naturpark £ > T %
Gruyére Pays-d’Enhaut | 7% Landschaftspark P |
‘), ‘ Regionaler Naturpark = Binntal ) Val Calania
Pfyn-Finges i
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Aufenthalt in «Schweizer Parken»

Q11: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken>. In welchen von diesen waren Sie schon mal?

Spontane

Bekannt-
heit
Schweizerischer Nationalpark BEEEZNGL/) 43%
UNESCO Biosphare Entlebuch [ERZ N 15% 8%
Regionaler Naturpark Chasseral JSARMCRL 3%
Regionaler Naturpark Gruyére Pays-d'Enhaut [N 14% 3%
Regionaler Naturpark Doubs JeLZREL/ 19% 2%
Biosfera Val Miistair GE/YY) 14% 2%
Wildnispark Zirich Sihlwald RRAREERL) 12% 3%
Regionaler Naturpark Gantrisch /ISR R 087 16%
Regionaler Naturpark Diemtigtal BEGRELS P 2%
Regionaler Naturpark Jura vaudois RGN/ 3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

® War in letzten 12 Monaten dort ®War vor 13 bis 24 Monaten dort ® Besuch ist Ianger her = Kenne ich, war aber noch nie dort ®Kenne ich gar nicht / weiss nicht

Basis: 1’177 Befragte
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Aufenthalt in «Schweizer Parken»

Q11: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken>. In welchen von diesen waren Sie schon mal?

Spontane

Bekannt-
Heit
Jurapark Aargau EIEEEZRWAT) | | 67% | 8%
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges 9% 13% | 71% 3%
Landschaftspark Binntal 10% | 70% 2%
Parc Ela BRLYRLIEL) 12% I74% 6%
Regionaler Naturpark Thal SRZES/INE/ | 72% 7%
Regionaler Naturpark Schaffhausen SRZeRANGEEZ 13% I76% 2%
Regionaler Naturpark Beverin BRSNS 13% I75% 1%
Parco Val Calanca R/EZNE/ 15% I75% 1%
Naturerlebnispark Jorat CRZAZIE/ NENIIL 80|% 1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m War in letzten 12 Monaten dort ®War vor 13 bis 24 Monaten dort ® Besuch ist langer her mKenne ich, war aber noch nie dort = Kenne ich gar nicht / weiss nicht
Basis: 1’177 Befragte
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Weiterempfehlung

Q12: Haben Sie jemandem den Besuch eines Schweizer Parks empfohlen und/oder von Ihrem Parkbesuch erzahlt?
Filter: Mindestens einen Park besucht

100% 4% 6% 4%

80% | o o o
52%

59% 54% Weiss nicht, keine Angabe
60% +— | ] [ ]

Nein
40%

HJa
20%

0%

2019 (963) 2020 (887) 2021 (929)

Basis: Anzahl Befragte in Klammern
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Allgemeine Besuchsabsicht «Schweizer Parke»

Q13: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der Schweizer Parke zu besuchen?

3 (1'177) 18% 3%
= |
DS (838) 18% 1%
c |
o
'gw WS (290) 15% 5%
o |
TI (50) 14%
= |
S Mann (591) 18% 1%
% |
g Frau (586) 17% 4%
|
15-34 1. (375) 15% 3%
. |
% 35-54 1. (446) 16% 2%
|
55-74 1. (356) 23% 3%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten B Ja, Besuch vielleicht spater einmal Nein, kein Besuch vorgesehen Weiss nicht, keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Allgemeine Besuchsabsicht «Schweizer Parke»

Q13: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der Schweizer Parke zu besuchen?

100% 7% 6% 3% 3% 49, 49, 3%
17%

18% 16% 15% 18%
18% 21% 22% 17%

80%
Weiss nicht, keine Angabe
60%

Nein, kein Besuch vorgesehen

40% m Ja, Besuch vielleicht spater einmal

W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten
20%

0%
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
(1'290)  (1'168)  (1'118)  (1'166)  (1'141)  (1'121)  (1'154)  (1'127)  (1'177)

Basis: Zahlen in Klammern
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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten

2. Kommunikationsmassnahmen

3. Kampagne «Kleine Weltwunder»

4, Bekanntheit, Image und Aufenthalt

5. Zertifizierte Parkprodukte

ecnr

ENTLEBUCH

Salato ge

-—n abun

wrfelt
48 | Schweizer Pérke 2021 — Wahrnehmung, Bekanntheit, Kampagne D emao SCO P E !:i



Q14: Die Schweizer Pdrke bieten eine Vielfalt an

regionalen Spezialititen (Esswaren, Getrianke), die
mit dem Label «Schweizer Parke» zertifiziert sind.
Ist Ihnen bekannt, dass es zertifizierte Parkprodukte

unter dem Label Schweizer Parke gibt?

100%

80%

60%

40%

20%

0%

84%
|| 79% || 82% _81% 81%

— 75% 73% — 77% |

1% 4% 4 %1% 2% 2% 3% 1o
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
(1'168)(1'118)(1'166) (1'141)(1'121)(1'154) (1'127) (1'177)

Weiss nicht/keine Angabe
Nein, ist mir nicht bekannt
W Ja, ist mir bekannt

Basis: Zahlen in Klammern
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Bekanntheit und Kauf zertifizierte Parkprodukte

Q15: Haben Sie schon mal zertifizierte
Parkprodukte gekauft?
Filter: Falls Parkprodukte bekannt

Q16: Wo haben Sie diese Parkprodukte gekauft?
Filter: Falls Parkprodukte gekauft

100%
80% 43% W 41%
50% [l 48% W 519 51%
59% 60%
60%
40%
549, 54%
’ B% D% g5 3190 42%
20% - | || | || || _ 36% |
11%
0% 4% 5% 7% 6% 4% 6% 4%
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
(142) (199) (202) (206) (192) (276) (273) (262)

W Ja, bereits gekauft
Nein, nicht gekauft
Weiss nicht/keine Angabe

In einem Laden
vor Ort (bspw. Dorfladen,
Besucherzentrum)

=

In einer Coop-Filiale

Direkt beim Produzenten
vor Ort

Anderer Verkaufspunkt
(Markt, Internet,...)

Weiss nicht/
keine Antwort

0%

w2021 (157)
2018 (97)

1
11

1%
1%

2%

2%

2%

20% 40%

= 2020 (140)
2016 (100)

60% 80%

2019 (162)
2015 (82)
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Kaufabsicht zertifizierte Parkprodukte

Q17: Werden Sie in Zukunft wieder zertifizierte Parkprodukte kaufen? / Sind Sie daran interessiert, in Zukunft zertifizierte

Parkprodukte zu kaufen?

2021 (1'177) 51% 17% 4%
I I
2020 (1'127) 48% 15% 4%
[ I
2019 (1'154) 54% 13% 1%
I I
2018 (1'121) 52% 17% 2%
I I
2016 (1'166) 59% 18% 2%
I I I
2015 (1'118) 58% 21% 5%
I I I
2014 (1'168) 59% 19% 6%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
mJa O Eventuell Nein Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Attribute zertifizierte Parkprodukte

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefiihrt. Geben Sie bitte fiir jede Aussage
an, ob sie Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder iiberhaupt nicht zutrifft.
Ihre Meinung zahlt, unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. Parkprodukte ...

... sind regionale Produkte 3.60
... unterstiitzen die Parkregion, aus der sie stammen 3.49
... fordern die regionale Wirtschaft 3.48
... sind traditionelle Produkte 3.31
... werden nachhaltig produziert 3.25
... sind qualitativ hochstehende Spezialitaten 3.24
... erhalten die schdnen Landschaften 3.08
... sind innovative Produkte 2.80

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Sehr zutreffend (4) B Eher zutreffend (3) B Eher nicht zutreffend (2) Uberhaupt nicht zutreffend (1) Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’177 Befragte
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Attribute zertifizierte Parkprodukte (Jahresvergleich)

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefiihrt. Geben Sie bitte fiir jede Aussage
an, ob sie Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder iiberhaupt nicht zutrifft.
Ihre Meinung zahlt, unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. Parkprodukte ...

Sehr zutreffend 4

—e— .. sind regionale Produkte

- —e— - —e— ... unterstiitzen die Parkregion, aus der sie stammen

Eher zutreffend 3 —o— .. fordern die regionale Wirtschaft

=e—_.. sind traditionelle Produkte

... werden nachhaltig produziert

Eher nicht
zutreffend —e— .. sind qualitativ hochstehende Spezialitaten

... erhalten die schonen Landschaften

=o— .. sind innovative Produkte

Uberhaupt nicht 1 | | | | | |

zutreffend 2014 2015 2016 2018 2019 2020 2021
(1'168)  (1'118)  (1'166)  (1'121)  (1'154)  (1'127)  (1'177)

Basis: Zahlen in Klammern
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Hauptsitz Adligenswil

Demo SCOPE AG
Klusenstrasse 17
6043 Adligenswil

T 0413754000
E demoscope@demoscope.ch

Dominik Frohli
Leiter Sozialforschung

dominik.froehli@demoscope.ch
Direktwahl 041 375 44 50
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