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Agenda 2

1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten

2. Kommunikationsmassnahmen

3. Kampagne «Kleine Weltwunder»

4. Bekanntheit, Image und Aufenthalt

5. Zertifizierte Parkprodukte

6. Fazit und Diskussion




Studiendesign

Auftraggeber
Zielsetzung
Grundgesamtheit

Stichprobengrosse
Quoten

Methode

Befragungszeitraum
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Metzger Rottmann Blirge Partner AG, Silvan Metzger
Bundesamt flir Umwelt BAFU, Christoph Grosjean-Sommer

Neunte Messung (seit 2011) um die Wirkung der Kommunikations-
massnahmen hinsichtlich der gesetzten Ziele zu messen.

Sprachassimilierte, internetnutzende Schweizer Wohnbevdélkerung im
Alter von 15 bis 74 Jahren.

n = 1’154 (Messgenauigkeit bei max. +/- 2.9% bei 95% Sicherheit)
Alter, Geschlecht und Region

Computergestitzte Online-Interviews (CAWI),
Teil der Mehrthemenbefragung «Omnibus Suisse»

9. bis 29. Juli 2019
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Statistische Struktur der Befragten (gewichtet) s
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Bekanntheit Logo «Schweizer Parke» :

QO01: Haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon einmal gesehen?

2019 (1'154) 3

19% 50%

2018 (1'121) 23% 23% 52%

Q
3

2017 (1'141) 26% 20% 52%

2016 (1'166) 20% 19% 60%

2015 Dezember (1'118) 17% 17% 65%

2015 Juli (1'100) 17% 21% 58%

2014 (1'168) 12% 17% 69%

2013 (1'290) LA 17% 73%
2011 (1288) 0 14% 79%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Ja, habe dieses Logo schon gesehen O Unsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht
B Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Wahrnehmung Logo «Schweizer Parke» 7

Q02: Wo Uberall haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon gesehen?

Filter: Wenn Logo Schweizer Parke schon gesehen

Internet / App D%
Zeitschrift / Zeitung / Magazin
Diverse Parke

Plakat

Spezifische Stadt / spezifisches Dorf
Werbung allgemein

Fernsehen

Prospekt / Broschire

ov

Schweizerischer Nationalpark
Auslage an Infopoints

Autobahn

Bahnhof / im Zug

Auf Parkprodukten

(noch) anderes genannt

Mir fallt spontan keine Antwort ein
Weiss nicht / keine Angabe

2D%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

m Top of mind m weitere Nennungen Kumuliert

Basis: 347 Befragte
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Wahrnehmung Logo «Schweizer Parke» .

Anteil unterschiedlicher Personen mit mindestens einer spontanen korrekten Nennung einer
Kampagnenmassnahme, bei welcher das Logo wahrgenommen wurde.

SEE zutreffend 233 20 2%

(n = 1°154) nicht zutreffend 921 79.8%
e zutreffend 177

e nicht zutreffend 944 84.2%
5017 zutreffend 208

(n = 1'141)

nicht zutreffend 933 81.7%
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(Spontane) Bekanntheit Slogan «Schweizer Parke» .

Q03: Kennen Sie den Slogan, mit dem die Schweizer Parke werben?

2019 (1'154) PLTA

2018 (1'121)

2017 (1'141)

2016 (1'166)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
mJa B Nein Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Gestltzte Bekanntheit Slogan «Schweizer Parke» 10

Q04: Sie kennen den Slogan, mit dem die Schweizer Parke QO04: Sie kennen den Slogan nicht, mit dem die Schweizer Parke werben.
werben. Bitte wahlen Sie den richtigen Slogan aus. Mit welchem der nachfolgenden Slogans kénnte dieses Jahr fur die
Schweizer Parke Werbung gemacht werden?
Filter: Wenn Slogan bekannt Filter: Wenn Slogan nicht bekannt

L 44%
559 . . ;
66% «Schweizer Parke — Naher als man denkt»
85%
9%
21%
18%

N

16%
1
1
12

«Schweizer Parke — Natur pur»

«Schweizer Parke — Grenzenlos schon»

«Schweizer Parke — Kleine Paradiese» (nur 2016)

9%
3%
«Schweizer Parke — Da muss ich hin» 4%
1% 5%
5%
5% 60({0
12% weiss nicht/keine Angabe 7%
4% 7%
2% 12%
100% 80%  60%  40% 20% 0% 0%  20%  40%  60%  80%  100%
m 2019 (49) m 2018 (56) m 2019 (1'051) m 2018 (1'013)
2017 (86) 2016 (67) 2017 (1'012) 2016 (1'059)

Basis: Zahlen in Klammern Basis: Zahlen in Klammern
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Allgemeine Wahrnehmung von
Werbung flr «Schweizer Parke»

QO05: Sind Ihnen in letzter Zeit Werbung oder sonstige Kommunikationsmassnahmen flir die Schweizer Parke aufgefallen?

2019 (1'154) 19% 29% 50% %

2018 (1'121) 15% 28% 54% 3%

2017 (1'141) 21% 29% 48%

2016 (1'166) 19% 28% 50%

2015 Dezember (1'118) 17% 22% 59%

2015 Juli (1'100) 14% 20% CYA

2014 (1'168) 16% 23% 59%

2013 (1'290) 12% 17% 68%

2011 (1'288) % 14%

78%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Ja, habe schon Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen
O Unsicher ob schon gesehen oder nicht
B Nein, habe noch keine Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen
Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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fur «Schweizer Parke»
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Beitrage uber Parke in Zeitungen und Zeitschriften
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Prospekte und Flyer von einzelnen Parken
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Parke-Angebot bei PostAuto (z.B. im Fahrgastmagazin «mobilissimo», auf Bildschirmen im PostAuto)

Tageskarte am Wiriehorn im Naturpark Diemtigtal (BE)
fir lhren nachsten Trotti- oder Downhilltag

mobilissimo

008

Mittendrin

Kt PostAuto direkt in Exkiygi
A“""- une

um I e = = I)Irlnmu"n y

L. Jetzt Gutschein bestellen unter
; postauto.ch/paerke

e

5 PoitAuto | CarPostal !
CF autsPostale | PostBus

O s e

Die geflhrie Haibiagesiour im Nahapark
Bevenn (GH) 1N SR vom SCNAMSETern) N
den Lebersraum der Stembockkoione Safien.
Im Postauto resen Sie ebenso bequem wie aussichtsreich zu den Schweizer Natur- Riwimwaid. Wahrend der Tour kannst du mit
WY GIOCK D60 MBEILMACNED SInBock
parken. Fir die kommende Ausflugssa.usor: haben wir acht Tipps aus verschiedenen achidns F re Jetrl von 50% Radat aul
Regionen zusammengestellt. Auf geht's! Weitere Informationen zu den Ausflugen diese Exiursion von PostAulo und den
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Kommunlkatlonsmassnahmen 10. September 2019
fur «Schweizer Parke»

Parke-PostAuto (im Original oder als Bild)
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

TV-Spot «Kleine Weltwunder»

kleineweltwunder.ch




Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Website www.kleineweltwunder.ch

SCHWEIZER PARKE | PARCS

-ad H Schweizer Parke: Hier sind k... >

RESEAL
RETE
RAT

Sie warten nur darauf, entdeckt zu werden: die klemen Weltwunder in den 18 Schweizer Parken. Manche
sind aufsehenerregend. Andere blithen im Verbor
die Menschen in den Parken im Einklang mut der Natur leben und arbeiten

SUISSES | PARCHI SVIZIERI

. SCHWEIZER PARKE / PARCS
PARCH!

SUISSES

| SVIZZERI

DIE KAMPAGNE

IMPRESSUM

MEDIEN DISCLAIMER

oy

Aktuelles  Die Schweizer Parke  Parke entdecken  Uber das Netzwerk  Kleine Weltwunder - 1 Oienidenchmaps: Dis Asberge de FAbbaye de

Kleine Weltwunder laden zum

Entdecken ein.

SCHWEIZER PARKE
SUISSES [ PARCHI §

=4

HWEIZER PARKE / PA
sl ARCHI SVIZZERI

Produkie am Ursprung erleben mit den
[Trails

w #kleineweltwunder v
scrollen & stobemn

enen. Und alle haben eines gemeinsan: Sie zeigen, Wie

——— " % Mamtheros wm Parc earurel du forat wberet
amuchleslich ma Produres Em e sichres
Umgebung

Text Domiai Flasmer, Fotor: Samuel Trimpé

B scHw

BIE KAMPAGNE

Kleine Weltwunder laden zum Entdecken ein

Die Schweizer Parke sind ganz besondere Orte in unserem Land. Hier sind in 18
einzigartigen Natur- und Kulturregionen viele kleine Weltwunder daheim. Manche sind
aufsehenerregend. Andere bliihen im Verborgenen. Aber alle haben eines gemeinsam: Sie
warten nur darauf, von uns bewundert und geschétzt zu werden.

Jeder dei 18 zernfizierten Schweizer Pirke steht Fir ewme charakteristische Mischimg von Natis- und Kultulandschafien, eine
schitzenswerte Artervielfalt und eine einzigartige Umnwelt, in der Menschen sich kulturell als auch wirtschaflich ectfalten koanen. Fur
viele Menschen in den Parkregionen sind sie em wichtiger Grundpfeiler des Zusammenlebens ~ Orte zum Leben und Erleben. Orte zum
Entfalien und Emdecken.

Parke mi

Tin den Schiweizer Pirken wird alles daran gesetzr, dass sich das Leben in all seinen Facenen eatfalter Das tragt dars bei, dass hier
unzahlige kleine Webtwunder 21 finden sind, die uns isnehalten lassen Uns faszinieren und fesseln. Wir kbanen sie betrachten, fblen,
ihoen zuboren, sie auf der Zunge zergeben lassen. Klcine Welrwunder sind all das, was in uaseren Augen und Ohren und in unserem
‘Herzen ein Zubause findet. Ein Stexn. Ein Tier. Eine Pflanze. Ein Brauch. Eia Leckerbissen. Ein Erlebuis, welches es in dieser
‘Einrigartigkeit und Vielfalt sonst nirgends gibt als in einem Schweizer Park.

JARTH ATUREL ‘Darum will die Kampagne der Schuweizer Pirke und des Bundesamts fir Unwel vor allem eines: die ganze Schweiz herzlichen
willkommen heissen, ihse kiemen Webwunder zu endecken.

e
e oy tabat
Parc Jura vaudois

MRBP AG / BAFU
10. September 2019
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Website www.parks.swiss

EWMMHWM ¥ ‘GI B Die Schweizer Parke

FAVIRTIND  MID

% KONTMT B P T @w

H:T Atuslies  Dis Schweizer Pirka  Phrks nfdecken  (bar das Natrwsrk  Klsins Weltwunder - AKTUELLES AUS DEN PARKEN

- ——

Tauchen Sie in
wunderbare
Frithlingslandschaften
ein 5

Gewinnspiel: 18 Schweizer Pirke <im Abos

“ e : : DIE SCHWEIZER PARKE
Piirke sind aussergewbhnliche Regior it )
Dic viclfiltigen Gebicte befinden sich vorwic
..,T
E e ‘ PARKE ENTDECKEN

PUBLIKATIONEN

Panorama: Hier erfabren Sie
alles Gher die Sehrweizer
Piirke

MRBP AG / BAFU
10. September 2019
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Parke-App fiir Smartphones

Schweizer Parke - Parcs suisses ( Schweizer Parke - Parcs suisses \
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Informationskarte «Schweizer Parke»

g DIE SCHWEIZER PARKE
KLEINE WELTWUNDER
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Willkommens- und Informationstafeln der Parke an Strassen, Platzen, Sehenswiirdigkeiten

G

risch &

Naturpark ¥
o

L

Perimukweg Walflinswil
Waldhaus

Herzlich
willkommen!

!n- sur le site
de I'Etang de la Grudre!
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Kommunlkatlonsmassnahmen 10. September 2019
fur «Schweizer Parke»

Parkflache auf elektronischen Karten (Google-Maps, Schweiz Mobil etc.)
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Jahrlicher Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern




MRBP AG / BAFU

Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Parke-Auftritt an Messen (z.B. Slow Food Market Ziirich, Salon des Golits et Terroirs Bulle, etc.)




Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Parke-Angebote bei Schweiz Tourismus (MySwitzerland.com)

e Y T

B et v
R L

REISENELE ~ UNTERMUNFT ~ TRAMSPORT » ERLEBNSSE -~ UBER DIE SCHWED ~ ANTUELLES a

My s v g

Schweizer Péarke

v sk i Cant Wergenaben
St-Laorge Wikchingsn

= ————n
=
" Tl

S.:h-.u-\vreu;_ver Parl\e 3 WAITNIT - GSTTROATT v TRAREMAT v [HDMSSr w  SOR DO GONY w  ARTILAES -

Ganz lanagsam durchs Diemtiatal

Dismtigen, Destination Berm
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Beitrage liber Parke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.)

H Schweizer Plrke / Parcs suisses | Parchi svizzeri I s o8 @
I Gapowtet van Katharing Prvonis (7] T1. sl = 16:47 - G
@ feslagasm

Zwoimal ein Gowinn: Entdecke FkleingWeltwunder in den 18 Schweizor
Parken - mit ginem SwissPass #0A. Jetzt mitsplelen und gewinnen

+43

KLEINEWELTWLUMNDER.CH
GA Quiz
Gawinnapssl: 18 Schweizer Pirke «im Ads, ez SwisaPass GA

BAFU ¢ baduCH Mai
g & e 0
c Das BAFU vorissht dom megionalen Shaturparkthal & Shatumrisbresparnk
aWidnspark Zinch 8 500wall emeut Parsiabelerneusnangen iir die ke A oo &0
W W LUNOer ESChWHZaTDa0rn

KLEINE WELTWUNDER
IM JURAPARK AARGAL
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Beitrage uiber Parke und Parkprodukte in der Coop-Zeitung

Coopzeitung

Eine Bank auf
den Park :

T v

Produkte aus dem Jurapark Aargau

18 Cemelnden usfisl dod Cobiet dev  dhidenion Dmammen. s Froilig umd  Weller smenden dis e Troplios wa
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Park st ek gemcieiam min der Par s 20 U biotes b TROPCU IS Wtk STann, Welng BOEY aewe dor
Bemnesn MF den KPRAT deT RAORY.  gen die ProvRIseTIen MAIET e Wrishagensasnnichat Sehinrsach el
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d & -
H == auf dem Gurniqgel
e N T Y
zum Geniesser = g
=
Im April bedeckt sin Meer von K Wistsen sl

Die Fricktaler Chricsi-Landschaft kann neu suf einer genussvol.... o dem Gurnigel BE, Der Hobenzug im Natu at's und st ein beliebier
Schnitzeljagd entdackt werden, Wir haben den « Food Trail= im Jurapark Aargau entlang vt e g Augahchiapa e aniderEm mit ol
von Kirschbdumen und kulinarischen Ewischenstopps e She getestet.
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Beitrage liber Parke im SBB-Magazin «via»
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Parke-Wettbewerb auf dem Appenzeller Bier «Quollfrisch»
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Spezifische Wahrnehmung von
Werbung flr «Schweizer Parke» — Top 5

QO06: Fur Schweizer Parke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.
Haben Sie diese schon gesehen?

19% 27% 23% 29%

2017

Willkommens- und Informationstafeln
der Parke an Strassen, Platzen,
Sehenswiirdigkeiten

Beitrage Uber Parke und
Parkprodukte in der Coop-Zeitung

25% 30% 19% 27%

Parke-Angebote bei Schweiz Tourismus
(MySwitzerland.com)

15% 17%

Prospekte und Flyer
von einzelnen Parken

Parke-Angebot bei PostAuto
(z.B. «mobilissimo», auf Bildschirmen 17% 16% - 13% 13% 12% 18% 19% 15%

im PostAuto)

18% 18% 9% 15% 12% 13% 19% 21% 16%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Ja, schon gesehen OUnsicher, ob gesehen oder nicht B Nein, nicht gesehen

Basis: 1’154 Befragte
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Spezifische Wahrnehmung von
Werbung flr «Schweizer Parke» — weitere

QO06: Fur Schweizer Parke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt. a

o - - (-] N (-]

Haben Sie diese schon gesehen? §l2l2|z2

(a] (3] (3] (3]
TV-Spot «Kleine Weltwunder» 15% - - - - - 15% 11%

Parkflache auf elektronischen Karten

(Google-Maps, Schweiz Mobil etc.) 15% i i i i i N
Informationskarte «Schweizer Parke» 14% 7% 11% 10% 13% 14% 11% 11%

Beitrage Uber Parke in Zeitungen und Zeitschriften 149, 159% 70% 24% 14% 16% 19% 18% 21%

N
R
>

Beitrdge Uber Parke im SBB-Magazin «via» (MR 12% 77% SN I I R e

Parke-Postauto (im Original oder als Bild) IEREZ 73% - 11% 14% 20% 15% 15% 11%

10% 79% -1-1-1-]-|-
9% 77% - - - - 5% 7% 6%
Parke-Auftritt an Messen, z.B. Slow Food Market

0 0 0 SO I R I R
in Ziirich, Salon des Godits et Terroirs in Bulle, ... 9% 83% 6%

Website www.parks.swiss RS 81% 0h 4% 6% 5% 8% 8% 5% 5%

Parke-Wettbewerb auf dem
Appenzeller Bier «Quollfrisch»

Beitrage Uber Parke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook,
Twitter, YouTube, Instagram, etc.)

Website www.kleineweltwunder.ch 284 79/, 88% S0 RSN RS RS N 15051 K405

Jahrlicher Parke-Markt
WA 20 0 S
auf dem Bundesplatz in Bern % 8% 88% 3% 4% 4% 3% 4%

Parke-App fiir Smartphones } 93% 3% 3% 6% 9% 8% 6% 4%

2

—
o
o
=S

20% 40% 60% 80%

:
X

B Ja, schon gesehen OUnsicher, ob gesehen oder nicht B Nein, nicht gesehen ® Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’154 Befragte
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Spezifische Wahrnehmung von
Werbung flr «Schweizer Parke»

Anteil Personen mit mindestens einem gestiitzt wahrgenommenen Kampagnenelement

Kampagnenelemente eng Kampagnenelemente gesamt

100%

80%

60%

40%

20%

0%

2017 2018 2019 2017 2018 2019
(1'141) (1'121) (1'154) (1'141) (1'121) (1'154)

B wahrgenommen ™ nicht wahrgenommen

Basis: Zahlen in Klammern
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Kampagne — TV-Spot 34

sxs S i
| I

i

kleineweltwunder.ch
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Kampagne — Wahrnehmung und
Wahrnehmungshaufigkeit

QO07: Haben Sie diesen TV-Spot zur aktuellen Kampagne fiir Schweizer Parke bereits schon mal gesehen?

100%

80%

60%

40%

20%

0%

2017 (1'141) 2018 (1'121) 2019 (1'154)

W Ja, ganz sicher m Ja, vermutlich ® Nein, vermutlich nicht ® Nein, ganz sicher nicht Weiss nicht / keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern



MRBP AG / BAFU
10. September 2019

Kampagne — Aussage und Wissensvermittlung 36

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was Sie
unter einem Schweizer Park verstehen.

«Regionen, die thematisch einer
Landschaftsform, einem Lebensraum aber
auch einem schitzenswerten Kulturraum

eingeordnet werden kdnnen und die
Touristen via Informationen, Flihrungen,
Transportangebot, etc. zuganglich
gemacht werden.»

«Gebiete, Zonen oder Regionen in
denen die Naturvielfalt, spezielle
nattrliche Vorkommnisse,
Artenvielfalt oder kulturelle und
historische Begebenheiten speziell
gepflegt, gehegt und Uberwacht
werden. Parke sollten fiir einen
sanften, zurlickhaltenden Tourismus

zuganglich sein.» «Naturnahe einzigartige
Landschaften mit jeweils
speziellem Charakter (Alpen,
Jura, Moore).»

«Regionen in der «Unter einem Park, der den

Schweiz, die man Namen Schweizer Pérke verdient,
erkunden kann, mit stelle ich mir eine méglichst «Mbchte ich gerne mal
Spiel oder Sport oder naturbelassene Gegend mit hin gehen!»

beim Spaziergang.» interessanter Gestaltung.»
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37

Kampagne — Aussage und Wissensvermittlung

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was Sie
unter einem Schweizer Park verstehen.

Gruppiert nach Anzahl
Kernmerkmale, welche in der
Antwort genannt wurden.

m 1 Kernmermal richtig genannt m 2 Kernmerkmale 3 Kernmerkmale
4 Kernmerkmale m Vollig daneben Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1154 Befragte
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Kampagne — Aussage und Wissensvermittlung 38

Q08: Was sind Ihrer Meinung nach die Schweizer Parke? Bitte beschreiben Sie mit eigenen Worten in 2 bis 3 Satzen, was Sie
unter einem Schweizer Park verstehen.

Haufigkeit der genannten Kernmerkmale

70%
62%
60%
50%
40%
30%
20%
20%
10% 90/0 80/0 80/0 70/0
0%
Natur und Erholung und Schweizer Kultur Wirtschaft Umweltbildung Kulinarik
Landschaft Genuss Qualitaten

Basis: 1154 Befragte
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Spontane Bekanntheit von «Schweizer Parken» —  iwossemwio
Top 10 Antworten

Q09: Welche Schweizer Parke (Nationalparke, regionale Naturparke, Naturerlebnisparke) kennen Sie?

01]53) 18] 35 15[ 47 18

38% 47% 59% 41% 51% 44% 41%

Schweizerischer Nationalpark

Regionaler Naturpark Gantrisch 1% 4% 5% 9% 12% 10% 10%

Regionaler Naturpark Thal EERZIREE/ 1% 1% 3% 3% 5% 5% 6%

UNESCO Biosphdre Entlebuch 2% 10% 15% 11% 6% 7% 7%

Parc Ela 2% 4% 5% 5% 5% 6% 5%
Jurapark Aargau 1% 3% 4% 3% 4% 4% 5%

1% 1% 4% 3% 5% 4% 2%

Regionaler Naturpark Chasseral

Wildnispark Zirich Sihlwald 1% 4% 3% 3% 4% 5% 4%
Regionaler Naturpark Doubs - 1% 2% 1% 3% 1% 1%
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges 3% 2% 3% 3% 3%

Creux du Van - 1% 1% 1% 1% 1% 1%

Tierpark Arth Goldau ,gﬁ“ s - 7% 8% 7% 4% 4% 3%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
mTop of mind  mweitere Nennungen Kumuliert

Basis: 1’154 Befragte
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Aussagen Uber «Schweizer Parke» "

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu Schweizer Parken aufgeflihrt. Bitte geben Sie mittels Schieberegler an, wie stark Sie

diesen Aussagen zustimmen.
2016(2017/2018(2019

. .. . 3%
«Schweizer Parke sind wert\{orl]lt'unij> 20639%4.% 8.80 8.7 8.68 8.93
wichtig. 2%
B - . - 20/0
«Schweizer PLarkde strial'::fn far gttNraIt<t|v§ 11% 291% 8.51 8.44 8.7 8.75
andschaften und Natur. 4%
) . ) |
«Es ist attraktiv einen Schwelésgulzir:nzi 19% 17% 8% 5%]0/0070/0 299 7.82 7.57 7.96
«In Schweizer Parken engagieren sich 29
Menschen fiir ihren eigenen Lebensraum.» 15% 9% 7%3%g 11% 078 741 7.16 7.9
«Schweizer Parke. ga_rant_|eren echt_e und 13% 14% 0% 10% 8%29%0 9% 239 7.31 7.15 7.45
einzigartige Erlebnisse.» 20,
«Schweizer Parke vermitteln eine 19
authentische Gastfreundschaft.» 11% 14% 13% 11% 11% 4%1> 14% 6.50 6.92 6.67 7.24
0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Stimme voll und ganz zu (10) m(9) m(8) = (7)  (6) © (5) = (4) m(3) m(2) mStimme Uberhaupt nicht zu (1) = Weiss nicht/Keine Angabe

Basis: 1’154 Befragte
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Aussagen Uber «Schweizer Parke» ”

Q10: Im Folgenden sind einige Aussagen zu Schweizer Parken aufgeflihrt. Bitte geben Sie mittels Schieberegler an, wie stark Sie
diesen Aussagen zustimmen.

Stimme vollund  1g

ganz zu
Z = —s— —— —
7 F. — =0
6
5
4
3
2

Stimme Uberhaupt 1

nicht zu 2016 (1'166) 2017 (1'141) 2018 (1'121) 2019 (1'154)

=e—«Schweizer Parke sind wertvoll und wichtig.»
—e— «Schweizer Parke stehen flr attraktive Landschaften und Natur.»
«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu besuchen.»
—e—«In Schweizer Parken engagieren sich Menschen flir ihren eigenen Lebensraum.»
—e—«Schweizer Parke garantieren echte und einzigartige Erlebnisse.»
«Schweizer Parke vermitteln eine authentische Gastfreundschaft.»

Basis: Zahlen in Klammern
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Ubersichtskarte «Schweizer Parke» %
‘Jura Park ' _
 Regionaler Naturpark | | Aargau
. _Thal - Q; " Regionaler Naturpark \‘
' Regionaler Naturpark Rx\ _Schaffhausen )
Doubs
b ; 7 ™ \‘ 5
Regionaler Naturpark ‘ ~ Wildnispark ‘
= Chasseral ‘ Zurich Slhlwald
( Regionaler Naturpark W Reglt;n;rer Naturpark ] -y AP Sc_h-_ irarisch
Jura vaudois _Gantrisch " UNESCO Brosphare -~ 1 Natr;ﬁ:l.;::: - L
—\ — ——\ & T Entlebuch T s e sk o
-.\ A - el .,____,._,.,_., 1% L} '..’
' Naturerlebnlspark e '
' | Jorat Reglonaler Naturpark I
s N 7 Beverln s
N // S -" T Aaeh 'EAYY B - = J
AY | by - 5 F
: ~ Regionaler Naturpark }M* = Ay 4
‘ Diemtigtal o Sk A3 ' \
' , -"’."-‘ R Iy " Parc .| Biosfera
" = (] 4 ~_ 2 VA arF| B _Val Miistai
Regionaler Naturpark ' ¢ \, x N N .t A _us ey J
_ Gruyére Pays-d’Enhut / ' O "
e
Ly Reglonaler Naturpark  Binntas P
B Schweizerischer Nationalpark Pfyn-Finges

(=
B Park von nationaler Bedeutung «
Kandidat Park von nationaler Bedeutung
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Aufenthalt in «Schweizer Parken» .

Q11: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken». In welchen von diesen waren Sie schon mal? s,;':?(';f,an'f
heit
Schweizerischer Nationalpark RWALRCEZ: 44%
Regionaler Naturpark Chasseral [EESEZRZT7 5%
Regionaler Naturpark Doubs BRGYSRZ) 4%
Regionaler Naturpark Gruyere Pays-d'Enhaut ERARWALS 2%
Regionler Neturprk Gantrisch [
0% 20% 40% 60% 80% 100%
® War in letzten 12 Monaten dort ®m War vor 13 bis 24 Monaten dort Besuch ist langer her
Kenne ich, war aber noch nie dort m Kenne ich gar nicht / weiss nicht

Basis: 1’154 Befragte
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Aufenthalt in «Schweizer Parken» a5

Spontane
Q11: Sie sehen hier eine Karte mit den ,Schweizer Parken™. In welchen von diesen waren Sie schon mal? Bekannt-

Heit

Regionaler Naturpark Diemtigtal 2%
Jurapark Aargau 3 5%

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges & 3%
Parc Ela 3 6%

Landschaftspark Binntal 1%

Regionaler Naturpark Thal 9%
Regionaler Naturpark Schaffhausen 2%
Naturpark Beverin 1%

Naturerlebnispark Jorat

0% 20% 40% 60% 80% 100%
® War in letzten 12 Monaten dort ®m War vor 13 bis 24 Monaten dort Besuch ist langer her
Kenne ich, war aber noch nie dort m Kenne ich gar nicht / weiss nicht

Basis: 1’154 Befragte
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Weiterempfehlung s

Q12: Haben Sie jemandem den Besuch eines Schweizer Parks empfohlen und/oder von Ihrem Parkbesuch erzahlt?
Filter: Mindestens einen Park besucht

mJa mNein Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 963 Befragte
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Allgemeine Besuchsabsicht «Schweizer Parke» a7
Q13: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der Schweizer Parke zu besuchen?
S (1'154) 35% 45% 15% 4%
DS (829) 35% 46% 15% 5%
-% WS (276) _41%__47%_ - -
o ! | |/ |
TI (50) 18% 22% 52% 8%
% Mann (578) 37% 43% 14% 6%
< ! | |/ |
§ Frau (576) 34% 46% 17% 3%
15-34 1. (384) 40% 45% 10% 5%
g 35-54 1. (459) 31% 48% 16% 4%
55-74 1. (310) 37% 40% 20% 3%
O‘I’/o 20I% 40I% 60I% 80I% 100%
W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten B Ja, Besuch vielleicht spater einmal
B Nein, kein Besuch vorgesehen Weiss nicht, keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Allgemeine Besuchsabsicht «Schweizer Parke» =

Q13: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der Schweizer Parke zu besuchen?

100%

80%

Weiss nicht, keine Angabe

60%

m Nein, kein Besuch vorgesehen

[0)
0% ® Ja, Besuch vielleicht spater einmal

W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten
20%

0%

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
(1290) (1'168) (1'118) (1'166) (1'141) (1'121) (1'154)

Basis: Zahlen in Klammern




Zertifizierte Parkprodukte
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Bekanntheit und Kauf zertifizierte Parkprodukte 50

Q14: Die Schweizer Parke bieten eine Vielfalt an
regionalen Spezialitaten (Esswaren,
Getranke), die mit dem Label «Schweizer
Parke» zertifiziert sind. Ist Ihnen bekannt,
dass es zertifizierte Parkprodukte unter
dem Label Schweizer Parke gibt?

100%

80%

60%

40%

20%

0% 70

0 70 )
2014 2015 2016 2017 2018 2019
(1'168) (1'118) (1'166) (1'141) (1'121) (1'154)

W Ja, ist mir bekannt
m Nein, ist mir nicht bekannt
Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern

Q15: Haben Sie schon mal zertifizierte
Parkprodukte gekauft?

Filter: Falls Parkprodukte bekannt

100%

80% 41%
50% M 48%
60%
40%
549
W43l 45%
20%
0% L4%) 5% 7% (6% [4%
2014 2015 2016 2017 2018
(142) (199) (202) (206) (192)

W Ja, bereits gekauft
m Nein, nicht gekauft
Weiss nicht/keine Angabe

Q16: Wo haben Sie diese Parkprodukte gekauft?

Filter: Falls Parkprodukte gekauft

) 46%
In einem Laden vor 499%,

Ort (bspw. Dorfladen, 72%
Besucherzentrum) b5%
64%
39%
In einer Coop-Filiale B5%
44%
39%
Direkt beim 33%
Produzenten vor Ort 1610
36%
39%
8%
Anderer H5%
Verkaufspunkt (Markt, 11%
Internet,...) 11%
11%
2019 Weiss nicht/ [| 2%
(276) keine Antwort
2%
0% 20% 40% 60% 80%
m 2019 (162) = 2018 (97) 2016 (100)
2015 (82) 2014 (61)
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Kaufabsicht zertifizierte Parkprodukte 51

Q17: Werden Sie in Zukunft wieder zertifizierte Parkprodukte kaufen? / Sind Sie daran interessiert, in Zukunft zertifizierte

Parkprodukte zu kaufen?
2018 (1'121) 29% 52% %
2016 (1'166) PAR) 59% %
2015 (1'118) 16% 58% 5%

2014 (1'168)

2019 (1'154)

59% 19% 6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJa O Eventuell B Nein Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Attribute zertifizierte Parkprodukte 52

Q18: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgeflihrt. Geben Sie bitte fir jede Aussage an, ob
sie Threr Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder Gberhaupt nicht zutrifft. Ihre Meinung zahlt,

unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. Parkprodukte ... m
... sind regionale Produkte 3.68
... unterstiitzen die Parkregion, 3.54
aus der sie stammen :
... foérdern die regionale Wirtschaft 3.50
... sind traditionelle Produkte 3.36
... sind qualitativ hochstehende Spezialitaten 3.28
... werden nachhaltig produziert 3.28
... erhalten die schdnen Landschaften 3.10
... sind innovative Produkte 2.81

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Sehr zutreffend (4) ® Eher zutreffend (3) ® Eher nicht zutreffend (2) m Uberhaupt nicht zutreffend (1) = Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’154 Befragte
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Attribute zertifizierte Parkprodukte (Jahresvergleich) =

Q18: Im Folgenden werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefiihrt. Geben Sie bitte fiir jede Aussage an, ob
sie Threr Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder Gberhaupt nicht zutrifft. Ihre Meinung zahlt,
unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. Parkprodukte ...

sehr zutreffend 4

= .. sind regionale Produkte

.. unterstitzen die Parkregion, aus der sie stammen

... fordern die regionale Wirtschaft

eher zutreffend 3

— . sind traditionelle Produkte

- ... Werden nachhaltig produziert

eher nicht

sutreffend - .. sind qualitativ hochstehende Spezialitaten

.. erhalten die schonen Landschaften

.. sind innovative Produkte

Uberhaupt nicht 1 I I 1 1
zutreffend 2014 2015 2016 2018 2019
(1'168) (1'118) (1'166) (1'121) (1'154)

Basis: Zahlen in Klammern
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54

Kommunikationsmassnahmen

Die Logo-Bekanntheit hat zugenommen, damit zusammenhangend auch der
Anteil an Personen, welche eine korrekte Kampagnenmassnahme genannt
haben, bei welcher das Logo wahrgenommen wurde.

Der Anteil Personen, denen der Kampagnen-Slogan «Kleine Weltwunder»
bekannt ist, hat leicht zugenommen, wobei nur eine kleine Minderheit spontan
angibt, den Slogan zu kennen. Nach wie vor ist der Slogan «Naher als man
denkt» am starksten verankert, jedoch weiterhin mit abnehmender Tendenz.

Die allgemeine Erinnerung an Werbe-/Kommunikationsmassnahmen hat sich
wieder stabilisiert. Mehrheitlich werden dabei engere Kommunikations-
massnahmen wahrgenommen.

Kampagnenwahrnehmung

Der TV-Spot wurde haufiger wahrgenommen als im Vorjahr, signifikant haufiger
von alteren und generell hinsichtlich Schweizer Parken affinen Personen
(Besucher, Personen mit Besuchsabsicht, Produktkaufer und -kenner).

In unterschiedlicher Tiefe und Diversitat aussert eine klare Mehrheit der
Personen ein hinsichtlich der Kernmerkmale korrektes Verstandnis davon, was
unter einem «Schweizer Park» zu verstehen ist.
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Fazit 55

Bekanntheit, Image und Aufenthalt

- Die spontanen Bekanntheitswerte und bereits erfolgte Besuche sind im Vergleich zu den
Vorjahren weitgehend stabil geblieben. Zugpferd diesbezliglich ist nach wie vor der
Schweizerische Nationalpark.

- Relativ klar zugenommen hat die Zustimmung zu den Aussagen Uber die Schweizer Parke.
Rund 4 von 10 Personen, die bereits einen Park besuchten, haben zudem einen Besuch
weiterempfohlen und/oder jemandem von ihrem Parkbesuch erzahlt. «Park-affine» Personen
weisen diesbezuliglich generell positivere Werte aus.

Zertifizierte Parkprodukte

- Die Bekanntheit der mit dem Label «Schweizer Parke» zertifizierten

Produkte hat innerhalb des letzten Jahres relativ stark zugenommen. W: 3 ‘%\ S
Rund jeder vierten Person ist bekannt, dass es Parkprodukte gibt, L= 1‘

eine Mehrheit davon hat auch bereits entsprechende Produkte gekauft.

- Die generelle Kaufabsicht hat zugenommen und 90% der Personen, die bereits Parkprodukte
gekauft haben, méchten dies auch kinftig wieder tun. Die daraus ableitbare Qualitat der
Produkte widerspiegelt sich auch in einer insgesamt positiven Attribute-Zuschreibung.
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit.

Dominik Frohli
Leiter Sozialforschung
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