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Projektbeschreibung

Auftraggeber Bundesamt fiir Umwelt BAFU, CH-3036 Ittigen
Herr Christoph Grosjean-Sommer, Kommunikationsverantwortlicher

Ausgangslage Im Mai 2012 lancierte das Bundesamt flir Umwelt BAFU die Informations-
kampagne «Schweizer Parke - naher als man denkt», mit dem Ziel, einen
Beitrag an die Erfullung des gesetzlichen Auftrags zur Bekanntmachung der
Parke zu leisten. Um den Erfolg und die Wirkung der Kommunikationsmass-
nahmen hinsichtlich der Zielsetzungen (Bekanntheit, Positionierung, Infor-
mation, Besucherzahlen) validieren zu kénnen, wurde bereits 2011 eine
erste Umfrage - die ‘Nullmessung’ - in der Bevolkerung durchgefihrt.

Die Umfrage 2013 stellt die erste ‘Wirkungsmessung’ dar und soll aufzeigen,
wie sich einzelne Aspekte gemass Zielsetzung verandert haben.

Universum Die Grundgesamtheit umfasst die sprachassimilierte, internet-nutzende
Wohnbevolkerung der deutsch-, franzdsisch- und italienischsprachigen
Schweiz, im Alter von 15 bis 74 Jahren.

Feldzeit / Stichprobe In der Zeit vom 15. bis 24. November 2013 wurden insgesamt 1290 Inter-
views realisiert.

Erhebungsmethode Computergesttitzte Online-Interviews In Home, im «CAWI-Omnibus» von
DemoSCOPE, im Rahmen einer webbasierten Mehrthemenumfrage.

Projektleitung Gyula Sovegjarto Senior Research Consultant M-
Silvia Strebel Marktforschungsassistentin

Esther Rogger Programmierung / Auswertung I i
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Perimeter-Karte Schweizer Parke

Legende: Gemeinden innerhalb Parkgebieten
| <=15km-Radien: Peripherie-Gebiete |
>15km-Radien: wohnt ausserhalb
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Struktur der Befragten: Vergleich 2013 / 2011

100%

13% 13%
TI TI

80%
60%
40%

20%

0%

2013 2011 2013 2011
(1'290) (1'288) (1'290) (1'288)
Region Geschlecht

Basis: Zahlen in Klammern

29% 30% 0
S 55-74 aﬁgs/eor-
halb

m Park-
gebiet
2013 2011 2013 2011 2013
(1'290) (1'288) (1'290) (1'288) (1'290)
Alter Bildung Park-
Einzugsgebiet

DemoSCOPE

RESEARCH & MARKETING Monitoringstudie «Schweizer Parke» / Umfrage 2013 swm}



Bekanntheit von Logo «Schweizer Parke»

QO01: Haben Sie das Logo "Schweizer Parke" schon einmal gesehen?
Geschlossene Fragestellung, Logo visualisiert

2013 2011
© | o ' ' : ' p— ' : : , :
DS (851) &% % % DS (853)
c | 1 1 | -
Q o
8 WS (276) 0% % % =) WS (268) 4
2 ! ! - - &
TI (163) 4% SPA TI(167) B ()
E Mann (641) ERZ % % 'S Mann (631) K
6 ! ! ! ! %
g Frau (649) EEL 4% % 3] Frau (657) B 0
; ; ; ; U]
15-34 1. (403) 15-34 1. (362)
% 35-54 1. (519) £ 35-54 1. (544) u
<
55-74 ]. (368) 55-74 1. (382) E
©  Parkgebiet (51)
e
&
§, Peripherie (801)
N
i.lEJ Ausserhalb (438)
0;/0 20I% 40I% 60I% 80I% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Ja, habe dieses Logo schon gesehen B Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal
W Unsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht O Weiss nicht, keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Wahrnehmung von Logo «Schweizer Parke»

Q02: Wo uberall haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon gesehen?
FILTER: Wenn Logo schon gesehen / Offene Fragestellung mit Spontannennungen

2013 (106 2011 (36*

Plakat Plakat
Zeitschrift / Zeitung / Zeitschrift / Zeitung_ / 33%
Magazin Magazin
Internet Internet
Prospekt / Broschiire Prospekt / Broschire
Raiffeisen Raiffeisen
Schweizer Nationalpark Schweizer Nationalpark |
Bahnhof / im Zug 6% § Bahnhof / im Zug
Fernsehen Fernsehen
Werbung Werbung
Inserat Inserat
mTop - 10
0% 20% 40% 0% 20%
Basis: Zahlen in Klammern / * Kleine Fallzahl: Indikative Werte
DemoSCOPE

Monitoringstudie «Schweizer Parke» / Umfrage 2013

RESEARCH & MARKETING



Allgemeine Wahrnehmung von Werbung flir «Schweizer Parke»

QO03: Ist Thnen in letzter Zeit Werbung fiir die «Schweizer Parke» aufgefallen?
Geschlossene Fragestellung

2011
© ©
: am m o E oo fuml |
~ [
< = = = i i
5 wseo [ o § wsao B I
(a2 : (a4 ; ;
163 : i e T

e Mann (641) BPET 16% b S Mann (631) 5%
& i c
g Frau (649) BPAY 18% ) é Frau (657) %

15-34 1. (403) 14% b 15-34 3. (362) 410%_0
% 35-54 1. (519) 18% o g 35-54 1. (544)

55-74 1. (368) 20% b 55-74 ]. (382) )
©  Parkgebiet (51) 25% A
0 T
) |
& Peripherie (801) 16% b
> T
N H
L% Ausserhalb (438) 18% (

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 100%
B Ja, habe schon Werbung gesehen Unsicher ob schon gesehen oder nicht

Basis: Zahlen in Klammern B Nein, habe noch keine Werbung gesehen [ Weiss nicht, keine Angabe
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Spezifische Wahrnehmung von Werbung flir «<Schweizer Parke»

QO04: Fur Schweizer Parke ist an den verschiedensten Orten Werbung zu sehen. Haben Sie diese schon gesehen?
Geschlossene Fragestellung, Medien visualisiert

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Angebote der
Raiffeisenbank
(Panorama-Magazin
und/oder MemberPlus-
Aktionen)

Informationskarte

0 ,Schweizer Parke"

Werbung auf Plakaten o Webseite www.paerke.ch

Nahrungsmittel aus
Schweizer Parken

Prospekte und Flyer
von einzelnen Parken

Poster-Werbung

in SBB-Zligen 0 App fiir Smartphones

Webseite ,Schweizer
o Parke" flir %5
Smartphones/Tablets

Werbe-Banner
auf Internetseiten

M Ja, schon gesehen Unsicher, ob gesehen oder nicht

= Nein. ni O Weiss ni .
Basis: 17290 Befragte Nein, nicht gesehen Weiss nicht, keine Angabe
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Spontane Bekanntheit von Schweizer Parken

QO05: Welche Schweizer Parke (Nationalparke, regionale Naturparke, Naturerlebnisparke, Biospharen, usw.) kennen Sie alles?
Offene Fragestellung, Spontannennungen

0% 20% 40% 60% 2011
Schweizerischer Nationalpark 47% 38%
UNESCO Biosphére Entlebuch [L02 10% | i 2%
Tierpark Arth Goldau JEE%) 7% | A | -
Wildnispark Zirich Sihiwald [E0 4% g 1%
E# )
Parc Ela §i 4% /Lﬁ%" 2%
Regionaler Naturpark Gantrisch 4% ;ﬁ? @ ' 1%
7. ot
' Y D Y. .- 2 3 X % ",')’.
Ballenberg §h': 3% ﬁ é & - &@%} | 829 -
Tl 08 IR
Aletschgletscher, Aletschgebiet §l 3% "ﬁ < ‘ -
Jurapark Aargau 3% 1%
Parc Adula BV 39 1%

® Top of mind weitere Nennungen Kumuliert

Basis: 1290 Befragte
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Aussagen uber «Schweizer Parke»

QO06: Wie sehr stimmen Sie der jeweiligen Aussage zu, so wie Sie «Schweizer Parke» verstehen?
Geschlossene Fragestellung, Aussagen randomisiert

0% 20% 40% 60% 80% 100%

4) Schweizer Parke laden zum Erkunden, Entdecken ~ 2013
und Erfahren ein und Besucherinnen und Besucher (1'290)

lernen Neues Uber ihre Umwelt und die Region, in der 2011 5 ' c"
sie sich aufhalten. (1'288) . . 4% . 42 ./0

. .. . . 2013
1) Schweizer Parke sind faszinierende, spannende und (1'290)
vielfaltige Landschaften, deren Entdeckung ein | . . .
unvergleichliches Erlebnis fiir alle Sinne ist. ( 12%;) 539 4% 43%

73% 3% 24%

3% 27%

5) Schweizer Parke bieten packende Erlebnisse und - 2013 | 0 | I 2co
wecken die Abenteuer- und Entdeckungslust. (1'290) >7% L .35 o

Unbekannte und urtiimliche Landschaften von héchster  2p11 ) o o
Attraktivitat werden einfach und schnell zugénglich.  (1'288) 42% , 9%

6) Schweizer Pérke sind Ausdruck einer engagierten ( 12%% ) | 51% | 130/ 36%
und aufgeschlossenen Schweiz. Sie zeigen ein . . :

verantwortungsbewusstes, kulturell vielféltiges und 2011

stabiles Land, das weltoffen in die Zukunft blickt. (1'288) 36% 11% 54%

2013 ' ' ' '

2) Schweizer Pérke vermitteln eine intakte, gepflegte  (1290) 41% 14% 46%

Gastfreundschaft und laden mit speziellen Bauten, | ' = i

Ortsbildern, Markten und Festen zum Geniessen ein.

(1288) 33% 10% 57%

3) Gastronomie und Hotellerie sowie Qualitdtsprodukte 2013 0 | 0 I | 0
in den Schweizer Pérken sind gepflegt, regional und (1'290) S L / >8%

authentisch. Es bereitet Freude, sie zu entdecken und 711 o ' . - . .
zu geniessen.  (1'288) 27% 8% 64%

BStimme zu MWStimme nicht zu [0 Weiss es nicht
Basis: Zahlen in Klammern
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Aufenthalt insgesamt in «Schweizer Parken» I

QO07: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken». In welchen von diesen waren Sie schon mal?
Geschlossene Fragestellung, Karte visualisiert

100%
800/0 - 4 . 494 e - - . @44 N e 92 .. -
600/0 -/ (Y/0 E==w 444 A 200 .. p— /O /0 WEmm 4 A4 . ———— e I — ., -, .-
400/0 |- - B - - - I @ ..
200/0 L — — —— < -,
9%
00/0 Q 7 ! ! Y/ Q O/ 0 0 a
2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013
(1'290) (1'288) | (1'290) (1'288) | (1'290) (1'288) | (1'290) (1'288) | (1'290) (1'288) | (1'290) (1'288) | (1'290)
Parc Adula Regionaler Landschaftspark Regionaler Regionaler Regionaler Parc Ela
Naturpark Beverin Binntal Naturpark Chasseral [Naturpark Diemtigtal Naturpark Doubs
W War in letzten 12 Monaten dort  ® Besuch ist langer her |~ Kenne ich, war aber aber noch nie dort ®Kenne ich gar nicht,
Basis: Zahlen in Klammern 2011: War rY\och nie dort
DemoSCOPE
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Aufenthalt insgesamt in «Schweizer Parken» II

QO07: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken». In welchen von diesen waren Sie schon mal?
Geschlossene Fragestellung, Karte visualisiert

100%

80% |-

60% |-

40% |-

20% |-

0% O s s
2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011
(1'290) (1'288) | (1'290) (1'288) | (1'290) (1'288) | (1'290) (1'288) | (1'290) (1'288) | (1'290) (1'288) | (1'290) (1'288)

UNESCO Biosphare Regionaler Regionaler Regionaler Jurapark Aargau Regionaler Schweizerischer
Entlebuch Naturpark Gantrisch| Naturpark Gruyere Naturpark Jura Naturpark Pfyn- Nationalpark
Pays-d'Enhaut vaudois Finges
W War in letzten 12 Monaten dort  ® Besuch ist langer her |~ Kenne ich, war aber aber noch nie dort ®Kenne ich gar nicht,
Basis: Zahlen in Klammern 2011: War rY\och nie dort
DemoSCOPE
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Aufenthalt insgesamt in «Schweizer Parken» III

QO07: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken». In welchen von diesen waren Sie schon mal?
Geschlossene Fragestellung, Karte visualisiert

100%
80% |- - - S - [ - [ -~ - - S - S -
L7AE 0000 B B = 40, e 00 EEE /070 B 900, e 0 B S
40% |- - (- S - S - - - R, -
20% |-JN—.-- e e e I S -
0]
’ 8./0 5%
0% o : N 3 N v B
2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013 2013
(1'290) (1'288) (1'290) (1'288) (1'290) (1'288) (1'290) (1'288) (1'290) (1'290)
Regionaler Naturpark Thal Biosfera Val Mistair Wildnispark Ziirich Sihlwald Nationalparkprojekt des Regionaler Regionaler
Locarnese Naturpark Naturpark
Schaffhausen| Neckertal

W War in letzten 12 Monaten dort  ® Besuch ist langer her |~ Kenne ich, war aber aber noch nie dort ®Kenne ich gar nicht,

Basis: Zahlen in Klammern

DemoSCOPE
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Besuchshaufigkeit «Schweizer Parke»

Q08.1: Wie oft waren Sie schon in diesem Park, in diesen Parken?
FILTER: Wenn Park schon besucht / Geschlossene Fragestellung, Parknamen aufgefiihrt

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Schweizerischer Nationalpark (625) 46% : : 11% 4%@
Regionaler Naturpark Doubs (269) 50% , 13% 6% 6%
Regionaler Naturpark Chasseral (252) 46% | 11% 9% E«)
Regionaler Naturpark Gruyére Pays-d'Enhaut (247) 42% 14%? 11% (5%
Wildnispark Zirich Sihiwald (238) 31% 18%  10% [5%
Biosfera Val Mustair (214) 52% : - 8% 3% 9%
UNESCO Biosphére Entlebuch (209) 43% ' 12%  10% 4%
Regionaler Naturpark Jura vaudois (200) 36% : 12% 14% @
Regionaler Naturpark Diemtigtal (144) 49% | 10% 3% 8%
Regionaler Naturpark Gantrisch (144) 39% : 11% 11% | 8%
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges (131) 42% ' 11% 8% @
Landschaftspark Binntal (120) 54% 6020 5%, 13%
Parc Adula (110) 43% | 9%  16% [ 7%
Nationalparkprojekt des Locarnese (109) 39% : 12% T16% 9%
Parc Ela (98) 54% 7% 7% | 11%
Jurapark Aargau (77) 45% . 5% 9% 12%
Regionaler Naturpark Beverin (58) 45% : 2% 10% | 21%
Regionaler Naturpark Thal (58) 38% 5% 12i% 14%
Regionaler Naturpark Schaffhausen (56) 50% : 4% 13% 14%
Regionaler Naturpark Neckertal (39) 44% | 10% | 13% | 8%
B War schon ein Mal dort War schon zwei, drei Mal dort
War schon vier, fiinf Mal dort War schon oéfter dort, gehe regelmassig hin

Basis: Zahlen in Klammern / * Kleine Fallzahl: Indikative Werte O Weiss nicht, keine Angabe

DemoSCOPE
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L etztbesuchter Park, wenn schon mehrere Parke besucht

Q08.2: Welchen dieser Parke haben Sie letztmals besucht?
FILTER: Wenn schon mehrere Pédrke besucht / Geschlossene Fragestellung, Parknamen aufgefiihrt

0% 5% 10% 15% 20% 25%
23%

Schweizerischer Nationalpark
Wildnispark Zirich Sihlwald
UNESCO Biosphére Entlebuch
Regionaler Naturpark Gruyére Pays-d'Enhaut
Regionaler Naturpark Jura vaudois
Regionaler Naturpark Doubs
Regionaler Naturpark Chasseral
Regionaler Naturpark Gantrisch
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges
Parc Adula

Biosfera Val Mustair
Nationalparkprojekt des Locarnese
Regionaler Naturpark Diemtigtal
Parc Ela

Landschaftspark Binntal

Jurapark Aargau

Regionaler Naturpark Thal
Regionaler Naturpark Schaffhausen
Regionaler Naturpark Neckertal
Regionaler Naturpark Beverin
Weiss nicht / keine Angabe 6%

Basis: 956 Befragte

DemoSCOPE
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Letztmalige Aufenthaltsdauer in «Schweizer Park»

Q09: Wie lange dauerte Ihr letzter Aufenthalt in diesem Park?
FILTER: Wenn letztbesuchten Park angegeben / Geschlossene Fragestellung

©
5 (898)
DS (623)
C
(@]
5 WS (175)
a4
TI (100)
§ Mann (469)
<
3
8 Frau (429)
15-34 J. (235)
L 35.54].(372)
<

55-74 1. (291)

Basis: Zahlen in Klammern

20% 40%

]
ES

60%

80% 100%

47%

47%

55%

31%

45%

49%

51%

44%

47%

B Ein paar Stunden
2 oder mehr Tage, mit Ubernachtung im Park-Gebiet
O Weiss nicht, keine Angabe

9% 7% g

9% 6% %E)

6% 5% E

18% 10% lE

11% 8% g
8% 5% g

(=]

O

(=)

9% 5% 4%

9% 8% g

(=)

10% 7% 1E

1 ganzen Tag, ohne Ubernachtung
2 oder mehr Tage, mit Ubernachtung ausserhalb Park-Gebiet

DemoSCOPE
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Art der letztmals genutzten Unterkunft

Q10: Wie haben Sie beim letzten Parkbesuch die Ubernachtung organisiert und wie haben Sie libernachtet?
FILTER: Wenn Parkbesuch mit Ubernachtung / Geschlossene Fragestellung

0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50%
N I
Hotelzimmer im Voraus gebucht 43%
1 1 1 1 T T T 3dIO/0
In gemieteter Ferienwohnung/gemietetem | 1 6° y 11%
Ferienhaus tibernachtet 170 i i 24% i
) i ! ! i 9% | i !
Auf dem Zeltplatz tbernachtet 9% ! ; ; 90 | ; ;
In einem Gasthof 80/ 900
: (0] i 1 1 7Ip/0 A :
Hotelzimmer erst dort 6% 6%
wahrend Besuch gebucht N 7%
In eigener Ferienwohnung/eigenem 6°/ 60%0
Ferienhaus (ibernachtet {0 7%
. . d: 1 1 I 60)»0
Agrotourismus, Ferien auf Bauernhof 6% ; ; ; 50 , , ,
- - | | | | 3% | | | i
Im eigenen Wohnmobil tibernachtet 3% ! : ! ! 20, | : ! !
: : : : o | : : :
. ] | | i i 3% | i i i
Bei Bekannten/Verwandten ubernachtet 3% : : : : 29 : : : :
: : : : o | : : :
- T &% |
Weiss nicht, keine Angabe 8% i i i i ! ! :
: : : : 7% | : :

. _ ® Manner (90) Frauen (55)
Basis: 145 Befragte / Zahlen in Klammern m

.
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Art des genutzten Transportmittels beim letztmaligen Park-Besuch

Q11: Wie sind Sie das letzte Mal von Ihrem Wohnort zu diesem Park angereist?
FILTER: Wenn letztbesuchten Park angegeben / Geschlossene Fragestellung

0% 20% 40% 60%

80%

100%

g (898) 66% 9% 5% 4% 2 21

DS (623) 60% 11% 5% 5% 3%3%|1

c ]

S |

'05)1 WS (175) 81% 3% 4% 2 211

2 ]

TI (100) 72% 5% 8% 5% 14%

§ Mann (469) 64% 8% 6% 4% 3% 4%E
<
(@]

@ Frau (429) 68% 10% 3% 4% 2 IE

15-34 ]. (235) 59% 11% 7% 3% 4% 1 3

% 35-54 1. (372) 67% 8% 5% 4% 3%3%E

55-74 1. (291) 70% 8% 4% 5% 12

é bis 4'999 (83) 48% 13% 8% 5% 5% ZE
£

2 5'000-8'999 (326) 66% 7% 5% 4% 2 3%
=

L 9000++ (339) 70% 9% 4% 3%3% 21

W Auto Bahn (z.B. SBB, Rhatische Bahn) Kombinierte Anfahrt mit OV
Zu Fuss Bus (z.B. Postauto) Fahrrad
Basis: Zahlen in Klammern Motorrad 00 Weiss nicht, keine Angabe
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Transportmittel flir Ferientage allgemein

Q12: Wenn Sie einige Ferientage in der Schweiz verbringen, wie reisen Sie normalerweise von Ihrem Wohnort zu Ihrer Feriendestination?

Bitte geben Sie das ,Transportmittel' an, das Sie am haufigsten nutzen.
FILTER: Wenn keinen Park besucht / Geschlossene Fragestellung

0% 20% 40% 60% 80% 100%
2 10% 111 4%
|_
13% 11 23%
. 3%
g 7% 11 5%
(a2
8% 2% 6%
= 9%  1114%
8 Q
<
®; Frau (183) 64% 12%  21114%
%’ 35-54 1. (128) 76% 7% 13%
55-74 ]. (58) 57% 21% 2% 5%
S bis 4'999 (62) 42% 23% 8%
£
£ £ 50008999 (119) 71% 10% 2112
=
i 9'000++ (81) 70% 5% 212
B Normalerweise mit dem Auto Normalerweise Bahn (z.B. SBB, Rhatische Bahn)
Kombinierte Anfahrt mit OV Normalerweise zu Fuss, wohne in Feriendestination selbst
Normalerweise mit dem Bus (z.B. Postauto, Rhatische Bahn) Normalerweise mit dem Fahrrad
Basis: Zahlen in Klammern Normalerweise mit dem Motorrad O Weiss nicht, keine Angabe m
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Allgemeine Besuchsabsicht «Schweizer Parke»

Q13: Haben Sie vor, demnachst einen oder mehrere der Schweizer Parke zu besuchen?
Geschlossene Fragestellung

2011
E r—u T T
5w 5 um 0 B
= - ! !
DS (851) DS (853) LA 10%
c c [
(@] (@]
S WS (276) S WS (268)
a4 a4
TI (163) TI(167)
s s |
9 Mann (641) 9 Mann (631) m
= = | |
] ]
g Frau (649) g Frau (657) M
| |
15-34 3, (403) 15-34 3, (362) WEEAN 130
. _ | |
S 35541.(519) E 35-54 . (544) S 16%
| |
55-74 1. (368) 55-74 1. (382) M
| |
G bis 4999 (156) G bis 4999 (168) DS 6% |
£ = ' '
£ 5000-8:999 (463) 2 5000-8'999 (518) m
& & | |
I 9000++ (434) T 9000++ (401) DA 2%
0;/0 ZOI% 40I°/o 60I% 80I% 100% O‘I’/o 20I°/o 40I°/o 60I°/o 80I% 100%
W Ja, Besuch in den ndchsten 12 Monaten Ja, Besuch vielleicht spater einmal
Basis: Zahlen in Klammern B Nein, kein Besuch vorgesehen O Weiss nicht, keine Angabe m
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Besuchsabsicht «Schweizer Parke» nach Parken: 2011

Q14: Welche Schweizer Parke beabsichtigen Sie zu besuchen?
FILTER: Wenn Besuch geplant / Geschlossene Fragestellung, mit Namensliste

0% 5% 10%

15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Schweizerischer Nationalpark 41%
Regionaler Naturpark Gruyere Pays-d'Enhaut
UNESCO Biosphare Entlebuch
Wildnispark Zirich Sihlwald

Regionaler Naturpark Doubs
Nationalparkprojekt des Locarnese
Biosfera Val Mustair

Regionaler Naturpark Chasseral
Regionaler Naturpark Jura vaudois
Jurapark Aargau

Regionaler Naturpark Diemtigtal
Regionaler Naturpark Thunersee-Hohgant
Regionaler Naturpark Gantrisch

Parc naturel régional Va d'Hérens
Landschaftspark Binntal

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges
Regionaler Naturpark Thal

Parc Adula

Parc Ela

Regionaler Naturpark Beverin

Noch offen, kann nicht sagen

Weiss nicht, keine Angabe

16% |
| 15% |
15% !

13%
13%
13%
12%

11%
11%

S%)%
8%

7%
7%

Basis: 763 Befragte
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Besuchsabsicht «Schweizer Parke» nach Parken: 2013

Q14: Welche Schweizer Parke beabsichtigen Sie zu besuchen?
FILTER: Wenn Besuch geplant / Geschlossene Fragestellung, mit Namensliste

0% 5% 10%

15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

33%

Schweizerischer Nationalpark
UNESCO Biosphare Entlebuch
Regionaler Naturpark Gruyere Pays-d'Enhaut

Regionaler Naturpark Chasseral
Regionaler Naturpark Doubs
Wildnispark Zirich Sihlwald
Regionaler Naturpark Jura vaudois
Nationalparkprojekt des Locarnese
Biosfera Val Mustair

Parc Adula

Regionaler Naturpark Gantrisch
Jurapark Aargau

Regionaler Naturpark Diemtigtal
Parc Ela

Landschaftspark Binntal
Regionaler Naturpark Schaffhausen
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges
Regionaler Naturpark Beverin
Regionaler Naturpark Thal
Regionaler Naturpark Neckertal
Noch offen, kann nicht sagen
Weiss nicht, keine Angabe

Basis: 645 Befragte
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Interessensgebiete allgemein

Q15: Bei der folgenden Frage geht es um das Informationsverhalten der heutigen Menschen. Jedermann interessiert sich ja flir bestimmte

Themen, Uber die er oder sie mehr erfahren mdchte.
Geschlossene Fragestellung, Themen randomisiert

0% 20% 40% 60% 80%

100%

Andere Lander und deren Kulturen
Urlaub, Ferien, Freizeit

Tier- und/oder Naturthemen
Schweiz und ihre Kulturen

Multimedia, Internet, TV, usw.

Breitensport
(wie Wandern, Ski, Fussball, Eishockey, usw.)

Ruhe, Erholung, Wellness, usw.
Kinder- und/oder Jugendthemen
Automobil, Motorrad

Geld, Finanzen, usw.

Menschen ab 60 Jahren

15%
16%
21%

19%

29%

38%

%

%

%

4%

5%

4%

6%

10%

49%

5%

60%

9%

M Bin sehr interessiert daran

Bin teilweise interessiert daran

Basis: 1290 Befragte Bin weniger interessiert daran O Weiss nicht, keine Angabe
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Zusammenfassung I

Die Stichprobenstruktur von 2013 ist weitgehend identisch mit jener von 2011. Damit knnen die
Ergebnisse aus allen Fragen verglichen werden, die in beiden Studien gestellt wurden.

Im Vergleich zu 2011 geben neu im 2013 - in jedem Sprachgebiet - jeweils rund 2,5 Mal mehr
Befragte an, das Logo «Schweizer Parke» schon gesehen zu haben. Insgesamt sind es 8% oder
rund jede zwolfte Auskunftsperson.

Interessant zu sehen ist, dass innerhalb der Befragten, die in einem Parkgebiet wohnhaft sind, nur
geringfigig mehr angeben, das Logo schon gesehen zu haben.

Knapp ein Viertel der 106 Befragten, die das Logo wahrgenommen haben, nennen Plakate als
‘Wissensquelle! Ein Sechstel von ihnen spricht von Zeitungen/Zeitschriften/Magazinen, wobei dies
sowohl Redaktions- als auch Werbebeitrage sein kénnen.

Jede/r 8. Befragte gibt an, schon Werbung fur «Schweizer Parke» gesehen zu haben und ein
weiteres Sechstel ist sich diesbeziglich nicht sicher.

Werden mogliche Werbekontakttragervisualisiert, so erinnert sich lber die Halfte aller Befragten an
die Raiffeisen-Angebote. Auch an Plakate, die Informationskarte oder Prospekte/Flyer kénnen sich
die Befragten gestiitzt erinnert, jedoch mit deutlich geringerem Anteil als bei der Raiffeisen-Aktion.

Die ‘neuen’ Medien (Webseite, Smartphones) oder auch Nahrungsmittel aus den Schweizer Parken
stellen - noch (?) - keine relevante 'Botschafter’ dar.

7
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Zusammenfassung II

Die spontane Bekanntheit von Park-Namen ist 2013 (leicht) besser als 2011, wobei ein Einfluss der
adaptierten Fragestellung auf die Ergebnisse nicht ausgeschlossen werden kann.

Die ‘qualitativen’ Aussagen zu den / Uber die «Schweizer Parke» zeigen, dass sich gegentiber 2011
doch aas Eine oder Andere verandert hat - und zwar zugunsten einer kilareren Positionierung.

Entsprechend der spontanen Bekanntheit fallen auch die 'Besucherwerte’ pro einzelnem Park aus.
Wichtig zu sehen ist hier auch das 'Potential; denn viele der Parke sind zwischen 5% bis liber 20%
aller Befragten namentlich bekannt.

Insgesamt waren bereits fast 70% aller Befragten in einem «Schweizer Park», davon die meisten
nur fdr ein paar Stunden oder einen Tag, jedoch ohne Ubernachtung. Das eigene Auto stellt hierfir
das hauptsachliche Transportmittel dar, gefolgt - mit wesentlich kleinerem Anteil - von der Bahn.

Sehr vielversprechend ist die Angabe, dass jede/r vierte Befragte beabsichtigt, in den ndchsten 12
Monaten einen/mehrere der «Schweizer Parke» zu besuchen. Der 'Hauptmagnet’ ist dabei - immer
noch - der Schweizerische Nationalpark.

Uberdurchschnittliches 'Besuchspotential” weisen Médnner, Befragte (iber 55 Jahren oder solche mit
hohem Haushaltseinkommen auf. Doch selbst bei den jingsten Auskunftspersonen plant — wie im
2011 schon - bereits knapp ein Finftel einen Parkbesuch in den nachsten 12 Monaten.

In einer moglichen Kommunikation kénnte dem 'Hauptinteressensgebiet’ - namlich andere Lander
und deren Kulturen — die Botschaft «Warum denn in die Ferne schweifen, wenn.....» entgegenge-
stellt werden. (26

DemoSCOPE

RESEARCH & MARKETING Monitoringstudie «Schweizer Parke» / Umfrage 2013




I = f
4( ﬂitorlngstucﬂe ,
hwe |ge|ﬂrke» 3

JEN ¥du chfi I durften,
. q,‘ ‘ '

“v‘

Vi

il - %
Rp——
. crisanto.farese@demoscope.ch
......gyula.soevegjarto@demoscope.ch
DemoSCOPE

RESEARCH & MARKETING Monitoringstudie «Schweizer Parke» / Umfrage 2013



