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WAS IST SAVURANDO




Savurando in Kiirze

Park erkunden mit Ratseln/Bildern/Hinweisen

Fokus auf regionale Produkte, die von Coop verkauft werden (mind. 1 Produkt
bei Coop verkauft (mit dem Produktelabel))

Der Gast erlebt die Wertschopfungskette und versteht die Wichtigkeit von
regionaler Ernahrung und Produktion

6 Erlebnisstationen mit Genuss von Produkten und/oder speziellen
produktbezogenen Erlebnissen (z.B. Schaukaserei, Weinkeller-,...)

Gast hat gegessen und getrunken




Organisation und praktische Informationen

Durchfihrung und buchbar wahrend 2-5 Monaten
Sofort starten oder voraus online buchen

Dauer ca. 4h bis 6h

Mind. 1 bei Coop verkauftes Park-Produkt (mit Parke-Label)
Gast hat gegessen und getrunken

BesichtigungPreis 49.-/Person
(CHF 35.— direkte Wertschopfung in der Region)

Start- und Endpunkt in Gehdistanz zu OV-Haltestellen
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Neuerungen:

— Integration einer App (Ratsel mit technischen Elementen)
— Verschiedene Schwierigkeitsgrade

— Verschiedene Varianten (Auch e-Bike moglich)

Inhaltliche Qualitatsicherung:
—Tourify: Experten im Bereich virtueller Krimis (Beratung Ratsel entwickeln)
—Smovie: Experte im Bereich digitaler Content erstellen (Workshop/Kurs)

Zeitraum der Entwicklung: 2023 oder 2024

Erwartete Anzahl Gaste: 500 bis 1’000 Personen jede Wanderung pro Jahr
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Ubergreifende Marketing-Kampagne = Coop als Hauptunterstiitzerin
Sensibilisierung > Thema Nachhaltigkeit im Alltag: Wo und wie kann der
Konsument die Umwelt schonen. (Vermeidung von Plastikabfall und

FoodWaste, Transportwege reduzieren)

Storytelling in den Ratselblattern, Videos in der App, usw.
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Partner: SmartTrail App & Smovie

Tourify — SmartTrail www.tourify.ch

Smovie — Digitale Inhalte erstellen www.smovie.ch
— kurzes Vorstellungsvideo



https://tourify.ch/
http://www.smovie.ch/
https://www.youtube.com/watch?v=bL_A97v1FAY&feature=youtu.be
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Layout

Flyer Hochformat
Ratselblatter
Ticket

Webseite: savurando.ch
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KULINARISCHE

SCHWEIZER PARKEN

Die neue kulinarische Schatzsuehe ftihrt
Sie ins Herz der Naturparke und ldsst Sie
durch das Lésen spannender Ratsel kost-
liche Spezialitaten und lokale Produzenten
entdecken.

www.savurando.ch

SCHATZSUCHE IN DEN j \
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Die neue kulinarische Schatzsuche
fiihrt Sie ins Herz der Naturparke
und lasst Sie durch das Lésen span-
nender Ratsel kostliche Spezialitaten
und lokale Produzenten entdecken.

www.savurando.ch
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https://drive.google.com/file/d/1D0Co5moohJRYgK3aZWGE5-uca2-6P374/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/15CfcTzQqMUsh5HQ0rOtATrFdTLgSFDR0/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1G_6fuUP-E0ocYPdQK9tyy65AJonHtWVC/view?usp=sharing
https://savurando.ch/de

ONLINE SHOP
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Tickets Buchen

Regionaler Naturpark Gruyeére Pays-d'Enhaut: Die Wurzeln der regionalen

K&asetradition

Die Wurzeln der regionalen Kasetradition: Erleben Sie

den Ursprung der Kasetradition im Regionalen Natur-

park Gruyere Pays-d'Enhaut. Gleich zu Beginn des

Savurandos in Chateau-d'Oeux konnen Sie — wenn Sie

rechtzeitig ankommen — in der Schaukaserei die fra-
ditionelle Kaseherstellung Uber dem Feuer beobach-

ten. Die Schatzsuche fihrt Sie anschliessend durch die

einmaligen, voralpinen Landschaften und bietet Ihnen
kulinarische Hohepunkte. Alles sei hier nicht verraten —
in den Genuss von kostlichem Kase kommen Sie aber

auf jeden Fall.

Foodtrail im Regionalen Naturpark Gruyeére Pays-d'Enhaut A
11



https://shop.e-guma.ch/parks.swiss/de/tickets

KOMMUNIKATION
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Kommunikationsplan - Eigenleistungen

Kanale der Parke und Tourismusorganisationen sowie Netzwerk
- Rund 1 Mio. Kontakte

Netzwerk im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit und Social Media / SEO
Kampagne und bezahlte Inserate
- Abhangig vom Budget der Parke fir Savurando nat.

Coop Zeitung — Je nach Region 50 bis 200000 Auflage

Hinweise bei weiteren Kooperationen: PostAuto, wandern.ch, HelloFamilyClub,

USw.
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Give Away Coop
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https://www.coop.ch/de/unternehmen/medien/medienmitteilungen/2017/coop-lanciert-mehrwegbeutel-fuer-fruechte-und-gemuese.html
https://www.coop.ch/de/lebensmittel/getraenke/mineralwasser/multipacks-unter-1-liter/swiss-alpina-blau-mineralwasser-mit-kohlensaeure-6x50cl/p/4182167

BUDGET




PARCHI
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Budget — Entwicklung Savurando (Schitzung gem. Erfahrungen)

Aufwand pro Park _

Aufwand in Tagen

SOdvd

Echange d'expériences et évaluation 2
Angebotsentwicklung 15
Test & Optimierung 4
Kommunikation & Lancierung 8
Total 29 = CHF 20°880

Finanzierung

CHF 10°440 Cash

+ CHF 10°440 Eigenleistung
CHF 20°880 Total
+ Testlaufe Produkte

16
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Budget — Betrieb Savurando
(Schatzung, Absprache mit Parken fiirs Folgejahr)

Nationale Koordination

120| 6'600.—-| CHF/h CHF 55.00

Kommission Webshop (7%)*

10'290.— 10'290.—

*bei 500 Erwachsenen

Total 16'890.— Pro Park CHF 2'815.00 bei 6 Parken

+ Zusatzliche CHF 2'000 fir die Kommunikation
Kostenobergrenze = CHF 5'000 (eher weniger Kosten)

Budget — Ticket Preis

Pro Ticket

Fir Produkte

Far Startposten

Fur regionale Koordination

Fir nationale Koordination
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ORGANISATION UND ZEITPLAN
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Organisation

Gaste Partner Park Netzwerk
Erfahrt vom Angebot <- <-- Kommunikation inkl. Druck Flyer = <-- Kommunikation
Informiert sich auf der Webseite --> --> Webseite aufschalten
<10 Personen --> Kauft Tickets am Startposten <-- Druck Tickets
>10 Personen --> Kauft Tickets online <-- Webshop
Tauscht Tickets beim Startposten --> Startposten tauscht online Tickets um <-- Liefert Tickets und Ratselblatter
Erhalt das Startcouvert <-- Gibt das Startcouvert ab <-- Druckt & Verteilt Startblatter <-- Liefert Vorlagen
Posten 1 bis 6 <-- Gibt Produkt und Ratselblatter ab <-- Druckt & Verteilt Ratselblatter <-- Liefert Vorlagen
Gast fullt Feedbackumfrage aus --> Informiert Gaste Gber Feedbackumfrage <-- Wertet die Umfrage aus
Geht nach Hause
Erhdlt den Betrag gem. Vereinbarung --> Erhalt und verteilt Einnahmen gem. <-- Verteilt online Einnahmen

19
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Zeitplan

(Theoretische Ablauf, wird mit Park abgesprochen)

N e e A e A T e e S
Projekt Grundlagen --
Angebotsentwicklung ---

Test & Optimierung

Kommunikation & Lancierung ---

Erfahrungsaustausch und
Evaluation
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VIELEN DANK!

MERCI !

www.parks.swiss




